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PRESENTACION

El Plan Estratégico Institucional — PEI del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo correspondiente al periodo 2007 - 2011, constituye una herramienta
para orientar la asignacion y ejecucion de los recursos al cumplimiento de los
objetivos institucionales, contribuyendo de esa forma al desarrollo econémico del
pais en el mediano plazo, en concordancia con los lineamientos del Plan
Estratégico Sectorial Multianual.

Cabe sefialar que debido al rol estratégico que tiene el Pliego dentro del Sector,
existe una gran identificacion del PEI con el PESEM, salvo en el tema de la
promocion de las exportaciones, donde PROMPEX asume un rol preponderante.

El presente documento actualiza y replantea el Plan Estratégico Institucional
2004-2006, aprobado mediante Resolucion Ministerial No. 250-2003-
MINCETUR/DM del 27 de junio del 2003, buscando adecuarse a la necesidad de
reorientar las estrategias contempladas, tomando en cuenta los cambios en el
entorno externo e interno del pais.

El Plan Estratégico Institucional tiene su correlato inmediato en el Plan Operativo
Institucional y en el Presupuesto Institucional.

Lima, 28 de diciembre del 2006.
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PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL DEL
MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y
TURISMO

2007 -2011

1 ROL ESTRATEGICO DEL MINCETUR
1.1 Antecedentes Normativos

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR creado por Ley N°
27779 publicado en el diario Oficial EI Peruano el 11 de julio del 2002, es un
Organismo conformante del Poder Ejecutivo, rector de los Sectores Comercio
Exterior y Turismo y constituye un pliego presupuestal con autonomia
administrativa y econémica de acuerdo a Ley.

Mediante Ley N° 27790, del 23 de Julio de 2002, se aprueba la Organizacion y
Funciones del MINCETUR, y mediante Decreto Supremo N° 005-2002-
MINCETUR se aprueba su Reglamento de Organizacion y Funciones.

En ese sentido, el Plan Estratégico Institucional del MINCETUR se desarrolla en
concordancia a su marco legal y en correspondencia a las siguientes normas:

Ley N° 28411 — Ley General del Sistema Nacional de Presupuesto
Ley N° 28927 — Ley de Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal 2007

1.2 Rol Estratégico Institucional

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo define, dirige, ejecuta, coordina y
supervisa la politica de comercio exterior y de turismo. Tiene la responsabilidad
en materia de la promocion de las exportaciones y de las negociaciones
comerciales internacionales, en coordinacion con los Ministerios de Relaciones
Exteriores y de Economia y Finanzas y los demas sectores del Gobierno en el
ambito de sus respectivas competencias. Asimismo, estd encargado de la
regulacion del Comercio Exterior. El titular del sector dirige las negociaciones
comerciales internacionales del Estado y esta facultado para suscribir convenios
en el marco de su competencia. En materia de Turismo promueve, orienta y
regula la actividad turistica, con el fin de impulsar su desarrollo sostenible,
incluyendo la promocidn, orientacion y regulacion de la artesania.

El MINCETUR comprende al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, a los
Organismos Publicos Descentralizados, Proyectos y Comisiones bajo su
jurisdiccidn. Su competencia se extiende a las personas naturales y juridicas que
realizan actividades vinculadas a los sectores Comercio Exterior y Turismo.

PElI MINCETUR 2007 - 2011



Son objetivos asignados por Ley al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo los
siguientes:

En

En

materia de Comercio Exterior:

Establecer la politica de comercio exterior orientada a lograr un desarrollo
creciente y sostenido del pais;

Obtener las mejores condiciones de acceso y competencia para una
adecuada insercién del pais en los mercados internacionales;

Alcanzar el Optimo aprovechamiento de los acuerdos 0 convenios
comerciales suscritos por el pais, asi como de los diferentes esquemas de
preferencias;

Desarrollar las acciones que permitan la 6ptima participacién del pais en los
diferentes foros de comercio internacional, esquemas de integracion,
cooperacion economica y social y en las negociaciones comerciales
internacionales;

Promover el desarrollo de las actividades en las Zonas Francas, de
Tratamiento Especial Comercial y en las Zonas Especiales de Desarrollo, a
fin de incrementar las exportaciones.

materia de Turismo:

Promover el desarrollo de la actividad turistica como un medio para contribuir
al crecimiento econdmico y al desarrollo social del pais, propiciando las
condiciones mas favorables para el desarrollo de la iniciativa privada y la
generacion de empleo;

Contribuir al proceso de fortalecimiento de la identidad, el respeto a la
diversidad cultural, y a la integracién nacional y regional, fomentando la
conciencia turistica;

Promover el uso racional y sostenible con fines turisticos del Patrimonio
Cultural y Natural de la Nacion, procurando la conservacion de las formas de
vida, costumbres e identidad cultural de las comunidades involucradas en el
desarrollo de la actividad turistica y la mejora de su calidad de vida,

Contribuir al proceso de descentralizacion nacional, promoviendo la actividad
turistica a través de los gobiernos regionales y locales, la comunidad
organizada y el sector privado;

Promover el desarrollo de la actividad artesanal, a través del incremento de la
productividad y competitividad de sus agentes, fortaleciendo su identidad y su
acceso al mercado nacional y de exportacion;

Preservar a través de la produccién artesanal los valores culturales,
histéricos y la identidad nacional.

Son funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo:

1.

Formular, dirigir, coordinar, ejecutar y supervisar la politica de comercio
exterior, con excepcion de la regulacion arancelaria, asi como la politica de
turismo, en concordancia con la politica general del Estado y en coordinaciéon
con los sectores e instituciones vinculados a su ambito. En el caso del
turismo se debera tomar en cuenta su caracter multisectorial e
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interdependiente, asi como los componentes sociales y culturales de las
actividades de su competencia;

Dirigir, coordinar, elaborar y ejecutar los planes y programas nacionales
sectoriales de desarrollo en materia de comercio exterior, integracion,
promocion de exportaciones, turismo y artesania;

Establecer el marco normativo para el desarrollo de las actividades de
comercio exterior coordinando con los sectores e instituciones que
corresponda, asi como para el desarrollo de las actividades turistica y
artesanal a nivel nacional, supervisando el cumplimiento de la normatividad
emitida, estableciendo las sanciones e imponiéndolas, de ser el caso, en el
ambito de su competencia;

Representar al pais en los foros y organismos internacionales de comercio,
turismo, cooperacion econdmica y esquemas de integracion, debidamente
coordinadas con el Ministerio de Economia y Finanzas. Actuar como Organo
de enlace entre el Gobierno Peruano y los organismos internacionales de
integracion y de comercio internacional, en el &mbito de su competencia;

Negociar, suscribir y poner en ejecucion los acuerdos o0 convenios
internacionales en materia de comercio exterior, integraciéon, cooperacion
econdmica y social, y otros en el ambito de su competencia. Asimismo, es
responsable de velar por el cumplimiento de dichos acuerdos tanto en el
ambito nacional como en el internacional; y difundir los acuerdos comerciales
suscritos, asi como las negociaciones en proceso;

Establecer mecanismos o sistemas de coordinacidon intersectorial con las
entidades involucradas en las actividades de su competencia; y orientar el
funcionamiento de los  Organismos  Publicos  Descentralizados
correspondientes al Sector y Comisiones Sectoriales;

Orientar y promover el desarrollo de las exportaciones, del turismo y la
artesania en términos de eficiencia y competitividad, en coordinacién con las
oficinas comerciales del Pera en el exterior cuando corresponda;

Apoyar al sector privado en la generacion e identificacion de nuevos
productos de exportacién y en el desarrollo de nuevos mercados, asi como
defender los intereses comerciales de los exportadores peruanos en el
exterior ante los foros y organismos internacionales de comercio;

Proponer la politica de Zonas Francas, de Tratamiento Especial Comercial y
de Zonas Especiales de Desarrollo. En lo que respecta a la actividad
productiva que se realiza dentro de dichas zonas, ésta se regulara por la
normativa sectorial correspondiente;

10. Emitir opinién técnica vinculante e intervenir en la formulacion de politicas,

acciones y propuestas normativas que tengan incidencia determinante
respecto a materias o actividades del ambito de su competencia;
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11.Proponer y establecer acciones de coordinacibn con los GOrganos
competentes tendientes a la proteccién y conservacion del medio ambiente,
patrimonio cultural y recursos naturales vinculados con el desarrollo de las
actividades turistica y artesanal, supervisando su cumplimiento en
coordinacion con dichos 6rganos;

12.Proponer la declaracion de Zonas de Desarrollo Turistico Prioritario, y de
Reservas Turisticas;

13.Promover el incremento del turismo interno y receptivo y orientar la estrategia
de promocion de las inversiones en actividades turisticas y afines;

14.Promover e incentivar la capacitacion técnica y profesional en el ambito del
turismo;

15.Promover la capacitacion, acceso a sistemas de informacion, asistencia
técnica y asesoria del sector artesanal;

16.Promover la constitucion de Centros de Innovacion Tecnolégica - CITE
artesanales y de actividades conexas;

17.Gestionar y canalizar la cooperacién técnica internacional destinada al
desarrollo del comercio exterior, turismo y artesania;

18.Promover la imagen del Pera con el fin de incrementar el desarrollo del
comercio exterior y el turismo incluyendo la artesania;

19.Las demas funciones contempladas en la Ley N° 26961, Ley para el
Desarrollo de la Actividad Turistica, asi como las que le sean asignadas.

Las funciones y programas que le corresponden al Sector MINCETUR, de
acuerdo a su Estructura Funcional Programatica, son las que aparecen en el
siguiente cuadro:

CUADRO N° 01
FUNCIONES Y PROGRAMAS QUE PERTENECEN AL

MINCETUR
FUNCION PROGRAMAS
05 AS|stenC|a y Prevision 015 Prevision
Social
11 In_d_ustna, Comercio y 003 Administracion
Servicios
006 Planeamiento
Gubernamental
040 Comercio
042 Turismo
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1.1.2 Analisis Funcional de las Unidades Ejecutoras del MINCETUR

\ 1.1.2.1 Comision de Promocion del Per( - PROMPERU

La Comisién de Promocién del Pert—PROMPERU fue creada por Decreto
Supremo N° 010-93-PCM, del 19 de febrero de 1993, norma que adquirio el
rango de Ley en virtud del Decreto Legislativo N° 833, del 17 de julio de 1996,
siendo su finalidad la de formular la politica informativa y centralizar la toma de
decisiones para la difusion de la Imagen y la Realidad del Pera, asi como para
orientar la estrategia de Promocién de las Inversiones, el Turismo y las
Exportaciones.

Mediante Ley N° 27790, Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo MINCETUR, de fecha 23 de Julio del 2002, se
incorpora a la Comision de Promocién del Pert—PROMPERU dentro de la
Estructura Organica Basica del MINCETUR.

Con el Decreto Supremo N° 005-2002-MINCETUR del 28 de Agosto del 2002,
gue aprueba el Reglamento de Organizaciéon y Funciones del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, la Comision de Promocién del Pert—PROMPERU,
se convierte en una Unidad Ejecutora del Pliego MINCETUR, cuyo objetivo
principal es el de ejecutar las politicas y estrategias de Promocién del Turismo
Interno y Receptivo, asi como desarrollar y ejecutar la difusion de la Imagen del
Peru en el Exterior en materia de promocion turistica.

El articulo 3° del Decreto de Urgencia N° 083-96, del 1" de noviembre de 1996,
autoriza a la Comision de Promocién del Pert—PROMPERU a negociar y
suscribir una carta convenio con el Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo—PNUD, a fin de administrar los fondos recibidos del Ministerio de
Economia y Finanzas, utilizandose para ello la modalidad de aplicacion de
Transferencias al Exterior, firmandose la Autorizacion Anticipada para el
funcionamiento del Proyecto PER/00/013, “Disefio de Estrategias de Promocion
de la Realidad Peruana“.

Posteriormente, mediante Decreto de Urgencia N° 024-99 del 11 de Mayo de
1999, se autoriza a las entidades del Sector Publico que hayan celebrado
convenios con Organismos Internacionales a continuar operando y asegurar la
continuidad de los programas y proyectos.

Asimismo, mediante Ley N° 27889 del 17 de diciembre de 2002, se crea el
Fondo y el Impuesto Extraordinario para la Promocién y Desarrollo Turistico
Nacional, considerando a la Comision de Promocion del Pert—PROMPERU
como perceptora de parte de los ingresos recaudados producto de la aplicacion
del impuesto, cuyos fondos estan destinados a financiar las actividades y
proyectos de promocion y desarrollo del turismo nacional. El reglamento de la
Ley N° 27889 es aprobado mediante Decreto Supremo N° 007-2003-MINCETUR
del 12 de febrero de 2003 y fue modificado por Decreto Supremo N° 006-2006-
MINCETUR del 26 de Mayo del 2006. Cabe indicar que, mediante Resolucién
Ministerial N° 415-2005-MINCETUR/DM de fecha 19 de Diciembre de 2005, se
detalla, en parte considerativa, que los recursos del Fondo seran destinados en
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un 30% para financiar proyectos de desarrollo turistico y en un 70% a financiar
actividades y promocion del turismo en el exterior.

El Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) de la Comisién de
Promocién del Promocién del Pert—PROMPERU, fue aprobado mediante
Decreto Supremo N° 012-2003-MINCETUR el 14 de junio del 2003.

El Cuadro de Asignaciéon de Personal (CAP) de la Comision de Promocion del
Promocién del Pert—PROMPERU fue aprobado mediante Resolucién Suprema
N° 029-2003-MINCETUR de fecha 6 de agosto del 2003.

El Manual de Organizacién de Funciones (MOF), la Politica Remunerativa y la
Escala Salarial de PROMPERU, fueron aprobados por el Directorio en la Sesion
N° 12-2003/PROMPERU, de fecha 13 de octubre del 2003 mediante los
Acuerdos N° 01/12/2003/PP y N° 02/12/2003/PP, respectivamente.

FUNCION:

La Comision de Promocion del Pert—PROMPERU constituye una Unidad
Ejecutora dependiente del Pliego Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
cuyas funciones son las siguientes:

e Evaluar, proponer, conducir y ejecutar las politicas y estrategias destinadas a
la promocion del turismo interno y del turismo receptivo.

e Proponer y difundir la politica nacional sobre la imagen del Peru en relacion
con la promocion turistica, cautelando su ejecucion a nivel de Gobierno
Central, Regional y Local.

e Coordinar con el Ministerio de Relaciones Exteriores y con las entidades del
sector publico y privado las acciones necesarias para el desarrollo de sus
funciones.

e Coadyuvar a la obtencion de recursos de cooperacion técnica y financiera
para la promocién del turismo y la difusién de la imagen del Peru, en relacion
con la promociodn turistica, los mismos que seran coordinados y canalizados
de acuerdo a la normatividad vigente.

e Emitir opinidn técnica en la formulacion de politicas, estrategias, acciones y
propuestas normativas que tengan incidencia determinante respecto a las
materias o actividades del ambito de su competencia.

e Brindar servicios de informacién dentro del &mbito de su competencia.

e Otras funciones que se le otorgue por ley.

PROGRAMA:

La Unidad Ejecutora 003 Comision de Promocién del Perd — PROMPERU,
depende del Pliego 035 Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, del Sector 35
Comercio Exterior y Turismo.

La Comision de Promocion del Pert — PROMPERU, dentro del Clasificador

Funcional Programatico para el afio 2007 se encuentra dentro de la Funcién 11.:
Industria, Comercio y Servicios, que corresponde a las acciones desarrolladas
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para la consecucion de los objetivos vinculados a la formulacion, direccion y
supervision de politicas referentes a las actividades de turismo.

Del mismo modo, PROMPERU se encuentra incluido dentro del Programa 003,
Administracion General y del Programa 042: Turismo, que constituye el conjunto
de acciones desarrolladas para promocionar los atractivos turisticos; asi como
para el planeamiento, fortalecimiento y desarrollo del turismo interno y externo.
Incluye ademds los servicios turisticos ofrecidos y cuya gestion y propiedad
corresponde al Sector Publico.

La Unidad Ejecutora 003 Comision de Promocién del Perd — PROMPERU,
depende del Pliego 035 Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, del Sector 35
Comercio Exterior y Turismo.

1.1.2.2 Plan COPESCO Nacional

Mediante el Decreto Supremo N° 038-2004-PCM, el MINCETUR transfiere al
Gobierno Regional del departamento del Cusco el componente departamental
correspondiente del Proyecto Especial del PLAN COPESCO; a fin de distinguirlo
se modifica su denominacién a Plan COPESCO Nacional y desde el 01 de
octubre del 2004 se inicia la ejecucion de proyectos de desarrollo turisticos en
sus fases de identificacién, evaluacién y ejecucién, con una nueva estructura
funcional.

La condicion del Plan COPESCO Nacional permite definir claramente las
“Funciones” presupuestarias en las cuales se enmarca la finalidad de la Unidad
Ejecutora. El desarrollo de la actividad Turistica esta ligado al desarrollo de la
infraestructura econdémica, la misma que el Plan COPESCO Nacional
implementa mediante la Funcién de Industria, Comercio y Servicios.

Funcion Programa
11 Industria, Comercio y Servicios 042 Turismo

El Plan COPESCO Nacional es un 6rgano de ejecucién del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, dependiente de la Alta Direccion, que tiene por
objeto formular, coordinar, dirigir, ejecutar y supervisar proyectos de inversion de
interés turistico a escala nacional; y prestar apoyo técnico especializado para la
ejecucion de proyectos turisticos a los Gobiernos Regionales, Gobiernos Locales
y otras entidades publicas que lo requieran, suscribiendo para el efecto los
convenios de cooperacion inter institucional que corresponda.
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2 DIAGNOSTICO GENERAL

2.1 Analisis del Area de Influencia de la Actividad Institucional
COMERCIO

Debido al proceso de globalizacion econdmica, la participacion de las
exportaciones en la produccion mundial ha crecido significativamente. El
crecimiento sostenido del sector exportador contribuye a mejorar la balanza de
pagos Yy los indicadores de vulnerabilidad externa con el consecuente impacto
favorable en la disminucion del riesgo-pais y la atraccion de inversiones.

Siendo mas competitivos en mercados cada vez mas globalizados se lograra
generar empleo a niveles de calidad y cantidad necesarios para elevar de
manera permanente el bienestar de la poblacion, asi como también permitird que
los diferentes sectores productivos sean mas competitivos y estén integrados en
la economia regional y mundial.

Entre el 2001 y el 2005, las exportaciones peruanas han mostrado una marcada
tendencia creciente, siendo los US$ 17,100 millones del 2005 equivalentes a 2.5
veces las exportaciones del 2001. Segun cifras registradas para el 2005, las
exportaciones peruanas mostraron un crecimiento de 34.5%, respecto del afo
anterior.

Durante el primer semestre del 2006 el nivel de exportaciones totales alcanzé los
US$ 10,127.4 millones, registrando un alza de 30.9%, lo que representd6 US$
2,387.9 millones adicionales con respecto a similar periodo de 2005. Las
mayores ventas del semestre se explican por los incrementos de los despachos
al exterior de productos tradicionales que registraron un crecimiento de 35.9%,
mientras que las exportaciones no tradicionales lograron avances de 16.6% y
5.1% en valor y volumen, respectivamente.

En consecuencia, siendo mas competitivos en mercados cada vez mas
globalizados se logrard generar empleo a niveles de calidad y cantidad
necesarios para elevar de manera permanente el bienestar de la poblacion, asi
como también permitird que los diferentes sectores productivos sean mas
competitivos y estén integrados en la economia regional y mundial.

A pesar de este importante crecimiento de las exportaciones, existe una agenda
pendiente en negociaciones comerciales, con el objetivo de mejorar las
condiciones de acceso a los mercados, y en competitividad del sector comercio
exterior que permita aprovechar las oportunidades que se generan.

En materia de negociaciones comerciales internacionales, la estrategia peruana
se ejecutd en los frentes multilateral, regional y bilateral. Asi, el Perd ha
participado activamente en el sistema multilateral de la Organizaciéon Mundial de
Comercio (OMC) en el marco de la ronda Doha, asi como en foros regionales
como la Comunidad Andina (CAN), la Asociacién Latinoamericana de
Integracion (ALADI), el Foro de Cooperaciéon Econémica de Asia y el Pacifico
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(APEC). Adicionalmente, durante el periodo Perl participd activamente en las
negociaciones del Area de Libre Comercio de las Américas (ALCA) que se
encuentran suspendidas.

En el ambito bilateral, en 2002 se logré la renovacion del ATPA bajo la
denominacion de ATPDEA. Este mecanismo unilateral ampara la exportacion
libre de aranceles al mercado de EE.UU. El nuevo esquema incorporé 700
nuevas partidas, que se sumaron a las mas de 5,600 originalmente consideradas
bajo la versidn primigenia del programa. Entre los nuevos productos que
empezaron a gozar de preferencias con el ATPDEA se encuentran las
confecciones, petroleo y sus derivados, relojes y sus partes, calzado y
manufacturas de cuero, y atin empacado al vacio en bolsas de aluminio.

Para hacer permanentes los beneficios del ATPDEA como también para
establecer mejores reglas y disciplinas que normen el comercio bilateral con
nuestro principal socio, el 12 de abril de 2006 se ha suscrito la conformidad de
las negociaciones del TLC con Estados Unidos, efectuadas desde hace mas de
dos afios (en el 2004 se llevaron a cabo seis rondas de negociacion y en el
2005 otras siete). Se debe notar que la suscripcion de este acuerdo es un
objetivo del Estado Peruano, incluido en el Acuerdo Nacional.

Entre los afios 2001-2005, el Pera ha suscrito dos acuerdos comerciales. En el
2003 se negoci6 con MERCOSUR una ampliacion de los acuerdos de
preferencias arancelarias fijas que se suscribieron en afios anteriores (con cada
pais miembro de este bloque comercial). Esta ampliacion considera la
desgravacion en plazos definidos para todo el universo arancelario con algunas
excepciones’.

En noviembre del 2005, Perq, suscribié un acuerdo de cosecha temprana con
Tailandia a través del cual ambos paises establecieron programas de
desgravacion para un numero acotado de sub-partidas. De esta manera se
espera obtener beneficios de la liberalizacibn comercial de bienes antes de la
culminacién de la negociacion del Tratado de Libre Comercio que aun se
encuentra pendiente.

Asimismo, se dio inicio a las negociaciones de un Acuerdo de Libre Comercio
con Singapur y la ampliacién del ACE-8 con México. Por otro lado, se ha suscrito
el ACE-38 con Chile.

Ademas se debe resaltar que en enero de 2006 se logré perfeccionar la zona
andina de libre comercio de bienes. Todos los productos del universo arancelario
estan libres de arancel en el comercio con los socios de la subregion.

Aparte de los acuerdos suscritos, el Perl goz6 de las preferencias arancelarias
unilaterales otorgadas por Estados Unidos ya mencionadas (ATPDEA), la Unién
Europea (SGP) y Japoén. Estos sistemas de preferencias unilaterales permiten
gue Peru exporte algunos productos libres de arancel, por ejemplo: productos
agroindustriales, textiles, calzado, entre otros.

1 Se exceptuaron de la negociacién bienes usados y algunas partidas correspondientes al
comercio de azicar.
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En materia de desarrollo del comercio exterior, la estrategia se centré en la
elaboracion e implementacion del Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX
y sus componentes.

Al respecto se han elaborado:

a) El Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX,

b) 10 Planes Operativos Sectoriales (POS): para los sectores de Agricultura,
Textil confecciones, Forestal maderable, Artesanias, Joyeria y orfebreria,
Pesca — acuicultura, Servicios intensivos en capital humano, Metal mecanica
y sidermetalurgia, Cuero y calzado y Quimicos,

c) Un Plan de Maestro de Facilitacion de Comercio Exterior,

d) 16 Planes Estratégicos Regionales de Exportacion (PERX), para las regiones
de Ancash, Arequipa, Cajamarca, Ica, La Libertad, Lambayeque, Loreto,
Piura, Tacna, Cusco, San Martin, Ucayali, Ayacucho, Huanuco, Junin y
Pascoy,

e) 10 Planes Operativos por Mercado (POM) estan siendo elaborados para
paises como EEUU, China, Alemania, Francia, Espafia, México, Brasil,
Tailandia, Malasia y Singapur.

El beneficio principal de la existencia del PENX, es la participacion coordinada
con el sector privado, que es el actor principal del comercio exterior. Como
consecuencia de estos importantes resultados se ha obtenido la donacion de la
Union Europea por 10 millones de euros para contribuir a la implementacion del
Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX).

Por su parte, PROMPEX viene desarrollando programas y actividades de
promocién en los sectores de Agro y Agroindustria, Pesca y Acuicultura, Textil,
Confecciones y Accesorios, Manufacturas Diversas y Artesanias, Servicios.
Asimismo, se esta trabajando por la descentralizacion de actividades y
programas a traveés de la Gerencia de Regiones y Desarrollo y sus Oficinas de
Promocion Empresarial.

TURISMO

El Peru posee abundancia de recursos turisticos que constituyen el insumo
fundamental para desarrollar la actividad turistica. Sus numerosos restos
arqueoldgicos, vestigios de Culturas Pre-Inca e Inca, herencia colonial, mega
biodiversidad, la existencia de culturas vivas y riqgueza gastrondémica, evidencian
gue es posible desarrollar numerosos productos turisticos, que se traducen en
una amplia oferta turistica.

El turismo es un sector primordial generador de empleo en forma
descentralizada, ademas de ser un mecanismo importante para la adecuada
distribucion de la riqueza econdmica. El turista genera un movimiento econémico
importante pues no solo requiere de hoteles y agencias de viaje, sino también de
transporte, alimentacion, artesania, diversos productos y servicios. Por ello, es
importante mejorar la accesibilidad, infraestructura y planta turistica
convirtiéndolos en verdaderos productos turisticos.
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Actualmente la demanda mundial, de los mercados emisores, prefiere los viajes
de vacaciones, recreacion, cultura y naturaleza, recursos todos ellos que el Peru
posee sustancialmente. Esta ventaja comparativa nos permite identificar reales
opciones, en la hora actual, cuando el mercado internacional de viajes y turismo
se torna cada vez mas expectante. Basta precisar solamente que hacia el
horizonte del afio 2020 se estima, segun estudios de la OMT, que las llegadas
internacionales alcanzaran el 1.56 millones de turistas para el afio 2020; de las
cuales se registraron 1.2 millones seran intrarregionales y 400 millones seran de
largas distancias.

En el aflo 2006 se estima que arribaron al pais aproximadamente 1 673 686
turistas internacionales por todas las fronteras (cifra estimada a diciembre 2006).
En cuanto a los ingresos se estima que al cierre del afio 2006 el pais percibi6 la
suma de US$.1 561 millones por concepto de divisas generadas por el turismo
receptivo, lo que representa un crecimiento del 13% respecto del afio 2005.

En cuanto al numero de pernoctaciones hoteleras de los nacionales se estima
gue en el afio 2005 la cifra alcanzo los 15 958 432 pernoctaciones.

El turismo es una actividad generadora de empleo en forma descentralizada y
mecanismo importante para una adecuada distribucion de la riqueza, estimando
gue en el afio 2005 emplearon 411 934 personas directamente y en total ocupo
741 481 personas (empleo directo e indirecto).

Siendo la contribucién del turismo en la economia nacional de 3.3% respecto del
Producto Bruto Interno del pais. Su efecto multiplicador es del 1.81, es decir por
cada US$ 1,00 que ingresa en la economia Peruana, el turismo lo convierte en
US$ 1,81.

Desde el punto de vista de desarrollo del producto turistico, en el 2006 se ha
autorizado la ejecuciéon de obras bajo la modalidad de encargo y transferencia a
los gobiernos regionales, locales y/o instituciones descentralizadas en las
regiones de Amazonas, Apurimac, Ancash, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca,
Cusco, Ica, La Libertad, Lambayeque, Lima, Loreto, Pasco, Piura, Puno, Tacna
Tumbes.

Se inici6 el Proyecto de Rehabilitacion y Reordenamiento del Valle del Vilcanota
por 5 millones de dolares financiado por el Banco Mundial.

Se ha establecido de manera coordinada y conjunta, las bases del Plan
Estratégico Nacional Turismo — PENTUR, el cual define objetivos, actividades y
designara responsabilidades validando 9 Zonas Turisticas, el mismo que
constituye un marco de trabajo de largo plazo hasta el afio 2015, con reglas de
juego definidas y acordadas por consenso entre el sector publico y privado, por
lo que sera una guia para los sucesivos gobiernos y para el sector empresarial.

El Disefio y Desarrollo de Producto, se orienta a la determinacion de circuitos y
corredores turisticos; el mismo que permitira orientar la ejecucion de proyectos
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de inversion, que se desarrollaran a través del érgano ejecutor PLAN COPESCO
NACIONAL.

La metodologia de intervencién del proyecto FIT-Peru sera desarrollada por el
MINCETUR en el ambito nacional conjuntamente con las Direcciones
Regionales de Educaciéon y Comercio Exterior y Turismo.

Por otro lado, cada una de las piezas de Artesania que se llevan como recuerdo
los turistas es un pedazo del Perd, que representa un mecanismo de promocion
turistica del pais y a su vez un instrumento de generacién de empleo, por ello la
produccion debe ser mas competitiva en términos de precio y calidad, es por ello
gue los Centros de Innovacién Tecnoldgica - CITEs dinamizan esta produccion,
posibilitando que los Artesanos desarrollen productos competitivos y de Optima
comercializacion.

El turismo es una de las alternativas de realizar eco negocios con el medio
ambiente, contribuyendo a su reconocimiento y valoracion. Sin embargo, la
experiencia y diversos estudios nos permiten conocer que esta actividad no deja
de tener impactos negativos sobre el ambiente y la sociedad; lo que ha
promovido diferentes iniciativas al desarrollo de un turismo sostenible, amigable
con el ambiente. En este sentido el Viceministerio de Turismo promueve esta
propuesta de politica ambiental para el sector turistico nacional, siendo un
esfuerzo para lograr la concertacion de todos los intereses y el logro de la vision
comun de desarrollo sostenible del Peru.

En cuanto al tema de Juegos de Casino y Maquinas Tragamonedas, se busca
implementar los mecanismos normativos e interinstitucionales necesarios para la
formalizaciéon de la actividad, optimizar las actividades de fiscalizacion
reduciendo los niveles de informalidad, desarrollar acciones conjuntas con
instituciones competentes en la prevencién de la adiccién al juego de azar
(Ludopatia) y establecer mecanismos interinstitucionales con la finalidad de
optimizar el funcionamiento licito y transparente de la actividad.

En cuanto al aspecto relacionado a la educacién en turismo, podemos enfocarlo
desde dos puntos de vista: la educacion formal, de los Institutos de Educacion
Superior y Centros de Formacién y la no formal, es decir la formacion de
recursos humanos en la empresa.

En cuanto a la educacion formal, existen a nivel nacional casi un centenar de
instituciones que brindan formacién en hoteleria y turismo. Si bien la mayoria se
concentran en Lima y zonas urbanas, podemos afirmar que hay cobertura
nacional en la formacion. En el caso de CENFOTUR, cuenta con una serie de
sedes descentralizadas en las cuales se imparte formacion profesional y
extension educativa, las cuales se encuentran en proceso de implementacion de
una nueva propuesta basada en la demanda local y nacional de recursos
humanos para el sector.

En total, a nivel nacional, se imparten once (11) carreras que guardan similitud

entre algunas de ellas. Los diagndsticos realizados desde el Ministerio de
Educacion sefialan que es necesario ordenar la oferta de formacion profesional y
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darle mayor vinculacién con las demandas del sector productivo. Del mismo
modo, proponen el desarrollo de un sistema de certificacion de la calidad de las
instituciones de formacion, para que a través de una evaluacion rigurosa
demuestren capacidad técnica, de infraestructura, equipamiento y de recursos
humanos para llevar a cabo la formacién profesional acorde a las demandas
actuales y reales del mundo empresarial de cada sector.

Se debe tener mucho cuidado con instituciones que se aperturan sin contar con
la debida aprobacion de su estructura curricular por parte del Sector Educacion
propiciando que la formacidon o capacitacion profesional sea deficiente y vaya en
contra de los objetivos formativos.

En cuanto a la educacién no formal, existen empresas que capacitan a su propio
personal, a través de programas formalizados o informales en la misma
organizacion. Los programas formalizados tienen como fuente principal las
empresas nacionales tradicionales que cuentan con programas de capacitacion
del personal, o empresas internacionales que introducen una nueva logica de
formacion del personal a través de la gestidn de sus recursos humanos. Sin
embargo, a nivel nacional y de acuerdo a encuestas a empresas realizadas por
el Ministerio de Trabajo y Promocion del Empleo, sectorialmente el turismo es el
gue menos invierte en capacitacion de sus trabajadores.

2.2 ldentificacion y Analisis de Problemas
Comercio Exterior

Problema General
Bajo desarrollo de las exportaciones en especial de las no tradicionales con
escaso valor agregado.

Problemas Especificos

Desarrollo del Comercio Exterior
e Escasas politicas consensuadas, mecanismos, instrumentos, incentivos,
alianzas estratégicas entre el sector publico y privado.

e Oferta exportable poco diversificada, con bajo valor agregado, lo que dificulta
satisfacer a una mayor demanda global.

e Escasa diversificacion y consolidacion de la presencia de las empresas,
cadenas productivas, productos y servicios peruanos en los mercados de
destino priorizados.

e Inadecuado marco legal que permite una eficiente aplicaciéon de mecanismos
de facilitacion del comercio exterior, los cuales fomenten el desarrollo de la
infraestructura y permita el acceso y la prestacion de servicios de distribucion
fisica y financieros.
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e Falta de adaptacién de nuestras cadenas productivas a la oferta y demanda
mundial.

Negociaciones Comerciales Internacionales
e Inadecuadas condiciones de acceso y competencia de bienes, servicios e
inversiones en los mercados internacionales.

e Escasa profundizacién y consolidacion para el acceso de bienes, servicios e
inversiones en los mercados internacionales.

e Falta de integracion del sector empresarial en la definicion e identificacién de
las negociaciones comerciales con mayor beneficio potencial para el pais.

e Escaso desarrollo de disciplinas comerciales que regulan el comercio
internacional que contribuyan a lograr un mejor acceso efectivo por medio de
la OMC.

Promocion y Cultura del Comercio Exterior
e Deficiente implementacion de la estrategia de promocion del comercio y de
una cultura exportadora de manera descentralizada.

e Limitada cultura exportadora, cortoplacista, incipiente capacidad de generar
estrategias que conlleven a forjar las bases de una sociedad exportadora que
vea en el comercio exterior el principal motor de las economias exitosas.

e Insuficiente acceso a informacion especializada en promocién comercial.

e Insuficientes canales de informacion y comunicacion del sector comercio
exterior.

e Limitado desarrollo de promocién, difusion y marketing del comercio exterior.

Turismo

A pesar que el turismo peruano se ha venido recuperando en los ultimos afios,
en términos de llegadas de visitantes, ingreso de divisas y generacion de
empleo, existen multiples problemas.

El problema principal del Turismo es el no posicionamiento del destino Peru en
los principales mercados, cuyas causas inmediatas son el escaso crecimiento de
la oferta turistica, la baja competitividad y la falta de trayectoria de una politica
estable de mediano y largo plazo.

Problema General
Escaso desarrollo y fomento del Turismo en el Peru.
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Problema Especifico 1

Inadecuada oferta turistica y artesanal y escasa promocion y desarrollo de
productos turisticos y artesanales.

Escaso desarrollo de una oferta turistica y de la artesania de manera
competitiva y sostenible.

Bajo nivel de calidad de productos turisticos y servicios turisticos.

Problema Especifico 2

Deficiente desarrollo de una Politica Turistica estable en el mediano plazo
gue pueda garantizar la competitividad y sostenibilidad de la actividad
turistica y artesanal.

Escaso fortalecimiento de las instituciones vinculadas con la actividad
turistica.

Deficiente desarrollo de una conciencia y cultura turistica y artesanal que
garantice la seguridad y satisfaccion del visitante, una vision y valores
compartidos.

Problema Especifico 3

Deterioro de la imagen del destino Peru, por efecto de la inseguridad

Lento crecimiento de la demanda del turismo receptivo, asi como del turismo
interno.

Escasa promocion de la artesania peruana en los mercados nacionales e
internacionales.

Insuficientes estrategias de marketing para la promocion integral del pais

tanto a nivel nacional e internacional que contribuyan a incrementar el
turismo.
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3 PRIORIDADES

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo priorizara la ejecucion de las
Actividades y Proyectos de Inversiéon comprendidos en los siguientes temas:

e Provisién de Servicios: Informacion, Investigacion de Mercados, Capacitacion
(apoyo a la generacion de valor) y Difusion dirigida a empresas,
inversionistas y usuarios finales.

e Negociacion Comercial Externa en foros, acuerdos comerciales vy
representacion de los intereses nacionales ante practicas restrictivas al
comercio exterior.

e Regulacion de las actividades turisticas y exportadoras para promoverlas y
evitar distorsiones al mercado.

e Acciones promotoras del acceso a mercados externos y a capitales.

e Determinacion de rutas corredores turisticos y circuitos, realizacion de
programas turisticos, puesta en valor, estudios y ejecucion de proyectos de
habilitacién e infraestructura turistica.

e Coordinacion con otros sectores para un fluido y econémico traslado de los
productos exportables.

e Contribuir la lucha contra la pobreza extrema a través del mejoramiento de
capacidades humanas vinculadas al turismo y el incremento del empleo.

¢ Regulacion del uso y sostenibilidad de los bienes publicos turisticos.
e Promover la participacion privada en los ambitos mencionados.

e Promocion de la Inversion Privada y Co financiamiento de infraestructura
mayor (colectiva) que brinde competitividad internacional al comercio exterior,
turismo y la artesania.

e Coordinacion inter institucional e inter sectorial para lograr una normatividad y
promocién de las actividades conexas, como transporte, aduanas, puertos,
tributos, etc., que eliminen el encarecimiento de los costos conexos de
transaccion al Comercio Exterior, el Turismo y la Artesania; asi como el
financiamiento y Co financiamiento de proyectos tendientes a este fin.

e Innovacion tecnolégica en artesania y turismo: para incrementar la

competitividad de los productos y servicios a fin de incrementar y diversificar
la oferta exportable nacional.
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4 DIAGNOSTICO DE LOS PROGRAMAS PRINCIPALES

4.1 Promocion y Regulacion del Comercio Exterior

En lo referente a las Negociaciones Comerciales la situacion actual es la
siguiente:

e Se ha negociado y suscrito un acuerdo con MERCOSUR.

e Se ha suscrito un Acuerdo de Promocién Comercial con Estados Unidos.

e Se ha suscrito el Protocolo de Cosecha Temprana (PCT) con Tailandia.

e Se ha suscrito un Acuerdo de Complementacion Econémica (ACE) N° 38 con

En

Chile.

Conclusion del proceso de Valoracion Conjunta y Mixtas de la Unién Europea
y la Comunidad Andina.

Participacion activa en las negociaciones en la OMC de la Ronda Doha.

VI Ronda de Negociaciones para la ampliacion del Acuerdo de
Complementacién Econémica (ACE) N° 8 con México.

Il Ronda de Negociaciones del Acuerdo de Libre Comercio con Singapur.

lo referente al Desarrollo de Comercio la situacion actual es la siguiente:

El Plan Estratégico Nacional Exportador - PENX cuenta ya con 10 Planes
Operativos Sectoriales, 16 Planes Estratégicos Regionales de Exportacion (4
en proceso de validacién) y 1 Plan Maestro de Facilitacion del Comercio.

Se ha coordinado con los sectores involucrados la implementacion de
diversas medidas del PENX.

El 70% de las regiones cuenta con su PERX y una institucionalidad publico
privada en formacién para asegurar su implementacion.

El Sector Comercio Exterior ha crecido en importancia en el Perd. La
participacion de las exportaciones en el PBI ha pasado de 12.6% en el 2001
a 21.8% en 2005. Mas aun, se espera que estas alcancen una participacion
de 23% en 2006. Este crecimiento del Sector Comercio Exterior es el
resultado de wuna estrategia mixta de negociaciones comerciales
internacionales para mejorar las condiciones de acceso a los mercados y de
las politicas de promocion de competitividad del sector.

El grafico siguiente nos indica que a partir del afio 2000 las exportaciones
anuales han seguido una tendencia creciente. Esto se debié al impulso del
empresariado exportador y a factores de influencia como: las preferencias
arancelarias del ATPDEA, las negociaciones comerciales y perfeccionamiento

de

mecanismos de integracion con otros grupos comerciales, la coyuntura

internacional de precios de los comodities, la elaboracion del Plan Estratégico
Nacional Exportador (PENX) y el Plan Estratégico Regional de Exportacion
(PERX), las labores de promocion comercial, y la promocion de una cultura pro-
exportadora, entre las principales.
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4.2 Promocion y Regulacion del Turismo y la Artesania

Las actividades del sector turismo se dividen en: desarrollo del turismo,
desarrollo del producto turistico, desarrollo de la actividad artesanal y la
promocion turistica.

En lo referente al desarrollo del turismo:

e En el afio 2006 se estima que arribaron al pais aproximadamente 1 673 686
turistas internacionales por todas las fronteras (cifra estimada a diciembre
2006). En cuanto a los ingresos se estima que al cierre del afio 2006 el pais
percibié la suma de US$.1 561 millones por concepto de divisas generadas
por el turismo receptivo, lo que representa un crecimiento del 13% respecto
del afio 2005.

e El turismo es una actividad generadora de empleo en forma descentralizada,
ademas de ser un mecanismo importante para una adecuada distribucion de
la riqueza; estimando que en el afio 2005 empleo 411 934 personas
directamente y en total ocup6 741 481 personas (empleo directo e indirecto).

e EIl turismo genera un movimiento econdmico que directa e indirectamente
impacta en diversas actividades econdémicas del pais; es un especial
mecanismo de generacion de empleo en forma descentralizada y un medio
para mejorar la redistribucién de la riqueza generada en el pais; siendo su
efecto multiplicador de 1.81.

e Con relacion al Plan Estratégico Nacional Turismo — PENTUR se esta por
concluir los Planes Estratégicos de Turismo para las zonas Turisticas.

e Respecto del Proyecto Fortalecimiento Integral del Turismo - FIT PERU ha
beneficiado durante el periodo 2003 - 2006: 5 475 docentes capacitados; 3
720 personas entre taxistas, artesanos y otros y 1 543 representantes ediles
capacitados.
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e Aceptacion de la Propuesta de Contenidos Turisticos a nivel nacional
validado por el Ministerio de Educacion.

e Publicacion de Guias de Contenidos turisticos para las regiones de
Amazonas, Cajamarca, La Libertad y Lambayeque.

e Primer destino turistico de aventura del mundo (IEXPLORE) y Machu Picchu
mejor destino turistico (NY Daily News).

e Desde la demanda, la contribucién del turismo en la economia nacional es de
5.9% respecto del Producto Interno Bruto del pais.

e Desde el punto de vista de desarrollo del producto turistico, en el 2006 se ha
autorizado la ejecucibn de obras bajo la modalidad de encargo y
transferencia a gobiernos regionales, locales y/o instituciones
descentralizadas en las regiones de Amazonas, Ancash, Apurimac, Arequipa,
Ayacucho, Cajamarca, Cusco, Huanuco, Ica, La Libertad, Lambayeque, Lima,
Loreto, Puno, San Martin, Tumbes, Tacna y el Programa Nacional de
Sefalizacion Turistica — | Etapa.

Por otro lado, se tiene como tarea pendiente:

e Respecto del arribo de turistas se prevé un aumento a 1 875 miles de turistas
para el 2007.

e Implementar los programas de desarrollo del producto turistico y la politica de
sostenibilidad turistica,

e Con relacion al PENTUR: Implementar de los planes estratégicos en las
zonas turisticas a nivel regional.

e Implementacién de la Il Experiencia de la Cuenta Satélite de Turismo del
Peru y de los indicadores de soporte a la toma de decisiones en turismo.

e Implementar el Programa de Calidad Turistica para mejorar la prestacion de
los servicios turisticos.

e Impulsar la implementacion del Sistema de Informacion Adelantada de
pasajeros por transporte aéreo — SIAPTA.
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EVOLUCION DE ARRIBOS DE VISITANTES INTERNACIONALES AL PERU
Afos 2001 — 2006 (*)
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2,000 - _ .
Articulando esfuerzos privados 1,875

1,800 - y publicos para posicionar la
imanen turistica del Perrl 1,608
1,600 - 1,486
1,400 7 1,277
1,200 1,070
998 -

1,000 - 967

800 -

600 -

400 -

200 -

o} . : : : : ;

2001 2002 2003 2004 2005 2006 (*) Afo 2007(*)

Millones

Afos
Elaboracién: MINCETUR\VMT\OGIFT\CST
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En lo referente al desarrollo del producto turistico:

e Los proyectos turisticos méas importantes ejecutados se detallan a
continuacion:
» Reordenamiento Urbano y Desarrollo Cultural en Centros Urbanos -
Machupicchu Pueblo.

» Proyecto Turistico Cultural Chavin

» Empedrado de la Via de Acceso al Complejo Arqueoldgico Chavin de
Huantar

» Investigacion, Conservacion y Acondicionamiento Turistico de la Fortaleza
de Kuélap Amazonas para evitar su colapso

» Acondicionamiento Turistico: Rivera del Lago Titicaca.

» Programa de Desarrollo Turistico Valle del Colca — Arequipa: sefializacion
y mirador.

» Mejoramiento de la Carretera Quebrada de Huarangane - Quebrada de

Japo, Provincia de Caylloma — Arequipa.

e Innovacion y desarrollo de nuevos productos turisticos:
» Cuencas cercanas a Lima: Ruta de Tutayquiri - Cuenca Alta del Rio Lurin.
» Valle del Utcubamba — Ruta de los Sachapuyos.

En lo referente al desarrollo de la actividad artesanal:
e Los Centros de Innovacion Tecnoldgica de la Artesania - CITEs, transfieren y
ejecutan acciones de innovacion tecnoldgica y promueven el desarrollo de la

actividad artesanal y turistica. Su labor es descentralizada en 7
departamentos.
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En

Con respecto de las metas alcanzadas por Los CITEs se seiala: 3,985
acciones en el periodo 2003-1 Semestre 2006:

353: Desarrollo de Oferta Exportable.

202: Participacion en ferias y rueda de negocios.

640: Curso de capacitacion, talleres y seminarios.

2790: Articulacion de la Comercializacion y otros.

Respecto de los beneficiarios se a alcanzado a 65,650 artesanos en
promedio anual en el periodo 2004-2005.

lo referente a promocidn turistica:

Participacion en ferias, workshops, fam trips, press tours y festivales
gastrondémicos.

Bolsa de Turismo: Peru Travel Mart, coorganizado con la Camara Nacional
de Turismo — CANATUR - Iquitos.

Campariias Promocionales: Norteamérica (principales diarios), Berlin y Milan
(estaciones del metro).

Ferias Regionales.

Capacitacion Gerencial y Operativa a las Regiones y Gobiernos Locales en
Turismo Interno.

Tours de prensa de medios de comunicacion nacionales.
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5 VISION Y MISION DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

5.1 Visién

El Peru estd posicionado como pais exportador y turistico, con imagen ganada
en los mercados internacionales a través de una oferta de bienes y servicios de
calidad, con valor agregado, diversificada, sostenible y sustentable en el tiempo.

El Comercio Exterior y Turismo contribuyen a forjar una sociedad con cultura
exportadora y conciencia turistica orientado a mejorar los niveles de empleo,
distribucion de ingresos, condiciones para exportar y un mayor acceso a
mercados internacionales, gracias a la facilitacion del comercio exterior, el
desarrollo del turismo y artesanal, la inteligencia comercial, el liderazgo y la
articulacioén eficiente con los sectores econdmicos y gubernamentales.

5.2 Mision

Es el agente articulador, organizado, eficiente y generador de confianza en el
sector privado, que lidera la accion del Estado en Comercio Exterior, Turismo y
Artesania orientada a:

e Optimizar y aprovechar las condiciones de acceso a los mercados
internacionales de los bienes y servicios nacionales.

e Promover la competitividad, descentralizacion, sostenibilidad, sustentabilidad
y diversificacién de la oferta exportadora, turistica y artesanal.

e Posicionar internacionalmente la imagen comercial del Perd y de sus
productos.

e Promover los valores culturales nacionales, asi como la cultura exportadora y
turistica.

PElI MINCETUR 2007 - 2011



6 OBJETIVO GENERAL POR PROGRAMA PRINCIPAL

6.1 Programa 040 Comercio: Promocion y Regulacion del Comercio
Exterior

OBJETIVO GENERAL 1

Promover el Comercio Exterior:

Lograr el desarrollo e incremento de las exportaciones totales y del intercambio
comercial, en particular las de los sectores no tradicionales, a través de la
mejora de las condiciones de acceso de bienes, servicios e inversiones a los
mercados externos y del afianzamiento de una efectiva estrategia integrada de
desarrollo y promocion del comercio exterior.

6.2 Programa 042 Turismo: Promocion y Regulacién del Turismo y la
Artesania

OBJETIVO GENERAL 2

Promover el Desarrollo del Turismo Nacional:

Alcanzar el Desarrollo Sostenible del Turismo en el Perd, promoviendo y
fomentando el desarrollo competitivo y sostenible de la actividad turistica y
artesanal mediante procesos concertados Yy descentralizados, generando
empleo, mejor calidad de vida de la poblacion y la valoracion adecuada del
patrimonio nacional.
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7 OBJETIVOS ESTRATEGICOS ESPECIFICOS POR SUB
PROGRAMAS

7.1 Sub Programa 0110: Promocion Externa del Comercio

Objetivo Especifico 1.1

Generar politicas consensuales, mecanismos, instrumentos e incentivos,
establecer mecanismos de su difusion y alianzas estratégicas entre el sector
publico y privado, para el incremento de las Exportaciones.

Objetivo Especifico 1.2
Optimizar las condiciones de acceso y competencia de bienes, servicios e
inversiones en los mercados internacionales.

Objetivo Especifico 1.3
Implementar la estrategia de promocién del comercio exterior y de cultura
exportadora de manera descentralizada.

7.2 Sub programa 0113: Promocion del Turismo

Objetivo Especifico 2.1

Incrementar, diversificar y mejorar la oferta turistica y artesanal a través de la
promocion y desarrollo de productos turisticos y artesanales de calidad sobre un
planeamiento concertado.

Objetivo Especifico 2.2

Desarrollar una Politica Turistica estable en el mediano plazo que pueda
garantizar la competitividad y sostenibilidad de la actividad, propendiendo su
articulacion con el sector artesanal.

Objetivo Especifico 2.3

Mejorar la imagen del destino Perd, a través de la Promocién del Turismo y la
artesania.
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8 ACTIVIDADES Y PROYECTOS PRIORITARIOS DE LOS
PROGRAMAS PRINCIPALES

8.1 Acciones Permanentes - Actividades

COMERCIO EXTERIOR

Negociaciones Comerciales Internacionales.

Principales servicios que brinda la actividad:

Disefio y planeamiento de la politica de integracion y negociaciones
comerciales internacionales.

Coordinacion general de la participacion de Perid en OMC, APEC, CAN,
ALCA, entre otros.

Seguimiento y evaluacion de los compromisos comerciales asumidos por el
Perd, en los distintos organismos, foros y paises relacionados con el
comercio internacional.

Celebracion de negociaciones comerciales con diversos paises y esquemas
de integracion regional y subregional.

Coordinacion y Negociacion de Acuerdos Bilaterales de Libre Comercio.
Normar las condiciones de acceso de las mercancias en el marco de las
negociaciones comerciales internacionales.

Preparar y Organizar la realizacion de la cumbre de APEC 2008, afio en el
gue el Perua sera anfitrion del Foro.

Proseguir la participacion activa de Pera en las negociaciones de OMC
Proseguir la participacion activa de Peru en las reuniones de la CAN, ALADI
y ALCA.

Iniciar nuevas negociaciones con SoOcios estratégicos previamente
identificados en la Agenda Comercial Referencial de Negociaciones
Comerciales, tales como China, Japon, Canada, Centro América, India,
Corea del Sur, EFTA, Malasia, Rusia y Marruecos, entre otros.

Conduccioén de la Politica de Comercio Exterior.

Principales servicios que brinda la actividad:

Coadyuvar a la implementacion del Plan Estratégico Nacional Exportador —
PENX.

Elaboracion e implementacion de los Planes Operativos Sectoriales de
Exportacion (POS), Plan Maestro de Facilitacion de Comercio.

Plan de Desarrollo de Cultura exportadora, Planes Operativos de Desarrollo
de Mercados de Destino (POM) y Planes Estratégicos Regionales de
Exportacion (PERX).

Impulsar el desarrollo de la oferta exportable, la facilitacion del comercio
exterior, la promocion comercial y la cultura exportadora.

Proponer y establecer enlace con entidades nacionales y extranjeras,
publicas o privadas con el propdsito para tomar acciones para el incremento
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y diversificacion de la oferta exportable, mediante el desarrollo de proyectos,
principalmente publico — privado.

Velar por la aplicacion de un sistema eficiente de normalizacion y certificacion
de calidad.

Continuar con la elaboracion de Planes Operativos de Desarrollo de
Mercados, entre otros.

Administracion y Monitoreo del Convenio de Financiamiento Comunidad
Europea — Peru.

Los resultados seran:

Una oferta de exportacion mayor y mas diversificada estratégicamente, con
valor agregado, con calidad y volimenes que permitan tener mayor presencia
competitiva en los mercados internacionales.

Consolidacion de presencia de empresas, productos y servicios en mercados
de exportacion diversificados y priorizados.

Un marco legal y operativo que permita la aplicacion de mecanismos eficaces
de facilitacion de comercio exterior, fomento del desarrollo de la
infraestructura y acceso a la prestacién de servicios aduaneros, financieros y
de la distribucion fisica de mercancias.

Una cultura exportadora ampliada con vision global y estratégica de
emprendimiento y buenas practicas.

Funcionarios gubernamentales peruanos capacitados en materia de
negociaciones comerciales, en funcién a los compromisos asumidos por el
Perd en el marco de las negociaciones comerciales regionales e
internacionales, especialmente para el acuerdo UE-CAN, entre otros.

TURISMO

Normatividad y Desarrollo Turistico.

Principales Servicios que brinda la actividad

Revision y actualizacion de reglamentos.

Inspeccidn a establecimientos turisticos, incluidos los casinos de juego y
magquinas tragamonedas.

Acreditacion de agencias de viaje y turismo.

Supervision de fuentes de agua minero — medicinales.

Estudio de potencial turistico y definicion de los lugares que constituyan
actualmente productos de interés turistico.

Definicién de circuitos turisticos a explotar en el corto plazo.

Inspeccidn de establecimientos de hospedaje y restaurantes.

Opiniones previas para el desarrollo de proyectos y eventos en zonas de
reserva turistica

Opiniones sectoriales sobre proyectos en el marco del sistema nacional de
inversion publica, entre otros
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Desarrollo y Fortalecimiento del Producto Turistico.

Programa Nacional de Turismo Rural Comunitario.

Programa de Calidad y Competitividad Turistica.

Programa Nacional de Conciencia e Institucionalidad Turisticas.

Programa Nacional de Fomento a la Inversién en Turismo.

Programa de Asistencia Técnica, Capacitacion y Apoyo a la Regionalizacion.
Programa de Turismo Interno “Turismo para Todos”.

Programa Nacional de rutas, corredores y circuitos turisticos.

Programa de Termalismo.

Articulacion con la actividad privada para la creacion de paquetes turisticos
de bajo precio.

Acceso al financiamiento de los Paquetes Turisticos.

Sostenibilidad Turistica

Elaborar, implementar y difundir las buenas practicas ambientales en el
desempefio de la actividad turistica.

Sistema de Calificacién de Calidad Turistica Ambiental.

Implementar y difundir instrumentos de gestion ambiental en el sector
turistico.

Plan de conciencia y sostenibilidad turistica en el marco del Codigo Etico
Mundial para el turismo.

Plan de prevencion y acciones de control de la contaminacion ambiental de la
actividad turistica.

Legislacion que facilite las concesiones turisticas en areas naturales y
ecosistemas protegidos.

Sensibilizacion sobre la conservacion y proteccion del medio ambiente en los
agentes vinculados a la actividad turistica.

Proyectos eco turisticos y de turismo rural como mecanismos de lucha contra
la pobreza.

Acciones directas para la Prevencion de la Trata, Trabajo Infantil y
Explotacion Sexual Infantil y Adolescente en el ambito del turismo.

Desarrollo de la oferta artesanal

Promover la competitividad a través del acceso a los servicios de
capacitacion y asistencia técnica, fomentando la asociatividad, la articulacién
de la produccion y comercializacion de la artesania peruana.

Promover la innovacion de productos y el desarrollo de oferta, en funcién a
las preferencias y tendencias del mercado, mediante el fortalecimiento de los
8 CITEs Artesanales y Turisticos y la creacion de 5 nuevos CITEs.

Consolidar la vinculacién de la artesania al Turismo.

Concertacion entre el sector publico y privado para el disefio de politicas,
normas e instrumentos para promover el sector artesanal.

Fomentar el uso de las normas técnicas y manuales de buenas practicas
en el sector artesanal.

Promover el uso del sello de calidad “Artesanias del Perd”

Soporte ala Toma de Decisiones

La Cuenta Satélite de Turismo - CST

PElI MINCETUR 2007 - 2011



e SIAPTA (Sistema de Informacién Adelantada de Pasajeros por transporte
Aéreo)

e SIGTUR (Sistema de Informacién de Gestion Turistica)

e Estudios especiales sobre turismo.

Juegos de Casinos y Maquinas Tragamonedas

e Elaboracién de normas y procesos que favorezcan la formalizacion del
sector.

e Elaboracion de directivas que regulen aspectos especificos de la Ley.

e Implementar mecanismos de cooperacion interinstitucional con instituciones
competentes (INDECI, Ministerio de Trabajo, Ministerio Publico, SUNAT).

e Implementacion de programas de capacitacion en fiscalizacion.

e Proponer politicas de prevencién con los operadores del sector.

e Convenios de colaboracion interinstitucional con la SUNAT vy la UIF.

8.2 Acciones Temporales - Proyectos
COMERCIO EXTERIOR

Programa para el Desarrollo de Politicas de Comercio Exterior.

Los Objetivos especificos incluyen: (i) el fortalecimiento de la capacidad de
negociacion del Peru en los foros comerciales internacionales, asi como para
administrar aprovechar los acuerdos existentes; (ii) la mejora del desempefio de
las politicas de promocién comercial, fomentando su integracién con la politica
de negociaciones; (iii) el mejoramiento de la capacidad técnica de los recursos
humanos de las instituciones de comercio exterior; (iv) el establecimiento en las
instituciones competentes de una base técnico — analitica y de un sistema de
informacion y comunicacion adecuado a las necesidades de comercio exterior; y
(v) el fortalecimiento de los mecanismos de consulta entre el gobierno y el poder
legislativo, sector privado y sociedad civil.

TURISMO

Proyecto de Reordenamiento y Rehabilitacidén del Valle del Vilcanota.

El Proyecto de Reordenamiento y Rehabilitacion del Valle del Vilcanota se firmé
el 09 de Febrero de 2005 entre el Estado Peruano y el Banco Mundial por un
monto de 4.98 millones de ddlares, el cual tiene un periodo de ejecuciéon de 4
afios con un costo total de 8.2 millones de dolares.

El Proyecto fomentara iniciativas de desarrollo sostenible en el Valle del
Vilcanota, implementado acciones conjuntas con las municipalidades del Valle
sagrado e Instituciones locales.

Un propdsito particular del proyecto, es mejorar las actividades econémicas que

se desarrollan en el Santuario Histérico de Machu Picchu (SHMP), a fin de no
perder su calidad de patrimonio mundial.
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Un componente clave del proyecto sera la reubicacion de 60 familias del distrito
de Machu Picchu, cuyos hogares estan altamente expuestos a deslizamientos
de tierra, constituyendo un peligro para las familias y las actividades que alli se
desarrollan.

Red de CITEs Artesanales y de Turismo

Los CITEs son entidades publicas o privadas que tienen por objeto promover la
innovacion, la calidad y la productividad, asi como suministrar informacion para
el desarrollo competitivo de las diferentes etapas de produccion vy
comercializacion.

Mejoran la calidad de vida de la poblacién objetivo que atiende, lo cual es
destacable ya que ésta pertenece a los estratos socioeconémicos mas pobres
del pais, constituyéndose asi en una mecanismo efectivo de redistribucion del
ingreso nacional.

Contribuyen a ampliar la oferta exportable del pais a través de la incorporacion
de nuevos productos de calidad y nuevos disefios que respondan a la demanda
del mercado.

Permiten utilizar intensivamente los recursos propios de cada region y

posibilita que los participantes se organicen empresarialmente en forma
eficiente, haciendo que empleen técnicas modernas de administracion y
mercadeo.

En el caso de los CITEs de Turismo, coadyuvan al mejoramiento del nivel de
bienestar de las poblaciones artesanales asentadas en las proximidades de los
centros de atraccion turistica. Esa proximidad en conjunciéon con una oferta de
productos de artesania competitivos en calidad y precio, robustecen los
respectivos procesos de comercializacion.

Los CITEs artesanales y turisticos, por su organizacion, equipamiento y la
cooperacion técnica internacional que reciben, hacen posible que los
perceptores de sus servicios tengan acceso en tiempo real a la mas moderna
informacion tecnolégica que se genera en el mundo.

En este marco existen los siguientes proyectos de Innovacién tecnoldgica en
Artesania y Turismo:

Creacion, Desarrollo y Gestion del Centro de Innovacién Tecnoldgica de
Artesania de la Region Ucayali.

Objetivo del Proyecto.

Incrementar la capacidad y calidad de produccién y comercializacion de
artesania en la Region Ucayali, buscando generar impacto sostenido a nivel de
eficiencia y eficacia en la prestacion de los servicios tecnoldgicos a los
artesanos, por ello, se orienta al propésito de garantizar una prestacion de
servicios de suministro de informacion actualizada, e intervenir adecuadamente
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para el logro del Proyecto que apunta a “Calidad de vida mejorada para la
poblacién”

Centro de Innovacion Tecnolégica (CITE) Turistico Artesanal Pucara

Objetivo del Proyecto
El objetivo central que se plantea esta dirigido a lograr el “Desarrollo de la
actividad artesanal y servicios turisticos vinculados en el Distrito de Pucard”

Centros de Innovacion Tecnoldgica de la Artesania - CITE Artesania

Objetivo del Proyecto.

Coadyuvar a la transferencia e innovacion tecnoldgica en artesania y turismo;
Mejoramiento de la competitividad de la produccion de los artesanos, empresas
artesanales que trabajen con los CITEs, aplicando procesos de transferencia e
innovacion tecnologica en la capacitacion; Articular la produccién,
comercializacion artesanal mejorada y competitiva con los mercados,
Mejoramiento del nivel de vida de la poblacion artesanal; Incremento y
diversificacion de la oferta exportable artesanal.

Proyecto de “Desarrollo y Fortalecimiento del Turismo Rural Comunitario
en el Peru (2007-2011)".

El objetivo del proyecto es contribuir, a través del turismo, a la lucha contra la
pobreza mediante el mejoramiento de capacidades humanas vinculadas al
turismo, es financiado con apoyo de la Agencia Espafiola de Cooperacion
Internacional — AECI.

Consta de 2 componentes:

Componente 01: Capacitacion y Asistencia Técnica en Turismo Rural

e Disefio e implementacién de modelos de Desarrollo Comunal participativo.

e Conformacion de asociaciones comunales turisticas.

e Asistencia técnica y desarrollo de Micro y Pequefias empresas rurales.

e Generacion de actividades conexas al Turismo Rural para fortalecer sus
productos.

e Fortalecimiento institucional de gobiernos locales e instituciones de base, que
apoyen el desarrollo del turismo rural comunitario.

e Elaboracién del Plan de Desarrollo Turistico Rural participativo entre la
Comunidad y el Gobierno Local.

e Desarrollo de sistemas integrales de comunicaciéon e intercambio en turismo
rural dirigido a los principales actores y lideres de las localidades del &mbito.

PElI MINCETUR 2007 - 2011



Componente 02: Sensibilizacién e Identidad con el Medio Turistico Rural

e Disefio e implementacion de estrategias de trabajo con las Asociaciones
comunales, Direcciones Regionales de Turismo, Gobiernos Locales y
Regionales orientados a la comunidad rural.

e Disefio e implementacion de estrategias de trabajo con las Instituciones
Educativas.

e Intervencion en las zonas respetando sus caracteristicas y singularidades de
acuerdo al medio y entorno rural.

e Disefilo de programas de capacitacion de acuerdo a sus caracteristicas,
capacidades, habilidades innatas y manifestaciones culturales, propias de
cada comunidad rural.

e Capacitacion y Asistencia Técnica y ; Sensibilizacion e ldentidad con el
Medio Turistico Rural.

Las zonas de intervencion del proyecto son: Piura, Cajamarca, San Martin,
Loreto, Huancavelica, Ayacucho, Apurimac y Puno.
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9 RECURSOS PROYECTADOS PARA CADA ANO DEL PLAN

Los recursos proyectados para cada afio del Plan asi como los indicadores de
desempefio a nivel de los Programas principales del Sector se exponen en el
cuadro siguiente:

: Quantificacion Anual
ProgramalChjetivo General IZP:;E mﬁgjde
nelEEe gy o 2007 2008 2009 2010 2011
Nombre del Programa Prioritario 1
PROGRAMA 040 COMERCIO : PROMOCION Y REGULACION Recursos Nuevos Soles | 15795006 | 16,584,851 | 17,414,008 | 18,284,798 | 19,199,038
DEL COVERCIO EXTERIOR
Ohjetivo General 1.0
PROMOVER EL COVERCIO EXTERIOR:

Lograr el desarrollo e incremento de las exportaciones totales y del intercambio comercial, en particular las de los sectores no tradicionales, a través de lamejora de lad
condiciones de acceso de bienes, servicios e inversiones a los mercados externos y del afianzamiento de una efectiva estrategia integrada de desarrollo y promocion del
comercio exterior.

Indicador:

N ores toteles. Restitado | MillonesdeUS$ | 25100 26,750 20450 32450 3580
Indicador: Resuitado Porcentaje 2BO% 2% 2% 2% R
Participacion de las Bxportaciones en el PBI anudl. 70 ° 0 0 °
Indicadbr Restitado | MilloresdeUS$ | 6150 7250 8550 10100 11900

Nivel de exportaciones no tradicionales anual del Perti en el exterior.

Nombre del Programa Prioritario 2
PROGRAMA 042 TURISMO : PROVIOCION Y REGULACION DEL Recursos Nuevos Sdles | 110,502,678 | 116,027,812 | 121,829,202 | 127,920,663 | 134,316,696
TURISVO Y LA ARTESANIA

Qbjetivo General 20

PROMOVER EL DESARROLLO DAL TURISMONACIONAL:
Alcanzar el Desarrollo Sostenible del Turismo en el Perd, promoviendo y fomentando el desarrollo competitivo y sostenible de la actividad turistica y artesanal mediantg
procesos concertados y descentralizados, generando empleo, mejor calidad de vida de la poblacion y la valoracion adecuada del patrimonio nacional.

Incicador: .

vt e tristas exrarjeros d afio Resuitado Turistas 1875137 | 2100894 | 2353898 | 2637446 | 295231
Incicador:

Ingreso de dvisas atks por tuistTor . Resultado Millones de US$ 1,6% 1842 2002 2174 2,362
Qtros programas

Programa 006; PLANEAMIENTO GUBERNAVENTAL Recursos Nuevos Soles 6605036 6935288 7282052 7,646,155 8028463
Ptograma 003: ADMINISTRACION Recursos Nuevos Soles 21181451 22240524) 23352550 24520177] 25,746,189
Programa 015; PREVISON Recursos Nuevos Soles 12,085814] 12690105 13324,610] 13,990,840 14,690,382

PElI MINCETUR 2007 - 2011



10 INDICADORES DE SEGUIMIENTO Y EVALUACION

11.1 Sub Programa 0110: Promocién Externa del Comercio
Objetivo General

Lograr el desarrollo e incremento de las exportaciones totales y del intercambio
comercial, en particular las de los sectores no tradicionales, a través de la
mejora de las condiciones de acceso de bienes, servicios e inversiones a los
mercados externos y del afianzamiento de una efectiva estrategia integrada de
desarrollo y promocion del comercio exterior.

Indicador:

e Nivel de exportaciones no tradicionales.

e Participacion de las Exportaciones en el PBI anual.

e Nivel de exportaciones no tradicionales anual del Peru al exterior.

11.1.1 Actividades principales del Sub programay sus Indicadores

Accion Permanente
Conduccion de la Politica de Comercio Exterior.
Objetivo Especifico

e Generar y propiciar el aprovechamiento de oportunidades comerciales
internacionales.

e Difusidén de acuerdos y negociaciones comerciales internacionales
Indicadores:

e Numero de Planes Operativos Sectoriales (POS), Plan Maestro de
Facilitacion de Comercio Exterior, Planes Estratégicos Regionales de
Exportacion, Planes Operativos por Mercado y Planes de Cultura
exportadora elaborados.

e Numero de medidas implementadas de los Planes Elaborados.

Accién Permanente
Negociaciones Comerciales Internacionales

Objetivo Especifico

Proponer, dirigir y evaluar la politica nacional de negociaciones comerciales
en el ambito internacional, asi como programar y ejecutar acciones
concernientes a los diversos organismos internacionales relacionados al
comercio internacional
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Indicadores:

e Numero de rondas y reuniones con grupos de paises.
e Numero de acuerdos concluidos.

10.1  Sub Programa 0113: Promocién del Turismo

Objetivo General

Alcanzar el Desarrollo Sostenible del Turismo en el Perd, promoviendo y
fomentando el desarrollo competitivo y sostenible de la actividad turistica y
artesanal mediante procesos concertados y descentralizados, generando
empleo, mejor calidad de vida de la poblacion y la valoracion adecuada del
patrimonio nacional.

Indicador:
e Arribos de turistas extranjeros al afio.
e Ingreso de divisas generadas por turismo receptivo.

10.1.2 Actividades principales del Programa y sus Indicadores

Accién Permanente
Normatividad y Desarrollo Turistico

Objetivo Especifico

e Ubicar el sector turismo y artesania en el marco del nuevo papel que le
toca cumplir al Estado, con el fin de garantizar el cumplimiento de las
funciones del Despacho Vice Ministerial, de Desarrollo Turistico y de
Casinos de Juego y maquinas tragamonedas y Artesania.

e La labor encomendada se encuentra orientada al desarrollo de la
actividad turistica nacional a partir del disefio y planeamiento del
desarrollo del turismo de la mejor normatividad para el funcionamiento de
las actividades del sector, de la identificacibn de nuevos productos
turisticos a lo largo del pais y de la supervisién y desarrollo sostenible del
turismo en el Perd, una mas eficiente conducciéon y aplicacion de la
politica turistica y una capacitacion y elevacion de la calidad de los
servicios turisticos, en especial de micro y pequefia empresa.

Indicadores:

e Ingreso de divisas por artesania.

e Variacion porcentual de las pernoctaciones de Nacionales en los
Establecimientos de Hospedaje.

e Participacion porcentual de los Establecimientos Turisticos Calificados
respecto al total de Establecimientos Turisticos existentes.
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Accidn Permanente
Promocion Turistica del Peru en el exterior.

Objetivo Especifico

Desarrollar acciones que permitan continuar con el incremento en el arribo
de visitantes al pais, las mismas que se desarrollaran a través de la
participacion de PROMPERU en Ilos mas importantes eventos
internacionales tales como: ferias turisticas internacionales, Workshops,
press tours, fam trips, exhibiciones turisticas - culturales, etc.

Indicadores:
e Crecimiento de divisas de mercados prioritarios.

11RESPONSABLES POR ACTIVIDADES Y PROYECTOS DE LOS
PROGRAMAS PRINCIPALES

11.1 Acciones Permanentes: Responsables/Actividades
COMERCIO EXTERIOR
Viceministerio de Comercio Exterior

e Gestion y Supervision de la Politica Nacional y Normas del Comercio
Exterior.

Direccion Nacional de Integracion y Negociaciones Comerciales Internacionales

e Ejecutar y Supervisar la Politica de Integracién y Negociaciones Comerciales
Internacionales.

Direccion Nacional de Asuntos Multilaterales y Negociaciones Comerciales
Internacionales

e Ejecutar y Supervisar la Politica Nacional y Normas de Comercio Exterior.

Direccidn Nacional de Desarrollo del Comercio Exterior

e Disefio, Ejecucion, Difusion de Politicas de Desarrollo de Comercio Exterior.
Direccion Nacional de Descentralizacion del Comercio y Cultura Exportadora

e Descentralizacion del Comercio y Cultura Exportadora.

Comisién para la Promocién de las Exportaciones
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e Promocion comercial para el crecimiento y diversificacion de las
exportaciones.

TURISMO

Viceministerio de Turismo / PENTUR

e Disefio y Planeamiento del Desarrollo Turistico.

Direccion Nacional de Turismo / Casinos

e Supervision de Juegos de Casino y Maquinas Tragamonedas y Turismo
Sostenible

Direccion Nacional de Desarrollo Turistico / DDPT

e Disefio, Innovacion y Desarrollo de Producto Turistico

Direccion Nacional de Desarrollo Turistico / DNS

e Normatividad y Desarrollo del Turismo.

Oficina General de Investigacion y Facilitacion Turistica

e Medicion Economica del Turismo.

Direccion Nacional de Turismo

e Ejecucion y Protecciéon del Medio Ambiente.

Direccion Nacional de Artesania

e Desarrollo y Promocién Artesanal.

11.2 Acciones Temporales: Responsables/Proyectos

Proyecto Programa para el desarrollo de politicas de Comercio Exterior

e Programa para el desarrollo de politicas de Comercio Exterior.

e Fortalecimiento de la Politica de Comercio Exterior del Pert — Proyecto BID
PE 0219.

Proyecto Red de Cites Artesanales y de Turismo

Centros de Innovacion Tecnoldgica. Direccion Nacional de Artesania / Centros
de Innovacion Tecnoldgica.
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e Creacion, Desarrollo y Gestion del Centro de Innovacion Tecnoldgica de
Artesania de la Region Ucayali.

e Centro de Innovacion Tecnolégica (CITE) Turistico Artesanal Pucara

e Centros de Innovacion Tecnologica de la Artesania - CITE Artesania

Equipo de Implementacion del Proyecto de Reordenamiento y Rehabilitacion del
Valle Vilcanota

e Construccién de infraestructura y puesta en valor de monumentos.
e Administracion, implementacion, mantenimiento, evaluacién y auditoria.
e Personas capacitadas.

Programa Nacional De Turismo Rural Comunitario / DDPT

e Componentes 1. Capacitacion y Asistencia Técnica,;
e Componente 2. Sensibilizacion e Identidad con el Medio Turistico Rural
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