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N° 05() -2024-MINCETUR
Lima, 2 2 FEB 2024

VISTOS, el Informe N° 0016-2024-MINCETUR/SG/OGPPD/OCTIP, de la Oficina
de Cooperacién Técnica e Inversién Publica de la Oficina General de Planificacion,
Presupuesto y Desarrollo; el Memorandum N°® 177-2024-MINCETUR/SG/OGPPD y
Memorandum N° 178-2024-MINCETUR/SG/OGPPD, de la Oficina General de
Planificacion, Presupuesto y Desarrollo del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo;

Y,
CONSIDERANDO:

Que, mediante el articulo 1 del Texto Unico Ordenado del Decreto Legislativo
N° 1252, Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programacién Multianual
y Gestion de Inversiones, aprobado por Decreto Supremo N° 242-2018-EF, en adelante
el TUO del Decreto Legislativo N° 1252, se crea el Sistema Nacional de Programacién
Multianual y Gestién de Inversiones como sistema administrativo del Estado con la
finalidad de orientar el uso de los recursos publicos destinados a la inversion para la
efectiva prestacion de servicios y la provisién de la infraestructura necesaria para el
desarrollo del pais;

Que, el literal a) del numeral 4.1 del articulo 4 del TUO del Decreto Legislativo
N° 1252, establece como una de las Fases del Ciclo de Inversién a la Programacion
Multianual de Inversiones, la cual consiste en un proceso de coordinacion y articulacion
interinstitucional e intergubernamental, de proyeccion trianual, como minimo, tomando
en cuenta los fondos publicos destinados a la inversion proyectados en el Marco
Macroeconomico Multianual, el cual esta a cargo, entre otros, de los Sectores;

Que, el numeral 5.3 del articulo 5 del TUO del Decreto Legislativo N° 1252,
&/ establece que el Ministro o la mas alta autoridad ejecutiva del Sector, Gobierno Regional
o Gobierno Local, en su calidad de Organo Resolutivo, presenta al Ministerio de
Economiay Finanzas el Programa Multianual de Inversiones Sectorial, Regional o Local
segun corresponda, conforme a lo establecido en la Directiva correspondiente a la
Programacion Multianual, y lo aprueba conforme a los procedimientos del Sistema
Nacional de Programacién Multianual y Gestion de Inversiones, establecido en el
Reglamento y sus normas complementarias;

Que, el numeral 13 del articulo 3 del Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252,
Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestion



de Inversiones, aprobado por Decreto Supremo N° 284-2018-EF, modificado por el
Decreto Supremo N° 179-2020-EF y Decreto Supremo N° 231-2022-EF, en adelante el
Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252, establece que el Programa Multianual de
Inversiones contiene el diagnéstico de la situacién de las brechas de infraestructura y/o
de acceso a servicios, los criterios de priorizacién y la cartera de inversiones bajo la
responsabilidad funcional de un Sector;

Que, el numeral 10.1 y el inciso 1. del numeral 10.3 del articulo 10 del
Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252 establece que, la Oficina de Programacion
Multianual de Inversiones del Sector es el érgano del Sistema Nacional de Programacién
Multianual y Gestion de Inversiones responsable de la fase de Programacion Multianual
de Inversiones del Ciclo de Inversion en el ambito de la responsabilidad funcional del
Sector; teniendo, entre otras funciones, la de elaborar el Programa Multianual de
Inversiones del Sector, en coordinhacién con las Unidades Formuladoras y Unidades
Ejecutoras de Inversiones respectivas, asi como con los érganos que desarrollan las
funciones de planeamiento estratégico y presupuesto y con las entidades y empresas
publicas agrupadas al Sector;

Que, el numeral 16.2 del articulo 16 de la Directiva N° 001-2019-EF/63.01,
Directiva General del Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestion de
Inversiones, aprobada con Resolucién Directoral N° 001-2019-EF/63.01 vy
modificatorias, establece que el Programa Multianual de Inversiones sectorial, regional
y local es aprobado mediante la resolucién o acto correspondiente por el Ministro, Titular
o la maxima autoridad ejecutiva del Sector, el Gobernador Regional y por el Alcalde,
respectivamente;

] Que, con Memorandum N° 177-2024-MINCETUR/SG/OGPPD y Memorandum
N° 178-2024-MINCETUR/SG/OGPPD, la Oficina General de Planificacién, Presupuesto
y Desarrollo, como 6érgano encargado de realizar las funciones de la Oficina de
Programacion Multianual de Inversiones del Sector Comercio Exterior y Turismo, remite
el Informe N° 0016-2024-MINCETUR/SG/OGPPD/OCTIP, que sustenta y propone el
Programa Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo para
el periodo 2025 — 2027, que contiene: (a) Los Indicadores de brechas de infraestructura
=/ ode acceso a los servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y
Turismo; (b) El Diagnéstico de la situacion actual de las brechas de infraestructura o de
acceso a los servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y
Turismo; (c) Los Criterios de Priorizacion de Inversiones del Sector Comercio Exterior y
Turismo; y (d) La Cartera de Inversiones del Programa Multianual de Inversiones 2025
- 2027;

Que, en el marco de las normas antes sefialadas y teniendo en consideracion la
propuesta formulada por la Oficina General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo,
en su calidad de Oficina de Programacion Multianual de Inversiones del Sector, es
necesario expedir la Resolucion Ministerial que aprueba el Programa Multianual de
Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, para el periodo 2025 — 2027,



\')BL\CA Dgg P
& R

De conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 27790, Ley de Organizacion y
Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo y modificatorias; el Decreto
Supremo N° 005-2002-MINCETUR, que aprueba el Reglamento de Organizacion y
Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo y modificatorias; el Decreto
Supremo N° 242-2018-EF, que aprueba el Texto Unico Ordenado del Decreto
Legislativo N° 1252, Decreto Legislativo que crea el Sistema Nacional de Programacion
Multianual y Gestién de Inversiones; el Decreto Supremo N° 284-2018-EF, que aprueba
el Reglamento del Decreto Legislativo N° 1252 y modificatorias; y, la Resolucion
Directoral N° 001-2019-EF/63.01, que aprueba la Directiva N° 001-2019-EF/63.01,
Directiva General del Sistema Nacional de Programacién Multianual y Gestion de
Inversiones, y modificatorias;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobacion del Programa Multianual de Inversiones (PMI) del
Sector Comercio Exterior y Turismo para el periodo 2025 — 2027

Aprobar el Programa Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio
Exterior y Turismo para el periodo 2025 — 2027, que contiene el Diagnostico de Brechas
de Infraestructura y/o Acceso a Servicios Publicos, los Criterios de Priorizacion y la
Cartera de Inversiones 2025 — 2027 del Sector Comercio Exterior y Turismo, que en
Anexo forma parte de la presente Resolucién Ministerial.

Articulo 2.- Notificacion

Disponer la notificacion de la presente Resolucién Ministerial y del Programa
Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo para el periodo
2025 — 2027 a la Direccién General de Programaciéon Multianual de Inversiones del
Ministerio de Economia y Finanzas.

Articulo 3.- Publicacioén

Disponer la publicacion de la presente Resolucion Ministerial y su Anexo en el
Portal Web Institucional del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(www.gob.pe/mincetur), el mismo dia de la publicacién de la presente Resolucion
Ministerial en el Diario Oficial El Peruano.

Registrese, comuniquese y publiquese.
/,,f‘“‘“'“‘ N

JUAN C)\F:i MATHEWS SALAZAR
Ministro de.Comercio Exterior y Turismo







VAN 30 VIONINOYd
'OSNIL 30 OLI¥LSIa
OWSIINL A NOISHIANI ‘09NIL 30 GYArYI0T
! 000002 L2e8ls 22126 966'SLL'LL S96'sL2'6L 0s£°€9 v NQIONDIMS | HOMILXI OIOWINOD Owsminy V130 OQRINOIIY THA A 8sesvee H
ON 10 0 LeesLe 30 ORELSININ A 0LI3A0YE | 7111 ww “F1o1 ¥1 30 SOOMENd
SOOILSIINL SODIANIS
S0730 OLNIINVHOraW
OHOTOVAY
NOIDT 'VONVINVNH
ONSIINL A NoIguaAN | SOVIONIAOHd VNI 30
g g 1L'865'Z 1E1'658'22 869'0L%'52 04£59 v NOQIONO3r3 | YORIILXI OIOUIN0D OWsIHNL OLI¥1Sid 'VNNIND 30 07183Nd Y¥8681LT oL
ON |0 0 0 szt e sy ees 30 ORJALSININ A OLO3A0¥ | "33 \3'500M8Nd SOLLSRINL
SOIDIANIS S0130
OLNIIWVHOFIW A NOIOVITIY
NILEVIN NVS NOISTHT

ONSRINL A
NOIS¥3ANI[  -30NVS OLINLSIA - 30NVS
ON |t 0 o 00008 100'0€ 000'08 SE9'768'5Z 9£9'268'ST 0L£°29 v NQIONO3r3 mo_mmwm_m %_«mﬁ.ﬁ_\o‘ OWSRINL | 46 ) 53x08d VNNOY V1 30 ODLLSINNL, 2825€12 3
OLNIIWYNOIDIANODY
VNOVL-
VNOVL 3G VIONIAO¥ ‘'NOV.L
30 OLIXISI 'OVIAONYIS
OWSIHNL A NOISYZANI 03SNW ¥OLO3S T3 N3
g v 0! £18'011'0Z £18'012'02 0L€29 v NQIDNOArs | HVORI3IX3 OIOW3IN0D OWsHNL 'VORIV-YNOV.L T¥YO0¥Y3 8211522 8
ON 10 ° 0 0000 ooo'es ooo'es 30 OILSININ 3A0LO3AOUI | “Noiovis3 v 30 S09MENd
SODILSINNL SOIDIAYIS
SOT30 NOIOVITdWY A
OLNIIWVHOrIW NOIOVTVASNI

SVNGZVIY NOIOTY
SYAOQVHOVHO 3G VIONIAON
SYAOQVHOVHO 30 OLINISIA
ONSINALA SVAOQVHOVHO 30 avanio
e . NOIS3AN! [V1 30 GORIOLSIH OMINIO T30
on |o 0 €605 000'098 £6E0LY 190282t 0200222 991'898'+Z og19 v NOIONOSIS | HORALXE OIOHINCD RSN O (e e o sorzsez | L
A SVAOJVHOVHD 30 HOAVW
vZ¥1d V130 S008Nd
SODJILSIH¥NL SOIDINYSS
SO730 OLNIINVHOrIN
NITHVA NVS
NOIS3 'SYV1 30 VIONIAONd
. avy’ ‘Lig" - Noonoara | oiEnvIvERa A onsning [, NOISU3ANI " ove T x Sy 20
on [o 0 veg'0EL 000'02 veg'ost e SrRerYYE 1801292 01569 v 0 OBENVIHVII0E 20 000aAoNd | GYQITYO0N Y130 OoLLSAINL szaseiz | 9
0aRI0O3 T30 SOOMBNd

SODILSIMNL SODIAYIS
SOT30 OLNIIWVOraN
VYOAVINVYIVYD
30 OINIWVLNYE3D
VORVVIYD 30
OWSINL A NorsaAi | YIONIAO¥d 'YONI T30 SONVE
: : : : Lba'seg'ez cs'soE62 o560 v NOIONO3ra | NONILX3 OIOHANOD OWSRINL SO 0LRILSIA 'YONI T30 vevioez | s
ON j0 ° O00'0Ed o000 ooo'osk neiee 30 ONIILSININ 30 0L03A08d | 5oy ODILSIINL OFF1AWOD
73 N3 SOOMaNd SOSLLSINL
SOIDIAN3S SO13a
NOIOVITJWY 'O LNZIWVROrIN
G55va 30 CINGAVINVIaa
"VANVAYXO 30 VIONIAO¥A
OWSIINL A Norsuzani| ¥R VTIA§O0103S vors
. : : 000 J— S olEhL v NOIONO3ra | OMAIX3 ODYAN0D oWsRInL VTIIA - OAVAVHONVHO ‘33v0 aeseiz | v
ON 10 0 00002 ooo'ez i 00008 30 OIALSININ 30 0LO3A0YE | " 430 yiny v1 30 SOOMENd
SOOILSINL SOIDIAYIS
SOT30 OLNIIWVIOran
NITSVA
NYS 30 OLNZWVLHVJ3a
‘YENYEOAOW

OWSIHNL A h
NOISH3ANI 30 VIONIAOYd 'YQVZIvO
oN |o 0 SLE°06L 000't SIg'i6L 96221 99v'966'8L 1£1°002'6) oLe'ss v NOIONO3I3 | ¥OMALXE OIOHINGD onsnint |, NOISHIAN S v zoecelz | ¢

30 OYHON 13 N3 SO0HENd

SODILSINNL SOIDIANIS
SOT30 OLNIINVHOraN

vAvON 3a TVAYON

NOIS¥3ANI NOIDZY - VHOOOVNINVA
ON |8/6'1v8'L 0 0 000'05 8.6'168'L 9€0'180'L 005'589'L¥L r15'859'vvL 0864 v NOIONO3rs wa.%uwmx%hwwa_mwm OWSIINL [ 5 59r0ud 0OV 30 ODILSNL SLOVELT z

OLNIINVYNOIDIONODY

OWSIENL A

. . NOISYIANI 3HOOW VLMY ONILS3Q
ON |(1) [ 0 L8 zuL'e 0 £45'€08 SYEZLE oe'ls v NOIONJ3rE mo_mmmmm %_mo.uﬂmm_\_,..mm OWSIINL | 50 A | 130 voiLSpinL NOIOVZITYNTS SyvpiLe L

£2°60°LL ¥202/20/6) ‘essueD op ajoday ownin 9p UQIORIBUSH ap eyosy TVYNOIOVN ONYIIE0D 0Wsiqog 3p [SAIN

0L @p | ‘Bed HNIIONIN - ONSIENL A HOIEILXT OI0YINOD 3A ORIILSININ 730 INGO -pepiiud e 3p INdO

2202 - G202 SANOISHIANI A IVNNVILINN VAVYHOOHC T30 SINOISHIANI 3d VHILHVD



ON

¥6°L0S

000'059'c

e LSL'Y

E6V'VOV'E

LEV'ELY'L

826'SL6'v)

0LE'6%

NQIDND3r3

OWSRINL A
HONMILXA OIDHANOD
A0 OMALSININ

OWSRINL

NOISH3IANI
30 0L03A08d

NINNP

30 OLNIWVLYVA3A ‘'VrNvr 30
WIONIAOY "YrNVT 3a OLILSIO
'VPOVE 30 TYLNIWNNOW YNOZ
V130 OOLLSINNL OLINDYUID
33 SO2ITaNd SOOLLSIHNL
SOIDIANIS SO130
OLNIINVAEOrIW A NOIOVIND

[c1e574>4

174

ON

6.9'6ZL'L

0ss'ze

BEV'ZSL'L

0sL'9y

0S€E'206'2

6vS'L0L'Y

0L8°6S

NQIOND3r3

FJANVHD
08NV.L 30 TVLIHLSIa
QvarnvdIJINAW

OWSIHNL

NOISY3IANI
30 0103A0¥d

Vanid - Vanid -

JONVYO O8WYL 30 OLI¥LSIa
130 WO3¥A3d 3A YNOZ V1
30 10HVYN3d - ST1083d SO1
30 SODILLSIHNL SOIOINYIS
SOT30 OLNIINVHOrIW

ON

166'250C

000°0L

000'0L

166'2/0C

560'8S

SLS'IvL'Y

199'842'9

0LE'LS

NQIONo3r3

OWSIINL A
HYORILXT OIOYIN0D
30 OFALSININ

OWsRINL

NOISH3ANI
30 OLO3A0¥

VLELBLT

13

VdINO=EY 30 O LNIWNVLIGVdIa
- AV1S1 30 VIONIAOYd

- OGNITIOW 30 OLi¥1SIa

(7 A € VAVd) 0 3LOTVAVId
YOLOTS 'VNIGNITION YAV Id
130 001180d O2ILSRNL
OIOIAYIS 130 OLNIINVHOr3n

996152

i:13

ON

000'0EZ

992'219

000°059'2

000'069

992'2y2'6

02.'%09

986'9v8'6

0LE'6S

NQIONO3ra

OWSINLA
HUORK2LXI OIOH3INOD
30 OIY3LSININ

OWSHINL

NOISH3ANI
30 0L103A0¥d

YORVAYIVDI NQIOFE A VLOHD
30 VIONIAOYd '0L000¥3ND
30 OLRYLSIA ‘VdNYdOOVd
¥2I190703N0YY YNOZ

Y1 N3 SO0ITENd SOJILSHNL
SOIDIANIS 30 NOIOVTVLSNI

48ge0522

A

ON

0/5's88'19

000°0L

00001

000'0L

045'516'19

621998

8€6'95'0L

LE9'IVE'EL

0le'98

NQIONO3rs

SYNOZYWY

30 YZOUN3W
30 Z3N2HCoY
OlgiHOL NN

ONSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0¥d

SYNOZYWY NOID3d

“YANT A SYAOdYHOYHO

34 SYIONIANOYd
SY1N3'vaWvanoLn

0LV 130 ODILSNL
HOAIHIOD A YNOONOD
VINYTIO * HSYAR dV 130
V1131 ‘O¥OMVIN ‘SHOANOD
S0730 VNNOVYT VIrvawi
'3dVIVA 30 VAV SOLLIS

SOT N3 SO2M8Nd SODILSHNL
‘AY3S SOT30 NOIDVIYD

8191512

9l

ON

£98'09€'

000’02

£98'088'C

000'v2

vIE'051L'8

L£2'585'0L

0.€°69

NOQIOND3r3

YdiNO3Hv 30
OLNINVLHYL3Q T30
TTYNOIOD3M ONY=IE0D

OWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0¥d

YdiNO3dY NOID3Y
'VdINOIMY 3A VIONIAOYH
'V1ITO0TY A SYWAY

30 VZVd ‘'Od¥3Id 0OaNNd
0OQI¥Y0O3Y OOIMOLSIH
O¥IN3D 130 OLINDHID

T3 N3 SOOILSIANL SOIDIAYIS
SO7 30 OLNIINVIOr3n

€L0T6LT

St

ON

£99'061

000'001

€99'06Z

168'LL2'T

189'6Y5'2Z

wT'zI9'se

0/eTL

NQIDNO3ra

OWSRINL A
HORILXT OIOHIN0D
30 OY3LSININ

OWSIHNL

NOISHIAANI
30 OLO3A0Hd

HSYONY NOIO3Y

‘AVONNA 30 VIONIAQ¥J
‘AVONNA 3A OLRM1SIA
‘AVONNA 30 OLNVS OdiNVO
7130 s02Nand SOJILSINL
SOIDIANES SOT130
NOIOVIHO A OLNIINVIOran

es9ziee

i

ON

588°0v9

000'00%

S88'0v0'L

S60'Z10'Y

0SZ'ee0'LL

0£Z'L60'9)

0Le'eL

NQIOND3Ar3

AVAIHO - VWO TIAVD
30 WIONIAON
avanvdioiNnN

OWSRINL

NOISHIANI
30 0LO3A0Hd

YdIND3dY NOIO3d
‘YWOTIAVO 3a VIONINOND

- AVAIHO 30 Qvarvo01v13d
QONVE¥N OOSVYD & NI V0100
130 ITIVA 130 YOILSHNL
Y1Nd ¥ 30 sooand
SOOILSRHNL SOIDINY3S

SO 30 OLNIIWYEOran

9viseee

€L

ON

£98'992

896'99L

TIT'L

L18'1LL'S

£80'eSL'EL

0ie'/8

NQIOND3r3

OWSIINL A
HORIFLX3 OI0¥3IN0D
30 OHALSININ

OWSIHNL

NOISH3ANI
30 OL03A0¥d

Qv.LH381T V1
HA ONIWNVYLHVLIA - OTrNYL
30 VIONIAOYd - OOVYHONVNH
30 OLIELSIA NVHO

NVHO 30 02199703NDAY
Oradingd 130 NY

MIN OLNNMNOD T30 SO21TanNd
SOOJLLSIENL SOIDIANSS
SO7T30 OLNIINVIOr3aW

L1165

€0ELLYT

k43

ON

€2'60°LL YZ0Z/20/6L ‘esopeD 9p S)0dSY OW|() SP UQIORISUSD 3P BYDD-

0l ep g Bed

PrsA:7i

000002

122'8.8

2v2'126

966'GL4'LL

596'S/2'6L

0.£€9

NQIOND3r3

OWSRINL A
HOIHALXT OI0¥3W0D
30 OR¥ALSININ

HNLIONIN - ONSIHNL A HOIIALXT OIOHINOD 30 OIYILSINIW T3A INJO :pepiul e ap [NdO

owsNL

NOISY3ANI
30 0L03A0¥d

SYNOZYAY
30 OLN3WVLAVJIA

TYNOIOVN ONYIIF0O 0uIsiqo9 8p [3AIN

£20¢ - G202 SIANOISHIANI Ia TYNNVILTINAN VWVHOOHd 130 SANOISHIANI 3A VHI1HVYO

BSCSYET




ON |09€'6€8'6E

000°00€'L

000'000'L

000'00%

09€'685'2y

0vZ'9L

602'104'L

60E'LLL'EY

0LE'86L

NQIONO3ra

OWSIHNLA
YOR¥ILXT OI0¥INO0D
30 O3LSINIW

OWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0¥d

028N I OLNIWVYLNYLIA

= VEWVYENEN 30 VIONIAOY
V130 OBWVYLAVLINVTIO A
NHDJIJNHOVI 3a SOLINLSIa
SO N3 NHODINHOYW

30 OORHQLSIH ORIVNINYS
130 WINI SONIWYD

30 038 V130 20 VLN

A L0 VLY V1 N3 SOOMand
SOOILSRINL SOIDIANITS
SO7 30 OLNIIWNVHOran

ON |o

000'L

629'60L'EL

000'008'S

69'015'61

vrZ'ves

12L'86%'L

¥r9'e98'1Z

0.£°18

NQIOND3r3

OWSIHNL A
AORALXT OIDUINOD
30 OALSINIW

ONSRINL

NOISH3ANI
30 0LO3A0Yd

19vZ8eT

62

ONNd 30 OINIWVLAVIIA

- ONMd 30 VIONIAOYd - ONNd
30 01R41SIA 'VOVOILIL 130
TYNOIOVN VANIS3Y v13a
ODILS[¥NL OSN 3AYNOZ vl
N3 ONNd 30 O¥3avO¥van3
730 S0018Nd SOOILSHNL
SOIDIAYIS SO130
NOIOVITdWY A OLNIINVHOran

ON |891'vEY

000'004

0000088

000'080'2

89L'viyLL

282'249

00Z'886

059'v20'cL

0E'18

NQIONO3r3

OWSIHNL A
JORIALX3 OIDUINOD
30 ORIIALSININ

onsNL

NOISHIANI
30 0L23A0Nd

8

619

SOELLYET

:74

S38WNL 30 OLNINVLIAYEIA
‘VTINNAEVZ 30 VIONIAO¥d
'VTINNYYZ 30 OLIM¥ISIa
‘'SIEWNL 30 STAVIONVA
SOTTVYNOIOVN ORVNINYS
7130 S021718Nd SOJILSIRINL
SOIDIAY3S sOT3a
NOIOVITdWY A OLNIINWVAOran

ON {0

929'092'L

000'509

929's98'L

¥88'180'9

121198

189'808'8

0e°18

NQIDNO3Ar3

OWSRENLA
WOKBLXT 010¥IWOD
30 ORJILSININ

CWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A08d

8eeloze

@z

00SND 30 OLNSWVIYVA3d
730 VEVEMHN 30 VIONIAO¥d
V130 NHODIANHOVIN 30
OLMLSIA (NHOOIJANHONH
A NHODIAYNAVM
‘NHODIINHOYIN SYNVINOW
‘YLOVYTI) NHODIANHOVIN

30 021907103N0DYY
3NDYYd 13 NI SOOLLSRINL
SOSHNII N3 SOI1ENd
SODILSPNL SOIDIAYNAS
SO130 OLNIIWVNOraw

9EVELST

9

ON |0

ovi'L

svL'L

619'¥5S

9.9's€

1Y0'56S

0le'28

NQIOND3r3

OWSRINL A
JORIILX3 OI0¥IN0D
30 ORALSININ

OWsHNL

HIVOI
S3NOISHIANI

VOl OINSWV1Hvd3a
'VOSYN VIONIAO¥d 'OINIONI
13 30 OLINLSIO VOSYN

3Q SY3ANIVdTVd A YOSYN
30 SO4i19039 A SY3N[1 (V1)
73 N3 '0JILSINNL YOavIN
30 NOIOVAONSY 'WOILSIMNL
NOIOVNNO4NI 30 V13SYO
O/A YNIDIHO A VIN313108
30 NOIDONULSNOD

SELOBST

14

ON jo080'sti't

000

000k

000'02

080°29L't

009'99%

029'95€'s

00€'065'2

09’6

NQIONO3ra

OWSRINLA
AUOIHFALXI OIOUINOD
30 OILSININ

OWsSIEINL

NOISHIANI
30 0LO3A0¥d

YNNIND

3110 - VNNIND 30 O11d1Sia
713 N3 TYNVYS3 LAV QVAIALLOY
V130 OLNIINVHOran

ON |0

208'/69'C

000'0£9'L

208'/2e'S

¥ov'85S

205'59S

€L'15V'9

09226

NOIONO3r3a

OwWsRInL A
AUORILXA QIDFINOD
30 OlY3LSININ

OWslaNL

NOIS¥IANI
30 OLO3A0¥d

8169112

b4

013401 NQIOTH - SYNAVIA
30 VIONIAOY 'v1SILnve
NYNF NVS 30 OLINISIO N3

N3 OWSIENL A VINVSILHY 30
VIIDQTONIIL NQIOVAONNI
30 O¥YLN3O 130 NOIDVIEO

[47174%4

x4

ON |28E'vEY

000"t

Z8€'seY

005'€ES

¥¥5'128's

9zy'06v'9

[2>e:] 4

NQIONJ3r3

VTHEWNC - YYVONOS
30 WVIONIAOYd
QvarvdioINNW

OWSIENL

NOISHIANI
30 0LO3A0¥d

SYNOZYWY - VIVONOE
“VIA¥NHO 30 OLRdLSIa
‘VOVHOVAHSY VIVHVIVO
V130 OLISWY 13 N3
VZITVANLYN V130 31ny4sia
713 ViVd S3TYNOIOVIHO3Y
A SODILSRHNL SOIDINYIS
SO 30 OLNIINVIOr3n

A NOIDVIVLSNI

ON |0

YOL'80L'SY

950'€0E'6E

09L'ZLY'v8

S6L'S0T'6Y

€65'191'791

88v'LL4'26C

oLLsy

NOIOND3r3

OWSRANL A
HUORHIALXI OI10UIN0D
30Q ORIALSININ

VIONIONILNOD
30 YAY3S3Y

A NQILS3D
‘OLNIINYINY Id

NOISHIANI
30 OLO3A0¥d

oLL8vee

VWMV T-09aIST NVS vavis
VYANND3S (30NA) HON3LX3
OIOH3WOD T30 VIINN
VTINV.INIA V130 S3AVHL

V HORIZLXI OIOWIW0D 30
NOIOVLITIOV4 33 SOIDIAYIS
SO730 OLNIIWVHOran

208%zeT

£2'60°LL ¥Z0Z/Z0/6L “BieUED Bp SL0dey oW 9P UQBISUSS) 8p BYda

ol op ¢ ‘Bed

TYNOIOVYN ONY3IIFOD :0uwsIqo9 ap SAIN

YNLIONIN - ONSIHNL A JOIFA1IX3 OIOYAWOD 30 OIMILSININ 730 INJO “Pepiul e 3p INdO

2202 - §20¢ SANOISHIANI IA TVNNVILTNN YWVHO O 130 SANOISHIANI 30 VI LAVYO



ON

#¥0'862'S

000'00t'S

000°008'e

000'548

yr0'eLE'SE

L6L'8L

SEZ'LSY'SL

0./£'63

NQIOND3ra

OWSIINLA
HOALXT OI0¥IAN0D
30 Or¥aLSININ

OowsNL

NOISHIANI
30 0LO3A0Yd

OLIgNY NS A YNVHSIW
OAVNHVYA TV TYNOIOVN
VAY3S3Y VINI SODILSHNL
SOSUNIIH NI SOOMANd
SODILS[HENL SOIDIANIS

SO 30 OLNIINVIOrIn

2i5v152

A

ON

092's11L

955'€96

9ig'sL0'L

vy

850'¥ZL'L

00e'LL

NQIONDAra

OWSRINL A
HORIALXS OIOHIN0D
30 Old3LSININ

OWSRINL

HAVOI
S3NOISHIANI

HSVONY OLN3WYLHVd3a
‘AVONNA VIONIAONd

'AVONNA 30 OLILSIA

'69 VNNOVT ODILSI¥NL
0SuNO3A (V1)13 NI SOALLOY
SOYLO 3d SYW3AV ‘OY¥IUNIS
30 NOIDVHVAIY ‘ODILSIHNL
HOAVHIN A OLNINVANYD

30 YNOZ 'OINTINVYNOIOVLST
30 YNOZ 30 NOIDONHLSNOD

9ETLSYZ

ON

965'798

190'vie

159'820'L

286'9E

vBS'SLL'L

00€'SL

NOQIOND3r3

OWSIRINL A
YORIILXI O10H¥3IN0D
30 OIE3LSINIW

ONSIINL

HAVO!
S3NOISHIAN!

VOHVAVIvD OINIWYINVd3a
'VOHVINVIYD VIONIAONJ
‘VONVWYIYD 30 OL¥LSIA
‘3LvOS3Y T30 0LHVND
(v1)13 N3 SOALLOY SOHLO
30 SYW3aV :NOIDISOdX3 30
VIVS A ODILSIMNL HOAavHIN
‘0X3ANIS 30 NOIOYNVAIY
'SO0I90TOINDHY SOILIS

30 NOIDOILO¥d V1 vaivd
VHNLYIE00 30 NOIDYAONIY

ZL18692

Se

ON

S02'LvL'TL

00L'000'9

001'009'2

00L'o08

S0S'2¥1'2Z

ov8'Lie

£69'SL

8E0'LIV'ZZ

0LE'SL

NQIONOAra

OWSIINL A
HORIFLXI OIOHINOD
30 OALSININ

OWsSRINL

NOISH3AN!
30 0L03A0Hd

00SNO 30 OLNIWYLHYI3A

- VENYENYN 330 VIONIANOYd

- NHOOIdNHOVY 3a

OLR4LS1A 13T NHIDIINHOYW
‘NHODIdNHOYW

30 OORIQLSIH ORIVNINYS 13
N3 ‘NQTIVE ZIAYHO 13NNV
OLLIS 30 O3SNW YOLO3S

A AVOVUWINI 3 TENOIN NVS
BLN3Nd ¥OLO3S :SITYNOLVId
SYLMA SY130 SOOIMENd
SOOLLS[HNL SOIDINYGIAS
S0O7 30 OLNIINVHOran

ON

825'18

8zs'Le

viz'ost't

9le'sl

859'082'L

0Le°5L

NQIOND3r3

OWSIEINL A
HORIFLXI OI0H¥IN0D
30 ORJALSININ

OWSRINL

HYAIVYOI
SINOISYIANI

£E60LVT

VINOZaY OININVISvdIa
‘VINOTIAVD VIONIAON
‘IONOOVYNVEYD 30 OLI¥1SIA
V3109 130 NONVD (V)73 N3
SOAILOY SO¥LO 30 SyWwsav
'VION3LY3AQY O NOIDYINDIY
30 VOILSRINL NOIOVZINYNIS
A NOIOVLIUJYSINI

30 VOLLSRINL NOIOVZITYNIS
30 NOIDISINDAY ‘00LLSNNL
HOAQVYIN 30 NOIOONHLSNOD
‘OMIANIS 30 NOWOVEYd3Y

058252

€e

ON

0v9'e9e’L

Ly9'ege’'L

8EE'258'6

0Eg'0LL'L

605'926'ZL

0LE'BL

NQIONO3r3

OWSRINL A
HORIZUIX3 OIOHIN0D
30 ORALSINIW

OWSIENL

NOISH3ANI
30 0L03A0Hd

ONNd 30

OININYLHVLIC A VIONIAOHD
‘YOIHOYAYD 30 OLIMISIA
‘NQHOVTT 30 GYAINNWOD
“YIMYWN VINVS 30 avarivool
V1 N3 SOIHY.LNINITIWOD
SOI0INY3S 30

A ODILSRNL O¥3AYOHVaN3
130 NQIOONYLSNOD

ON

661'8v9'Z1

000'008'%"

000'005'sL

STY'EYZ'T

¥29'16L'sE

92T’ 155

S69'vES'L

Sy§'LLZ e

0Le'6L

NQIONO3rs

ONWSIHENL A
HORIILXT OIOHINOD
30 OIH3LSININ

ONWSRINL

NOISHIANI
330 0L03A0dd

BLLEELT

k4>

VYOI 30 OLNINV.LEVJ3a

- 098Id 30 YIONIAO¥d
-00SId 3Q OLRdLSIa

VAV1d 03SId 30 SZTVA3INNH
SOT30 A OOSid I113NNW

7130 SOoNENd SOJILSIHNL
SOIDIAY3S SOT30
INOIOVITdWY A OLNIINVHOr3W

$€590L

808L0SC

ON

0SS'L¥T'L

000002

000'002

000t

055'8¥9'L

¥92'0L2'L

v18'816'8

02862

NQIOND3r3

OWSIHNL A
YORILXI O10¥3IN0D
30 ORHALSININ

OWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0Ud

VAN

30 VIONIAO¥d OONVHHYE 30
OLILSIA 73 NI 'OONVRAVE
OON3RENISAA YOILSRNL
VAN Y130 soonand
SODILS[HNL SOIDIANIS

$07 30 NQIOVIV.LSNI

3 OLNIINVHOran

s6zi9Le

oe

€2°60°LL $20Z/20/6! *BIlRD 9p sUodey owni() 3P UQIDBISUSD) ap BydaY

0l 8p ¥ Bed

TTYNOIOVN ONYIIE0D 0wSigoo ap SAIN

HNLIONIW - ONSIENL A HOIHILXT OI0Y3IN0D 30 OIMALSININ T13a INGO Pepiud e 9p INdO

2202 - G202 SANOISHIANI A TVNANVILTINN YVAYHOOHd T3a SANOISHIANI 3A VI3 LHVO



OWSTNL A Nosuann] 30 OLIGRY T3 N3 SooNend
ot . . . e sev'zse . - 3 NOIONOIra | MONALX3 OIO¥AWOO oWsHINL SOOILSNL SODINIS
ON |b EvE'EsE’s 000000t 8LLeee 30 OIILSINIA 3001031084 SO730 OLNIIWVHOrIN

KZERT
30 OLNINYI¥YAAA - AVISI 30
OWSRINL A Nolsyaan|  VIONIAO¥d - OONITIOW 3a
: : . 5059 6682629 pLO'ELE W8Sz 092'z98'8 0858 3 NQIONO3r3 | HORIILX3 OIOWIWOD OoWsRINL OLIMLSIA 'VOHOS OTULSYD 1619
ON svDee 000 oo ESEvos 30 OI3LSINIA 3A0LI3A08d | 54 500118Nd SODLLSRINL
SOIDIAYES SOT3a
INOIOVITdINY A OINSIWVIOran
[SACEERRNZEN
JOLNSNY.LNVd3A - OAVWSYOVd
OWSIINL A NoOIsuaAN; | 30 VIONIAONd - OAVASYOVd
e ! ‘ ‘<zg- 1080'L 95Z'VEL'S 586'99Z'L oeg'lor'Le 0£'e9 3 NOQIOND3r3 | BORIALXT OIOHINOD OWSIHNL 30 OLRILSIA NYHD NOOT TV oss2ZY
ON |zov'vEL's 000'L 000'00S 81’5281 685'090'LZ S: 20 ORIALSINIA 30 0L93A0Yd | "5z Sonand SOOILSMNL
SOIDIAY3S SOT13a
INOIOVININY A OLNIINVHOrSW
VINT1 30 OINIWVIGvd3a
OWSIHNL A NoISHEANI| __ YA ad <_oQ._w>oma.o<§_m
. ‘98¢ 915" ‘e8L’ 9Z4'SZE'L 68v'889'VZ 0889 3 NQIONO3r3 | YORKILX3 OI0Y3WOD OoWsRINL 730 OLIMLSIA 'VSIHd VININD 6595067 .
oN |o ] 805261 LL'98e'0L 618'8.5'04 yYE'e8L'ZL A S o 30.0L03A0Nd | o e iy,
SOIOIAYSS 30 NOIOVIO
NINAF NOTSTH - VNEVL
30 VIONIAONd - YBAYSOOY
OWSRINL A NOISHIANI 30 OLIMLSIA AVAHNYNN
e g g g ‘16" 0'0SL SZ6'0E0'EL 192'v51'22 02£69 3 NQIONOAr3 | YORIFLXI OIOH¥IN0D OWSRINL 30 HON3S OIHYNINYS 81800€Z 14
ON |Ztt'ele's 000001 000'00% 000°001 Zve'eld’'s 00 20 OIALSININ 30 OL03A0Nd 13 N3 SO018NA SOOILSRINL
SOIDIAY3S SOT3a
NOIOVINO A OLNIINVHOrIW
SUNGZVNY
30 OLNaWVLEVH3a
- SYAOJVHOYHO
OWSIHNL A NOISUSANI 30 VIONIAONd - SVONVNH
119" 008" 05" ’ ‘198" 000'65! vZv'L88 188'20€'2C 04£°59 3 NQIDNO3rs | HORIZ1IX3 OIO¥3IN0D OWsENL 30 OLRILSIG 'IHONOS 130
ON |ist119's 000'008'S 000'05%'9 000'008 15¥'198'02 S o 300193808 | 00hk YNV OUSAN Y
0183nd 130 S008Nd
SOOILSINNL SOIAN3S
SO7130 OLNIINVHOraW
GONNVIH
OLNINVLYVIIA '0avid
OIONOZ VIONIAOY 'NNVY38
. . . . oﬁwwst ONSIHAL YOI OSYWVQ ONVIYYW 30
ON |0 [} 0 Yo't yor'L ¥22'952 Sy £90'722 0L€°48 3 NQIONO3r3 xo_xmhxm_au %mwkm_”__,mm S3NOISHIAN! | OLm1SIa ‘SYZNHOI1 Sv13a 24£9952 24
YA3NO OOILS[HNL OSHNOTY
(v1)73 N3 ‘001LSIMNL
HOAVAVd 30 NOIOVAONIY
SNO3AVENV 1 OLNSAVIEvdad
‘OAVIOIHO 30 VIONIAO¥d
vos’ o8e" ‘org' v00" . 3 NOIONG3r3 | HORIELXE OIDNANGO onsminy |, NOISEIANI NG NVl VOV
ON |0s0'v2e’L 6Z¥'89L'e €1L2'025 11e'Ls8 £8Y'v9.'S £12'96€'6 80L'ev8'L YOV'500'24 0L£'69 el DS Oouanoo 30 0L03A0Nd | VOVNH VLNY 130 SOo8nd 9010512 ov
SODILSRINL SOIAYIS 3
VHOr3W V1 vaivd ODILSINNL
OLNIINYNOIOIGNODY
VAT 30 OINIWVIEVd3a
= VWIT 30 VIONIAOYd
- OV 30 OL1¥LSIA
VN30 OLNIWV.INYAIA
OWSRINL A NOISHANI - VT 30 VIONIAGHd
968" ‘002" ‘19" ‘081’ '568'Z 00520} o SIS'L6L'YS 018769 E] NQIONO3ra | HOXILX3 OIOWIN0D OWSRINL - OVIIY 30 OLI¥LSIA 1900
ON |8zz'968'eE 000'002°€} 182819 000°081't S10'668'2S I 30 OLOIAOHd VIR 298 TV ANGRONOW
VYNOZ v1v130 ODILSPNL
OLiND¥WIO 730 SOoNAnd
OOILSPINL SOIDIAYIS
SO730 OLNIINVHOraN
Vanid 30 OLNINVIgvd3a
- VyvIVL 30 VIONIAONJ
OWSIUNL A NOISMIANI - 0LV 133 0LiLsIA
1z ‘008" 106" 515'085'8 000’595 698'08 PBE'96L'S 0L£°69 3 NOIOND3r3 | UORALXE OIOYINOD OWSRINL 'OONVIE 08Y0 YAVId V1
ON |0 riosice 000°008Y 08'vES 30 OIALSININ 30 0193408 | 35 oNyOLNT T3 N3 SOOMNENd
SOOLLSINNL SOIIAYNIS
S07130 OLNIINVHOrIW
. ese" : Loy - 3 NQIONGETS | HoREE GINENGS onstuny |, NOISHIAN! SOy S 20
ON  ¥p0'862'S 000'00%'S 000'008'¢ 000'528 YPO'ELE'SE 0 1618 SEC'LSY'SL 0/€'69 o 300103A08d|  VIONIAONE V1 3a V.iSILNvE 2LSVIST i€
30 ORIALSINA NN NVS 30 OLIN1SIa

1891152 iy

S0ELLYT g

€2006%2 Sy

8680522 (44

eesvive 6€

[UT:1¥4-74 8¢

€2°60°LL ¥202/20/61 ‘eiapeD ap spoday owilif) 9p UQPERISUD 3p BYdS4 TYNOIOVN ONY3IG09 :0uielqo9 ap [3AIN

oL eps Bed HNLIONIN - ONSIHNL A HORMFLX3 OIDH3INOD 3A ORI LSININ 7130 INGO -Pepiuz e 8p INdO

2202 - G202 SANOISHIANI 3A IVNNVILTINN YINVHOOHd 130 SINOISHIANI 3d VI3 1LHVD



ON

90e'89L

000'0E

¥52'086°'L

000'Ls

090'0£2'2

080'0€2'2

0LEeL

NQIOVYNIVAT A
NOIDYINWNOL

OWSIRINL A
HORALXI OIDYIWOD
30 OILSININ

OWSRINL

HHVYOI
SINOISHIANNI

HSVONY OINIWV.Lavd3d
"RIVAH VIONIAOYd "dVLNVNH
30 NIAVHO 30 OLI¥LSIO
HVINVNH 30 NIAVHO
09190703NDYY OLNIWNNOW
(v)73 N3 SOAILOV SOHL0

30 SYW3QV ‘VI3vH90ISNN
30 NOIDISINDAY
INOIOV.LIHANILNI

30 OMINIO A VOILSRINL
NOIOVNNOLNI 30 VL3SV

O/A ¥YNIOIHO ‘VI¥313708
30 NOIOV130ONIY

ON

699'625'98L

000002

000'028

000'00€

699'66€'28L

699'66€'L8L

0L8°GL

NOIOVIYAI A
NOIDVINWXOL

OWSIEINLA
YORBLXI OI0¥3IN0D
30 OILSININ

OWSRINL

NOIS¥3ANI
30 OLOFA0Hd

2865192

0OSNO 30 OLNINVLIEVYd3a
T30 OVHIND3NDOHD
02190703N0UY

3ND¥Vd 130 SOOLLSNL
SOSHUNOZY N3 SOOMENd
SOJILSHNL SOIDIAYIS
SO7 30 OLNIINVIOr3n

851001

G6.8EST

€S

ON

L10'e8

000'08

256'656

0002

696'660'}

696'660'L

0.e°6L

NOIDYNIVAZ A
NOIDYINWHOL

OWSRINL A
UORIILXI O1OHINOD
30 ORIILSININ

OWSRNL

HIVOI
SINOISHIANI

OONNVAH OIN3WVI¥VdIa
‘OONNYNH VIONIAOYd
‘OONNYNH 3a OLNLSIA
HSOLOM 30 TVLNIWNNOW
02190703NDYY YNOZ

{v1)13 N3 SOALLOV SON¥10

30 SYW3av vi313108

30 NOIDONYELSNOD
'VIONILYIAQY O NOIDYINDTY
30 VOILSIHNL NOIOVZITYNIS
ANOIOVLIHAHALNI

30 YOILSINL NOIOVZITYNIS
30 NOIDISINDAY

‘O¥3ANIS 30 NOIOVHYIIY

1685192

%

ON

|ezeoree

000'005'0L

000'00L'Z

000009

€6'916'LT

€L6'9L6'LC

0le'L8

NOQIOVVIVAZ A
NOQIDYINWHOS

OWSIANL A
YORIZLXI OIDH3W0D
30 OIY3LSININ

OWSRINL

NOISYIANI
30 OLO3A0¥d

YNOANOOW

30 OLNIWVYLNVE3d

7130 07 30 VIONIAQYC v13d
07 30 OLRMLSIA OLlgny NS
A S3100 30 VINN TYNOIOYN
YANISIY VINI SOOILSPHNL
SOSUNIOAM NI SOINENd
SODILSRNL SOIDINYSS

SO 30 OLNIIWVHOran

22889t

EY€ZLST

ON

169'S62T

000'0Z

000°0Z

000002

1B9'SES'T

169'SES'T

0LE°L8

NOQIDYATYAT A
NQIDVINNEOA

OWSRINL A
YO™ILX3 OIDYINOD
30 OHILSININ

OWSHNL

HAVO!
SINOISHIANI

INOIAVENY]
OINIWVLEVIIA ‘FIvNIHATS
VIONIAQ¥d ‘OdiLld 30
OLR4LSIa OVINOd 30 3NDS08
OJRHOLSIH OIIVNINYS
(v1)13 N3 SOALLOY SO¥LO
30 SYW3QV 'VOLLSRINL
NOIOYWYOINI 30 Y13SVD
O/A YNIDIHO A VI¥313108

30 NOIDYI3aon3y
VIdvHO003SNN

30 NOIDISINDAY
‘NOIOVIIHdYILINI 30
O¥LNIO 30 NOIOONHLSNOD

ON

1£2°169'ST

000001

000'6€6

000'0vZ

£82'926'9C

L£1'916'9C

0.£'18

NOQIOVNIVAI A
NQIOVINWYOS

OWSIINLA
HORISLIX3 O10HIN0D
30 Ord3LsINN

OWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0Yd

165092

0S

SIEWNL 30 OLNIWYLXVGIA
- S3AWNL 3C VIONIAOYL
-S3ENNL 30 OLILSIa
QWUVZId 0L¥3INd ¥OLO3S
‘SIENNL 30 STIVIONVIN
SO7T 30 sO0MNanNd
SOOLLSIHNL SOIDINYIAS

SO7T 3d NOIOVIdNY

9619252

24

ON

958'ZVE'T

158'26'T

0ZZ'680'Y

69Z'vSY

9ve'9gy'L

0LE'6Y

NQIONDAr3

OWSIANL A
YORILXT OIDY3WOD
30 OYALSININ

OWSsINL

NOISYIAN!
30 0LD3A0¥d

SYNOZVAY

NOIDIY - VAVONOE

30 VIONIAO¥ ‘VHITYA

30 OLRLSIC - VL0099 30
ViVHVLYD V1 VIOVH 0S300V
30 SODILSIRHNL SOIOINYGIS
SOT 30 OLNIIWVIOr3IW

8010512

8y

ON

£v8'¢98'9

000'000'LL

8LL'e69

295'£65'8!

geL'erL's

SZTY'ZE9

£21'286'LT

0LE'ES

NQIDNDAra

OWSRINL A
HORIILXT OIOH3IW0D
30 Ol¥ILSINIW

OWSRINL

NOISH3ANI
30 OL03A0dd

av.id3an

V130 OLN3WVY.LIVE3A
= NYIA 30 VIONIANOYd

- MAIA 30 OLILSIA
3dVNVNO 30 SYISI SY1

2519474

i

€2°60°LL ¥202Z/20/6) “BIoUED Op aHodey Own|n 9p UQEIBUSD Bp BYIS

01 ap 9 ‘Bed

IYNOIOVN ONYIIFOD -0uwaiqoD ap [SAIN

HNLIONIN - ONSIHNL A HOI™A1IXT OIDHIWOD 30 OI¥ILSININ T30 INDO -Pepiuz B 9p JNdO

2202 - G20Z SANOISHIANI 3A TVNNVILTINN YINVIOOHd T3A SANOISHIANI 3d VHILAHVO



ON {0

945'LvL

YY6'€08'T

ogz'ioe

008'252'

008'282'e

09Z'26

vaai

OWSIINL A
YORIFIXI OI0HINOD
30 ORIILSININ

OWsRINL

NOISH3ANI
30 OL03A0¥d

VINYSZLAY N3 YOIDQTONIIAL
NOIJVAONN! 30 OIOIANITS 130
INOIOVINJWY A OLNIINVIOran

8¥086C

29

ON {0

805202

259'/98'c

ovz'zry

00v'Z6Y'y

00v'26Y'y

092°L6

OWSRINL A
HOIH¥3LX3 OI0¥INOD
30 ORIALSININ

OWspNL

NOISHIANI
30 OL03A0Yd

JVARINGY

30 OLNINV.LHVLIA

730 SYTAVAHVONY
‘'AVONVEY 30 SYIONIAOY
SV130 VHONOVd 'AVONYEY
30 SOLIELSIA SYTAYNHYANY
030 NOO * A AVONVEY

N3 3030 NOD DVININNGY 3110
N3 OWSINNL A VINVSILHY N3
YOIDQTONIIL NQIOVAONNI
30 OIDINYIS T30 NOIDVIND

ON |0

09.L'421L

ovv'iey'z

008'2¥6

000'86v'E

000'86%°€

09Z°L6

OWSIENL A
HYORIALXI OIOUINOD
30 OMALSINIW

OnsENL

NOISH3ANI
30 0LO3A0Nd

180v82

19

ViNld 30 OLNSWVINVE3d
130 Vinid 3a

VIONIAQ¥d V130 SOVIVIYO
30 OL¥iSIA SOVIVLIVD ILO
NI OWSHRINL A VINVS3 LAY NI
VOIDQTONIIL NOIDOVAONNL
30 OIDIAY3S 130 NOIDVIHO

LEOY8Z

09

ON |£s5'688'81

000'052'8

000'002'€

000'000'L

£55'6€'LE

£S5'6EE'LE

0.£'59

NQIOVNTYAT A
NQIOYVINWHOS

OWSRINL A
YORIALXI OI0HINOD
30 ONY3LSININ

ONSHNL

NOISYIANI
30 OLO3A0Nd

HSVONY 30

OLINIWVYLEYCIA 130 YWSVYD
30 VIONIAO¥d V1 30 130N
AINVONVNOD 30 OLRILSIO
SVONLIOL VAVId V13d
ONYOLNZ 13 N3 SOJILSpINL
SOSYNI3Y NI SOCoNanNd
SODILS[ENL SOIDIAYIS

SOT 30 OLNIINWVAOr3In

8L5vLST

65

ON |82L's6v'L

000'005'€

000'005"}

000'08S

82L'5L0'EL

821'S.0°€L

0/€'99

NOIOVNIVAZ A
NOIOVINWSOS

OWSIENL A
HORILXI OIO¥INOD
30 ORIILSININ

OWSIENL

NOISH3ANI
30 OLO3A0¥d

EElER]

JYAVYIN 30 OLNIWYLNVIIA
7130 V.1VdOBWYL 30
VIONIAO¥d V130 YLVdO8WYL
30 OLi¥LiSIa TVAOAONYS
OOVIN3 SOOILSRINL
SOSHUNOZA NI S00MNaNd
SOOLLS[HNL SOIDIANIS

SO 30 OINIIWVHOran

v.896

BZOEEST

85

ON |0

262'1€8

000'00S

LL0'Sy

£0E'9LE'L

€0€'9.€'L

04£799

INQIOVNIVAZ A
INQIOVINWHOS

OWSRINL A
YOI LXI OIOHIN0D
30 OI3LSININ

OWsSRINL

HAVOI
SINOISHIANI

OHONOVAV OIN3WVINVA3a
"VONVIWVNH VIONIAON
‘YNNIND 30 OLI¥LSIa

1¥VYM 001907103NDRY
Or31dwod (v1)13 N3
‘VION3LNIAQY O NOIOVINO3Y
30 VOLLSIINL NOIOVZITYNIS
A NOIOVLIYJYILNI

30 VOILSIINL NOIOVZITWNIS
3a NoIDISINDaY

'0X3ANIS 30 NOIOVHVIIY

0286192

ON |€e9'z8

000'L

9EL'LLE

000'0F

65.'v60'L

85L'v60'L

0.£'69

NQIOYNTIVAS A
INQIOVINWSEOS

OWSIENL A
HYORIFLXI OIO¥3IN0D
30 ORI3LSININ

OWsSHNL

HAVOI
SINOISHIANI

VOHYIVI VO OLNINYIEVd3a
"VOUVINVIYO VIONIAON "VONI
730 SONVE SO30 OLiN1SIa
‘092ZN10 3d SYTINVINIA
OOILSINNL 0S¥NOZY

(v1)73 N3 SOALLOY SOHLO

30 SYW3QV ‘00ILSIINL
UOAVHIN 30 NQIOYNOIAY
‘O¥IANSS 30 NOIDONHLSNOD
'VRd3 13108 A VOILSRINL
NOIOVINMOANI 30 V.LISVO O/A
VNIOIH0 3@ NOIOY13A0W3Y

ON [0

S16'286

000°00S

60E'05

$8Z'86S'L

82'885'L

0LE'EL

NQIOVNIVAT A
NQIOYINWYOS

OWSIENL A
VORIALXI OIOY3WOD
30 ORIILSININ

OWSRINL

HAVO!
SINOISHIANI

B0EE09T

95

VAT OINGWVYI¥Vd3a
"YW VIONIAC¥ ‘NN

30 OLILSIA OVWVOVHOVd
02190703NOYY ORYNINYS
(v1)73 N3 ‘NOIOVLIHJHILNI
30 YOILSRINL NOIOVZIIYNIS
30 NOIDISINDAY
'SODID0T03INVAY

SOILIS 30 NOIODALONd

V1 VVd VHNLy3800

A SYLSIATIS VNNV O VO
90 NOIDISOJX3/NOIOVANISEO
V1 ViVd NOIOVIVASNI
‘O¥3ANTS 30 NOIOVHVIIY

0z69292

ss

£2°60°L} Z0Z/Z0/61 ‘BIBUED Bp 80deY OLI|f) 9P UQIBISUSD 3P BYda

01 9p £ ‘Bed

TYNOIOVN ONY3IFOD ouwsIqoD sp [SAIN

UNLIONIA - OWSTHNL A HORIZLXT OI0HINWOD 34 OIFYALSININ 130A INJO -pepiul e| 8p [NdO

1202 - G20¢ SANOISHIANI 3A TVNANVILTINN VAVEOOHd 130 SINOISHIANI 30 VHI1HVO



ON

000582

008'ZLL

oog'sey

000'sL

000°005'L

000°005'1

0L8'SL

g

OWSRINL A
AUORITLXT OIDYIN0D
30 OlY3LSININ

OWsRINL

HAVO)
S3NOISHIANI

A NOIQVZINILAO
NQIOVLITIGVHIY
A NOQIDVZIWILLO

£68562

ON

000'08¢

000°0S6

000'0LS

000'00%

000'000'2

000000

0.£'GL

&
a

OWSIHNL A
HORFLXT OIOHINOD
30 OM3LSININ

OWSRINL

HAHYO!
SIANOISYIANI

OVT1VO 130 NOID3Y 'OV TIVD
130 YONIAO¥d '.3dN3d
V3Y 130 VZITVLINOL.
ODILSRINL OSHYNO3Y NI
SVOILSRINL SINOIOVIVLSNI
SV 30 NQIDV.LIIGYHIY

A NQIOVZINILJO

ON

000°6€€'0Z

000'05

000°0L

000t

000'00%°02

000'00%'02

0LE'LL

OWSIENL A
HYORIZLXT OIDY3INOD
30 ORJ3LSININ

QWSRINL

NOISHIANI
30 OLOTAOY

B86GS6Z

0L

ONNd 30 OLNINVLEVAHA
7130 ONNd 30 VIONIAO¥d

¥1 30 INVINVINY 30 OLidLsIa
JNNOVLVISI NI SOOLLSRINL
SOSUNI3Y N3 SO0NENd
SOOLLSRINL SOIDIAYIS

SOT 30 OLNIIWVIOraW

€806

&9

ON

000°6EL'0L

000'05

000'0L

000'L

000'00Z'0L

000'002'04

0Le°LL

OWSIINL A
HORIILXI OIOH3W0D
30 OR¥ALSININ

QWSRINL

NOISH3IANI
30 0L03A0¥d

00sno 30

OLINIWYLHVYd3A T30 VINY 30
VIONIAQY ¥ 3G V.LVIITION
30 OL¥LSIO VIVJHITION
YOLOIS - OVIINDANVOHD
IYNOID3Y NQIOVAYISNGD
30 V34V N3 SOOILSpHNL
SOSAUNOIY N3 SOOEnNd
SOOILSIUNL SOIDIAYIS

SO7 30 CLNIIWVHOr3n

65¥L62

89

ON

000'6EL'0L

000'0S

0000t

000'L

000'002'0L

000'002'0L

0/e'6L

]

OWSRNL A
HOILXA OIOUIANOD
30 OlE3LSININ

OWSRINL

NOIS¥3ANI
30 0L03A0™d

02sNO

30 OLNIWVYLNVYIIA 13d
OENVLYVONYd J0 VIONIAOYA
Y130 O8WV.LIVYONYd

30 OLMLISIA O8NY.LHNVONYd
30 07183Nd N3 SOJILSIHNL
SOSHNOIY NI SOONENd
SOOILS|HNL SOIDIAYIS

S0 30 OLNIINVIOraw

ON

000'660'8

00005

000'0L

000"t

000'09L'8

000'09t'8

[e2E>92:]

3

OWSRINLA
HORIFIX3 OI0HINOD
30 OIRJALSININ

OWSRINL

NOISHIANI
30 0L03A0Ud

44874

9

¥OI 30 OLNIWVLIEVYJ3A
130 YOSVN 30 VIONIAO¥d
130 YOSYN 30 OLRdLsia
IHOVNHYD TYINOWIHID
O¥IN3O NI SODILSHNL
S0SYNOTY NI SOONENd
SOJILSHNL SOIDINGIS
SO 30 OLNIINVHOran

Y¥C68e

99

ON

000°L29'L

000'822'T

000'vLL'L

000'455

000'045'S

000'045'S

0/e'e8

OWSRINLA
HORIFLIXI OIO¥INOD
3C ORIALSININ

onsnL

NOISH3ANI
30 0LO3ACUd

OVINRINGY

30 OINIWYLHVLIQ 120
AVONVEY 30 YIONIAO¥d V1
3A ISYNHYVIND 3A OLI¥1SIT
3LIMAVS 30 02190703N0UY
OILLIS N3 SOOILSpNL
$SOSANIAA N3 SOoINand
SOOILSIINL SOIDIAYIS

SOT 30 OLNIIWVHOr3NW

8ETG6T

$9

ON

000'6E6'Y

000'0§

000'0L

000'L

000'000'S

000'000°'S

0£°58

OWSIHNL A
HORILX3 OI0¥IN0D
30 O¥ALSININ

OWSIENL

NOISH3IANI
30 0103A0¥d

VNI 30 OLNINVLAIVEA

T30 VONWVEYE 30 VIONIAOYG
V130 3dNS 30 OLLSIa
VYYD 30 YAVAIOVS

Qvanio N3 SOJILSRHNL
SOSHNO3Y N3 SOONENd
SOOILS[NL SOIDIAYIS
SO7130 OLNIINVIOran

SL19.2

ON

122’591

6YLOYL'E

ose'gle

008'€29'e

008'€29'e

09Z'L6

OWSRINL A
YORIALXI OIDHZW0D
30 Ol¥3LSININ

OWsIHNL

NOISHIAN!
30 OLDO3A08d

INDIAVENYT

30 OLNINYLAHVE3Q

30 3NDIAVENYT

30 VIONIAOYA V1

30 3ND3AVEWY1 30 OLI¥LSIO
NYdIS 31O NI OWSIHINL A
VINVSILYY N3 VOISQTONOIL
NQIOVAONNI 30 OIOIANSES 13
INOIOVITdNY A OLNIINVHOr3In

LE6L62

€9

ON

€2°60°LL ¥202Z/20/61 eiope) ap auoday owlif) 9p UQIOBIBUSD 8P ByDI

9.5'vL

0L op g "bed

YY6'E08'C

08z'L0E

008'z52'e

oog'zse'e

09z'26

OWSIINL A
HUORIFLXT OIOUIN0D
30 OHALSININ

HNLIONIN - OWSIINL A HOIYILXT OIDY3INO0D 3A OIJILSININ 13a INJO :Pephul el sp INdO

OWSRINL

NOISH3ANI
30 0LO3A0Ud

TIVAVON 30 OLNINVLAVASD
7130 OTHLYOd

TTENOYO0D 30 VIONIAOY¥
¥130 VIRIITIVO 30 OLidLSIa
MYAYON VINYS3LHY

3LIO NI OWSIHNL A

8¥0862

29

TVYNOIOVN ONYIIG09 :0ulaiqon 3p [9AIN

1202 - §202 S3INOISYIANI IA TVNNVILTNAN YINVHIDOHd 13d SINOISHIANI 30 VI LHVO




30 OdNYO T30 TVANINNANOW
OWSRINL A NOISH3ANI|  Or31dWOD N3 SODILSRINL
ON |000'992't 000'889'L 000'¥+8 000'zzy 000'02Z't 0 0 000'022'% 0L€°29 H V30l | HORIFLX3 OIOUIN0D OWSIINLI 54 5153 0ud SOS¥NO3A N3 SOOI18Nd Lesyse 08
30 OlALSININ SODILSRINL SOIOIANIS .
S073Q OLNIIWVHOran
OHONOVAV 30
0LNIWVLNYJIA T30 OQYVIVs
¥OLOIA 30 VIONIAONd
¥130 VNHYYS 30 O11¥1SIa
VNHYVS 30 TYNVSILAY 806v6C 6L
07183Nd N3 SODILSRINL
SOS¥NO3Y N3 SOoIand
SODILS|HNL SOIDIAYNIS
SO730 OLNIINVIOr3W
OVTIVO 30 OLNIWVLEVdIa
130 OV1IvO 130
TYNOIONLILSNOD VIONIAOHd
V130 OVTIVO 3G OLI¥1SIa
OVTIVO 0QV180d ONIN3D
30 (ONYOLN3) VINOMNIN 2€2682 8L
SV[13 ONNF NYLIdVO TYAYN
O3SNIN N3 SODILSINL
SOS¥NO3Y N3 SOOMaAnd
SOOILSPINL SOIDIAYIS
SO130 OLNIINVHOraN
HSVONV 30 OINSWV18vd3d
7130 NOIONNSY
30 VIONIAOY Y130 SYOVHO
NOISHIANI 30 OLIMISIA SYOVHO 286162 "

30 0103A0¥d [ 300783Nd N3 SOOILSNNL
SOS¥NO3Y N3 SOOMENd
SODILSRINL SOIDIAYIS
SO7 30 OLNIIWVHOraw
HSVONY 30 OLNSWV1avd3d
130 I¥VNH 30
VIONIAOYd V1 30 ¥YINVNH
30 NIAVHO 30 01141810
HVINVNH 30 NJAVHO 9LEL6Z 9L
30 0783nd N3 SOOUSPINL
SOS¥NOTA N3 S00ENd
SOOILSPINL SOIDIANIS
SO07130 OLNIINVHOr3IN
TIVAVON 30 OLNIWVI9vd3a
730 OTILNOd T3NOYO0D 3a
OWSIENLA NOISHIANI mo(%hk%.m% ﬁmwwﬂmﬁnﬁw
O O OWSINL 34 0103A0ud| SIAVAINN € NI SOOLLSRINL 8ie06z sz
SOS¥NOZY N3 SOONENd
SOOILSRINL SODIAMIS
SO730 OLNIINVHOr3W
HSVONV 30 OLNINV18vd3d
T30 AVONNA 30 VIONIAONd
V130 AVONNA 30 OLINLSIa
onsriny | NOIS¥3ANI | OONNVONVTT - VHOOONVNIHO
30 0193A0¥d VNNOVIN3 SODILSINL
SOS¥NO3Y N3 SOoNaNd
SOOILSHNL SOIDIANIS
SO7130 OLNIINVHOr3N
HSYONV 30
OINIWVLNVA3A 130 AVONNA
30 VIONINO¥d Y130 ANTdNHS
NOISHIANI| 30 01RLSIA ONIWUVLIND
300103A0¥d|  30VA3NO N3 SOOLLSNL
SOS¥NO3Y NI SOOMENd
SOOILSIHNL SOIDINY3S
SO130 OLNIINVIOraw
V3100 130 3TIVA
NOISY3AN! ? VdIND3YY ‘0aVZI¥OIdd
30 VAVNO0¥d OOILSI¥NL ONILS3T
7130 OLNIINIOTTV.LHOA

OWSRINL A
ON |oo0tov's 000'898'L 000'+€6 000487 000'049't 0 0 000'029't 0L£°29 H VAl [ YORILX3 Ol0¥3INOD OWsIdNL
30 OIYILSININ

NOISHIANI
30 0LO3A0¥d

OWSIHNL A
"6EE" l 000°0L 000'L 000'00%'0Z 0 0 000'00%0Z 0L£'69 H V34| WORFLX3 OlOA3IN0D OWSNL
ON |000'8e€'0Z 000'05 L OIouanoo

NOISH3IANI
30 OLOFAOH

OWSRINL A
AYORIILXI OIOAINW0D OWSRINL
30 OIE3LSININ

ON |000'6EL°0L 000'0S 00004 000'L 000'002'04 0 0 000°002'0L 0le'LL H vaa

OWSRINL A
HYORHALXI OIO¥3IN0D OWsSIHNL
30 OIILSINIK

NOISH3ANI
30 OL03A0¥d

ON }000'6EL'0L 000°05 000'01 000'L 000°002'04 0 0 000'00Z'0L 0LE'€L H vad

ON |o00'6EL'0Y 00005 0000} 000°'L 000'008'0% 0 o 000'008'0% 0le'eL H v3a

OWSIINL A
ON | 000'6EL'0L 000'05 000'04 0004 00000204 0 0 000'00Z'04 0le€L H V34l | HOILX3 OI0¥IN0D
30 ORIILSININ

vE2682 v

OWSRINL A
HORHALXI OIDH3INCO OnslENL
AQ OHALSININ

ON |000'660'8 000'0S 0000 000'L 000'09L'8 0 0 000'09L'8 0L8°EL H vaal 494062 €L

OWSIINL A
ON |000'tZ8'ZiL SBE'0LE’LE SLE'L6B'EZ 00e'vLE'L 000'000'0LL 0 0 000°000'0L1 0LE'SL H V34l | YOILX3 OI0¥INOD OWSNL

0£0982 z
30 O3LSININ

OVTIvO 130 NOIDY
‘OVTIVO 730 VIONIAOY
WHYO!| '.OVLEY ONRIVNENS O3SNN.
SIANOISYIANI ODI1SINL OSHNDFY N3
SYIILSIHNL SINOIOVIVLSNI
SV 30 NOIDVLITIgVHIN

OWSRINLA
ON 000's82 005'ZLL 005'22y 000°'SZ 000'00S'E [ 0 000'005'L 0LE'SL H VAQI | YOI¥ALXI OID¥IN0O OWsI¥NL

£68962 1
30 OIMILSININ

£2°60°LL ¥202/20/61 “esopeD ap apoday owl|() 8p UOKEISUSY) 3p Byda TTYNOIOVN ONYIIG090 ‘0WwsIqo9 ap [SAIN
0L 8p 6 ‘Bed HNLIONIN - ONSIHNL A YOIY3LX3 OI10Y3INOI 3A OIIFLSINIW 130 INJO Pephud €] ap INdO

120T - G202 SIANOISHIAANI A IVNNVILINN YIWVEOOHd 130 SINOISHIANI 30 VHI1LHVO



1
¥Z'650'L6€"L

615'¥59'SLL

prv'LvTieL

68v'9.2'60L

€69'L€2'C08'L

904'225'LEL

(s) wrod

ON

000'6EE'0Z

00005

000'CL

000°L

000'00t'02

000°00%'02

0LE°S

OWSIANL A
HORIFLXI OIO¥3INOD
30 OI¥3LSININ

OWSIANL

NOISHIANI
30 0103A0¥d

00SVd 30 OLNIWVLHV43a
130 YdWVYdYXO

30 VIONIAO¥d V1 30 0ZNZOd
30 OLILSIO Visndd

- ¥NIONZOd QVAILNZAl v13a
ANDUVYd ' 0ZNZOd - SONOTO0D
SOTVZVid N3 SOOILSRNL
SOSUNIIY NI SOINENd
SOOLLSIHNL SOIOINYES
SOT3A OLNIIWVIOr3w

ON

000'6EL'0F

000'0S

000°'0L

000't

000'008°0%

000'008'0%

0.£°69

&
a

OWSIRINLA
HYORNIIX3 OIDYINWOD
30 OIM3LSININ

QWSRINL

NOISHIANI
30 0LO3A0¥d

[:7A4%:14

28

VWIT 30 OLNSWVLNVL3a
“H0 VONVRivE 30
VIONIAOYd Y1 30 YONVIRVE
30 OLMLSIA VYONVRVE
30 SVAVId N3 SOJILSIHNL
SOSAUNOIA N7 SO1NENd
SOOILSRINL SOIDIAYIS
SOT3C OLNIINVIOran

02682

ON

000'992't

000'889'1L

000'v¥8

000'z2ZYy

000'02Z'%

000'022'%

0L£749

ONWSIENL A
HORIILXI OIOUINW0D
30 OIY3LSININ

OWSRINL

NOISHIANI
30 OL03A0¥d

YNOVL3ad

OLNINWVLHVEIA 130 YNOVL
30 YIONIAO¥J V130 YNOVL
30 OLRLSIA VZNVIIV V1

[74:3474

08

£2°60°LL ¥202/20/61 ‘eiaued sp ayoday Ol 8p ugidoeIBUD 3p BYISH

0L 3p 0L "Bed

TVYNOIOVN ONYIIFOD 0uldlqog ap [SAIN

HNLIONIN - ONSIINL A HOIMFLXT O108IWO0D 3A ORIFLSININ T3A INDO :Pepius &} 3p |NdO

2202 - 5202 SIANOISHIANI IA TVNNVILINN YWVHOOHd 13d SANOISHIANI 30 VI LAVD



-
M] I . Firmado digitalmente por
CARDE NAS VANINI RAFAEL FIR

C u 18087 1hth

ume lectroi
Mitaro de Comercio F h 2024/02/21 15:28: 10 0500

PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES
DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y
TURISMO 2025 - 2027

OFICINA GENERAL DE PLANIFICACION, PRESUPUESTO Y DESARROLLO
ANO 2024

* Firmado digitalmente
M'"“. ' por CASTRO GALLO
Katherine Vanessa FAU
20504774288 hard
tur II\Elllotlvo Documento
ect

ron
Miniserio de Comencio Fecha: 2024/02/21
Exterir y Surtvmo 13:00:45-0500




INDICE

Contenido
1. Alineamiento de los servicios publicos al planeamiento estratégiCo. .........cccvvvrereeereiiiiiiieeeeeeennnnns 3
O X oW =T o [o I V- Tt o o F= U 2200 2 S 3
1.2. Politica General de Gobierno para el presente mandato presidencial (2023). ..........ccccveeeeen.. 4
1.3. Politica Nacional de Competitividad y Productividad (2030).........cccceeveeeiiiiiiiireeeeceeciiieeeeeenn 4
1.4. Politicas Nacionales bajo la rectoria o conduccién del MINCETUR. .........cccoccceveeiiiviiiinnennnn. 5
a. Plan Estratégico Nacional de Turismo - PENTUR (2025).......cccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeas 5
b. Plan Estratégico Nacional de Artesania - PENDAR (2019 - 2029).........ccociveiieiiannennn. 6
c. Plan Estratégico Nacional Exportador PENX (2025).........ccoiiiiiiiiiiee, 7
1.5. Plan Estratégico Sectorial Multianual — PESEM (2016 -2026) del Sector Comercio Exterior y
BI85 2. o T PP UPPRRPTT 8
1.6. Plan Estratégico Institucional (PEI) del MINCETUR 2017-2026. .......cccccooviiiieireeeeeiiiiiiinneeeens 9
2. Diagnéstico de la situacion actual de las brechas de infraestructura y/o de acceso a servicios
16T 0] o 1= S 10
2.1. Diagnéstico de situacién actual de la brecha de los servicios turisticos publicos. ................ 11
a. Definiciéon de la brecha de los servicios turisticos pUblicos.............ccooeeviiiiinn... 11
b. Recursos turisticos Priorizados. .........oovuieiriiiii e 11
c. Método de célculo de la brecha de los servicios turisticos publicos........................ 12
d. Cuantificacion de la brecha de los servicios turisticos publicos................oooooviiits 12
2.2. Diagnéstico de la situacion actual de la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en
AITESANTA Y TUMSIMIO. ..eiiiiiiii ettt s bt e st e s et e e e anbb e e e enbe e e e aaee e ees 13
a. Definicién de la brecha del servicio de innovacion tecnoldgica en artesania y turismo
b. Lineas artesanales priorizadas............cc.ouiuiiiiii 13
c. Meétodo de calculo de la brecha del servicio de innovacién tecnolégica en artesania y
BUI SO, e e 13
d. Cuantificacion de la brecha del servicio de innovacion tecnoldgica en artesania 'y
L0011 1 Lo T (O I = 15
2.5. Indicadores de Brecha del Sector Comercio Exterior y TUriSMO..............ccooiviiiiiiiiiininnn, 16
- Porcentaje de reursos turisticos priorizados que brindan servicios turisticos publicos en
FoTo] g o Tor To ] g L= T 0 F=To [T o1 U E= Lo F= A 17
- Porcentaje de lineas artesanales que no incorporan servicios de las CITE...................... 21
3. Criterios de Priorizacidn SeCIOrial.........o.iuiii i 24
3.1. Criterios Generales de Priorizacion (Obligatorios)...........o.veiiiiiiiiiiii e 24
- Criteriode Cierre de breChas. ... ..o 24
- Criterio de Alineamiento al Planeamiento Estratégico..............cocooiiiiiiiiiiinnn. 26
3.2. Criterios de Priorizacion ESPeCifiCOS.........cciuiriiiii i, 28
- Criterio de actualizacién de ficha de registro..........c.cooooiiii i, 28
- Criterio de jerarquia del recurso turistiCo......... ..o, 29
- Criterio zona de desarrollo tUFStICO. .......iuiei e 31
- Criterio de destino turistico priorizado. ..o, 33
- Criterio de artesanos benefiCiados. ........ccovvi i 34
3.3. Puntaje total de los servicios del Sector Comercio Exterior y Turismo...............ccoovvinennn. 35
4. Cartera de Inversiones del Programa Multianual de Inversiones 2025 — 2027..........ccooovecvvveeeeeennn. 36

LT Y15 (o =N 46



1. Alineamiento de los servicios publicos al planeamiento estratégico.

La definicién de los objetivos estratégicos del Sector Comercio Exterior y Turismo, responde a la
articulacion de las politicas de alcance nacional, los planes nacionales y los documentos de
planeamiento estratégico del Sector, en el marco del Sistema Nacional de Planeamiento
Estratégico, tal como se muestra en el grafico siguiente:

Gréfico N°01:
Articulacion de Politicas y Planes dentro del Sistema Nacional de Planeamiento?

ARTICULACION

ACUERDO
MNACIONAL
2022

POLITICAS DE
ESTADO

POLITICAS POLITICA GENERAL DE

GEMERAL DE GOBIERNO PAR EL PRESENTE
GOBIERNO ARO PRESIDENCIAL 2023

PENTUR 2025
PENDAR 2025 - 2029

POLITICAS POLITICA NACIONAL DE
NACIONALES COMPETITIVIDAD 2019 - 2030

PESEM 2016 -2026

PEI 2017 -2026

POl -2024

A

Fuente: Instrumentos de planteamiento estratégico vigentes
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica (febrero 2024)

En el proceso de elaboracion del Programa Multianual de Inversiones (PMI) del Sector Comercio
Exterior y Turismo, se analizd la articulacién de los servicios publicos del Sector con los instrumentos
de planeamiento estratégico vigentes, siendo los resultados los que se muestran a continuacion:

1.1. Acuerdo Nacional (2002)2.

El Acuerdo Nacional es el conjunto de politicas de Estado elaboradas y aprobadas sobre la base
del didlogo y del consenso, luego de la realizacion de un proceso de talleres y consultas a nivel
nacional, con el fin de definir un rumbo para el desarrollo sostenible del pais y afirmar su
gobernabilidad democratica.

Las Politicas de Estado se encuentran agrupadas en cuatro grandes objetivos:

v" Democracia y Estado de Derecho

v' Equidad y Justicia Social

v' Competitividad del Pais

v Estado Eficiente, Transparente y Descentralizado

En tal sentido, el Sector Comercio Exterior y Turismo, coadyuva en el logro del objetivo:
“Competitividad del Pais”, mediante el cumplimiento de tres politicas que son: Desarrollo en
infraestructura y vivienda; Blsqueda de la competitividad, productividad, y formalizacion de la
actividad economica; y, Comercio Exterior para la ampliacién de mercados con reciprocidad, de
acuerdo a lo que se indica en la Tabla N°1.

1 Estructura segun Decreto Supremo N°029-2018-PCM que aprueba el Reglamento que regula las Politicas Nacionales.
2 Aprobado mediante Decreto Supremo N°105-2002-PCM.



Tabla N°1:
Articulacién con el Acuerdo Nacional - AN

OBJETIVOS ‘ POLITICAS DE ESTADO ‘ SERVICIOS PUBLICOS

PE 21: Desarrollo en infraestructura y

- Servicios turisticos publicos
vivienda

PE 18: BUsqueda de la competitividad, | Servicio de innovacion tecnoldgica en artesania y
Competitividad | Productividad y formalizacion de la | turismo
del Pais actividad econémica

PE 22: Comercio Exterior para la

T . B Servicios publicos en comercio exterior
ampliacion de mercados con reciprocidad.

Euente: Acuerdo Nacional 2002
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica

1.2. Politica General de Gobierno al 2021 - 20263.

La Politica General de Gobierno para el presente mandato presidencial, es de aplicacién
inmediata por todas las entidades del Poder Ejecutivo, los gobiernos regionales y locales y sus
entidades adscritas en el marco de sus competencias; asimismo, se desarrolla sobre nueve ejes,
gue se encuentran interrelacionados, y guardan consistencia con el marco de politicas y planes
del pais; dichos ejes son los siguientes:

Paz social y gobernabilidad.

Concertacion y dialogo nacional

Proteccion social para el desarrollo

Reactivacion econémica

Impulso al desarrollo de los departamentos

Lucha contra la corrupcién, orden publico y seguridad, y defensa de la soberania nacional
Buen afio escolar con recuperacion de los aprendizajes

La salud como derecho humano

Mas infraestructura y servicios para una mejor calidad de vida

CoNoOOA~ALWNE

En el eje de “Reactivaciéon econémica”, encontramos el lineamiento “Promover y diversificar la
oferta cultural y turistica”, en torno del cual, el MINCETUR desarrolla actividades, que contribuyen
a la provision de los servicios publicos bajo responsabilidad del Sector.

Tabla N°2:
Articulacién con la Politica General de Gobierno - PGG

LINEAMIENTOS SERVICIOS PUBLICOS

4.5 Implementar medidas de | Servicios Turisticos Plblicos
PGG 4: Reactivacion econdmica y de | reactivacion, con énfasis en los
actividades productivas con desarrollo | sectores agricultura, produccién,

agrario y rural turismo, cultura, ambiente y | Sepvicio de Innovacién Tecnoldgica
transportes y comunicaciones en Artesania y Turismo

Fuente: La Politica General de Gobierno (PGG) 2021 -2026
Elaboracidn: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversién Publica

1.3. Politica Nacional de Competitividad y Productividad (2030)*

La Politica Nacional de Competitividad y Productividad, comprende nueve (09) objetivos
prioritarios y treinta y seis (36) lineamientos de politica; teniendo la finalidad de orientar, a través
de sus objetivos prioritarios y lineamientos generales, las medidas, acciones y estrategias del
sector publico en articulacion con el sector privado que se prioricen a través de un Plan Nacional
de Competitividad y Productividad.

3 Decreto Supremo N° 042-2023-PCM, que aprueba la Politica General de Gobierno para el presente mandato presidencial.
4 Aprobado mediante Decreto Supremo N° 345-2018-EF.



Al respecto, el Sector Comercio Exterior y Turismo, contribuye con el Objetivo Prioritario N°7:
Facilitar las condiciones para el comercio exterior de bienes y servicios, del cual se desprenden
los siguientes tres (03) Lineamientos de Politica:

= LP 7.1. Desarrollar una oferta exportable diversificada y competitiva, incluyendo la
asociatividad y el desarrollo productivo con estandares internacionales de calidad, con la
participacion de la micro, pequefia y mediana empresa.

= LP 7.3. Consolidar el sistema de facilitacion del comercio y la coordinacion entre las entidades
involucradas, asi como los mecanismos de lucha contra los delitos aduaneros.

» LP 7.4. Generar capacidades para la internacionalizacion de las empresas y la diversificacion
de mercados, mediante la insercion y escalamiento en las cadenas globales y regionales de
valor, asi como la promocién de diversas modalidades de internacionalizacion.

Tabla N°3:

Articulacién con las Politica Nacional de Competitividad y Productividad
OBJETIVO . .
__pRomTAo _ LNAMENTOSDEPOLTRA ______ SERVICIOSPUBLICOS.

LP 7.1: Desarrollar una oferta exportable diversificada y competitiva,
incluyendo la asociatividad y el desarrollo productivo con estandares
internacionales de calidad, con la participacion de la micro, pequefia

y mediana empresa Servicios de informacion

del Sector Comercio
Exterior y Turismo

Objetivo Prioritario
7: Facilitar las
condiciones para el
comercio exterior de
bienes y servicios.

LP 7.3: Consolidar el sistema de facilitacion del comercio y la
coordinacién entre las entidades involucradas, asi como los
mecanismos de lucha contra los delitos aduaneros.

LP 7.4: Generar capacidades para la internacionalizacién de las
empresas Yy la diversificacion de mercados, mediante la insercién y | Servicios publicos en
escalamiento en las cadenas globales y regionales de valor, asi como | comercio exterior

la promocién de diversas modalidades de internacionalizacioén.
Fuente: Politica Nacional de Competitividad y Productividad
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica

1.4. Politicas Nacionales bajo la rectoria o conduccién del MINCETURS.

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 13 del Reglamento que regula las Politicas Nacionales,
la rectoria de una politica nacional sectorial es la potestad exclusiva de un Ministerio para priorizar
la atencion de problemas o necesidades publicas y disponer medidas sectoriales nacionales, que
permitan alinear la actuacién de los tres niveles de gobierno y de los ciudadanos, segun
corresponda, a efectos de alcanzar los objetivos de la politica nacional sectorial adoptada, en
beneficio de la ciudadania.

Al respecto, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) tiene bajo su rectoria o
conduccion las siguientes Politicas Nacionales:

a. Plan Estratégico Nacional de Turismo 2025 — PENTUR 2025.

Segun lo previsto en el PENTUR 2025, la vision estratégica del MINCETUR para el Sector
Turismo al 2025 es: “El Peru es reconocido, a nivel mundial, como destino turistico
sostenible, competitivo, de calidad y seguro”.

Asimismo, se fija como objetivo general del PENTUR 2025: “Consolidar al Pert como destino
turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro, donde a partir de una oferta diversa,
lograda con participacion de los actores del sector, el turista viva experiencias Unicas para
gue se contribuya al desarrollo econémico y social del pais”. De manera concordante con
estos grandes parametros, se han definido “Pilares” y “Componentes” y “Lineas de Accion”
del Sector, en lo correspondiente a Turismo.

5 Aprobado mediante Resolucién Ministerial N°295-2019-MINCETUR.



Tabla N°4:

Articulacién con los Pilares del Subsector Turismo
Pilar 2

Pilar 1 " Y n Pilar 4
. S . v Diversificacién y Pilar 3 R :
Diversificacion y consolidacion : s ) o Institucionalidad del
consolidacion de la Facilitacion turistica
de mercados sector
oferta
1.1 Priorizacién de la 2.1 Desarrollo de 3.1 De_sgrrollo dela 4.1 Fomento de la
o - o - - conectividad y de las e
inteligencia turistica destinos competitivos e cultura turistica
comunicaciones
1.2 Desarrollo de 2.2 Desarrollo de 3.2 Optimizacion de la 4.2 Fortalecimiento de la
estrategias diferenciadas productos turisticos gestién migratoria y del gestién para la
por mercados emisores especializados desplazamiento interno seguridad turistica
1.3 Desarrollo de nuevos 2.3 Inversion 3.3 Optimizacién de las 4.3 Fortalecimiento de la
mercados focalizada y sostenible | relaciones internacionales | gestion publica
3.4 Desarrollo de un 4.4 Fortalecimiento de la
2.4 Desarrollo del sistema uniforme y articulacion publico-
capital humano confiable de informacién privado en la actividad
1.4 Priorizacion de turistica a nivel nacional turistica
segmentos especializados | 2.5 Mejora de la
calidad de los 3.5 Simplificacion 4.5 Consolidacion de la
servicios y productos administrativa gestion de los destinos
turisticos

Desarrollo de estrategias de mercadeo digital

Pilar 2: Turisticos
Diversificacion y | Especializados
consolidacion de
la oferta 2.3.1: Identificacién y priorizacién de

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Turismo 2025 — PENTUR 2025.
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica

Cabe precisar que la politica del Sector en cuanto al Turismo debe estar dirigida a la
consecucién de los objetivos y lineas de accion que se definen en los cuatro pilares mostrados
en la tabla precedente.

Como resultado del andlisis realizado en el proceso de elaboracién del Programa Multianual de
Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, se identificaron los componentes y
lineas de accién de los Pilares del PENTUR 2025, que se relacionan con la provisién adecuada
de servicios turisticos publicos, bajo responsabilidad funcional del Sector, segiin se muestra a
continuacion:

Tabla N°5:
Articulaciéon con el PENTUR 2025

PILAR COMPONENTE ‘ LINEAS DE ACCION ‘ SERVICIOS PUBLICOS

Servicio de innovacion tecnolégica
C.2.2: Desarrollo en artesania y turismo

de Productos 2.2.3: Promocion de la oferta

artesanal local como parte del

producto turistico Servicio para la productividad y la

competitividad de los artesanos

C.2.3: Inversién
focalizada 'y
sostenible

necesidades de inversion en destinos
y productos especializados
prioritarios.

Servicios turisticos publicos

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENTUR 2025
Elaboracidn: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversiéon Publica

b. Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENDAR 2019-2029¢%

El Plan Estratégico Nacional de Artesania, 2019 — 2029, es un instrumento de gestion
orientador que propone areas de accion para fomentar diversos factores de competitividad de
la artesania, a través del cual, los artesanos, las instituciones publicas, instituciones privadas,
sociedad civil, y demas actores de la cadena de produccion y comercializacién, son
convocados a participar de manera coordinada y articulada para su implementacion.

En ese sentido, el desarrollo de la actividad artesanal, posibilitara la generacion de empleo,
inclusién, y lucha contra la pobreza; generando ingresos para los artesanos y contribuyendo
a los indices de inclusion social y econdémica, asi como al incremento de la oferta exportable.

5 Aprobado mediante Resolucién Ministerial N°309-2019-MINCETUR.



En tal sentido, ocho (08) de los once (11) Objetivos Estratégicos del PENDAR, se encuentran
articulados al servicio de Innovacidn Tecnoldgica en Artesania y Turismo, y al servicio para la
Productividad y Competitividad de los Artesanos, de la siguiente manera:

OBJETIVO ESTRATEGICO

OE 1: Desarrollar productos
atractivos para los mercados

Tabla N°6:
Articulaciéon con el PENDAR 2019-2029

ACCION ESTRATEGICA

AE 1.1: Conocimiento de mercados
AE 1.2: Disefio y desarrollo de productos

OE 2: Desarrollar una
articulacion rentable de la
artesania con el mercado

AE 2.1: Fomento de canales de comercializacién para el mercado
nacional y turistico

AE 2.2: Fomento de canales de comercializacién para el mercado
internacional

OE 3: Fortalecer el
posicionamiento del valor de la
artesania peruana

AE 3.1: Promocion de la artesania en el mercado nacional
AE 3.2. promocion de la artesania para el mercado internacional

OE4: Impulsar la productividad,
calidad, tecnificaciéon y
profesionalizacion de la
artesania

AE 4.1: Asistencia técnica a unidades productivas relacionadas a
la actividad artesanal

AE 4.2: Capacitacion en mejora de la productividad y calidad a
unidades productivas relacionadas a la actividad artesanal

OES5: Promover la actitud
empresarial en la artesania

AE 5.1 Fomento de la asociatividad con fines comerciales

AE 5.2 Fortalecimiento de capacidades empresariales para la
actividad artesanal

AE 5.3 Consolidacion de la actividad empresarial de la artesania

OE 7: Promover el uso de las
técnicas tradicionales

AE
AE

7.1: Fomento de la investigacion de las técnicas tradicionales
7.3: Fomento de la artesania tradicional

OE 8: Promover la actitud de
innovacion en la cadena de
valor de la artesania

8.1. Sensibilizacion respecto a la innovacion
8.2: Desarrollo de espacio para fomentar la innovacion
8.3: Incentivo a la innovacién en la produccién artesanal

OE 10: Promover el
financiamiento para la
artesania

AE 10.1: Desarrollo de proyectos de inversion publica
AE 10.2: Promocién de la cooperacion internacional
AE 10.3: Promocién de la inversién privada

AE 10.4: Participacion en fondos concursables

SERVICIOS

PUBLICOS

Servicio de
innovacion
tecnoldgica en
artesania y
turismo

Servicio para la
Productividad y

Competitividad
de los
Artesanos

Fuente: Plan Estratégico Nacional de Artesania — PENDAR 2019-2029
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Pablica

. Plan Estratégico Nacional Exportador 2025 — PENX 20257,

De acuerdo a lo previsto el PENX 2025, la vision estratégica del MINCETUR en lo relacionado
al Comercio Exterior es: “Peru, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor
agregado, competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales”; en ese
marco, se establecié6 como objetivo final de la politica nacional de comercio exterior, la
“consolidacion de la presencia de las empresas exportadoras peruanas en el exterior”.

En funcién a ello, el PENX 2025 establece tres objetivos estratégicos, los cuales son:

i) Profundizar la internacionalizacién de empresas.
i) Incrementar de manera sostenible y diversificada las exportaciones de bienes y servicios

con valor agregado.

ii)

Mejorar la competitividad del sector exportador.

Para la consecucion de dichos objetivos estratégicos, el PENX 2025 define como marco de
referencia cuatro pilares, que incluyen lineas de accién, las cuales se relacionan con la
provision adecuada de servicios publicos de responsabilidad funcional del Subsector

Comercio Exterior.

7 Resolucién Ministerial N°377-2015-MINCETUR. Articulo 1, Aprobacion del Plan Nacional Exportador 2025 y Articulo 2 de la
Resolucién Ministerial N°295-2019-MINCETUR.




Pilar 1
Internacionalizacion de
empresas y
diversificacion de
mercados

Desarrollar el marco
normativo

Tabla N°7:

Pilar 2
Oferta exportable

diversificada,
competitiva y sostenible

Fomentar el desarrollo de
la exportacion de servicios

Pilares del Sector Comercio Exterior

Pilar 3
Facilitacion del comercio
exterior y eficiencia de la

cadena logistica
internacional

Mejorar la logistica y el
transporte internacional

Turismo

Pilar 4
Generacion de
capacidades para la
internacionalizacion y
consolidacion de una
cultura exportadora

Generar competencias en
comercio exterior

Promover la
internacionalizacion de las
empresas

Diversificar la oferta
exportable

Optimizar la gestion
aduanera y fronteriza

Impulsar la insercién en
cadenas globales de valor

Desarrollo de inteligencia
comercial

Consolidar la presencia 'y
promocién comercial del
Peru en el exterior

Generar un entorno
favorable para las
Inversiones

Desarrollar herramientas de
financiamiento del comercio
exterior

Mejorar el marco regulatorio,

optimizacion de procesos e
implementacién de
soluciones tecnolégicas

Fomentar la transferencia
tecnologica e innovacion
para la competitividad
internacional

Impulsar la red nacional de
apoyo al desarrollo de
comercio exterior

Fuente: Plan Estratégico Nacional Exportador 2025 — PENX 2025
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica

Sobre el particular, cabe precisar que toda politica del Sector Comercio Exterior, debe estar
dirigida a la consecucién de los objetivos y lineas de accién que se definen en los cuatro pilares
estratégicos mostrados en la tabla precedente.

Como resultado del andlisis realizado en el proceso de elaboracion del Programa Multianual
de Inversiones (PMI) del Sector Comercio Exterior y Turismo, se han identificado los
componentes y lineas de accion de los Pilares del PENX 2025, que se relacionan con la
provisibn adecuada de servicios publicos en comercio exterior, los cuales se indican a
continuacion:

Tabla N°8:
Articulacién con el PENX 2025

SERVICIOS PUBLICOS

Servicios de informacion

PILAR LINEAS DE ACCION

Pilar 3: Facilitacion del comercio exteriory|
eficiencia de la cadena logistical
internacional

Mejorar marco regulatorio,optimizaciéon de
procesos eimplementacion de soluciones
tecnoldgicas

del Sector Comercio
Exterior y Turismo

Pilar 4: Generacion de capacidades para|
la internacionalizacion y consolidacion de
una cultura exportadora

Red Nacional de Apoyo alDesarrollo de
Comercio Exterior

Servicios publicos en
comercio exterior

Elaboracion: Oficina General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo

1.5. Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Sector Comercio Exterior y Turismo 2016-
20268,

En concordancia con lo previsto en el PESEM 2016-2026, la visiéon del Sector Comercio Exterior
y Turismo es: “Pert, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor agregado,
competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales; reconocido
internacionalmente como destino turistico sostenible; donde el Comercio Exterior y Turismo
contribuyen a la inclusién social y a mejorar los niveles de vida de la poblacion.”

8 Resolucion Ministerial N° 326-2022-MINCETUR. Articulo 1, Aprobar la ampliacién del horizonte temporal del Plan Estratégico
Sectorial Multianual (PESEM) 2016 -2025 del Sector Comercio Exterior y Turismo al 2026.



Asimismo, cabe precisar que el Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Sector
Comercio Exterior y Turismo 2021-2026, establece los Objetivos Estratégicos y Acciones
Estratégicas del Sector Comercio Exterior y Turismo; en ese sentido, se han identificado los
Objetivos Estratégicos y Acciones Estratégicas que se relacionan con la provisiéon adecuada de
servicios publicos de responsabilidad funcional del Sector, que son los siguientes:

SuUB
SECTOR

Comercio
Exterior

OBJETIVO ESTRATEGICO

OE3: Mejora de la competitividad
del Sector Exportador

Tabla N°9:
Articulacién con el PESEM 2016-2026

ACCION ESTRATEGICA

AE 3.1: Facilitar y optimizar el
comercio internacional

SERVICIOS PUBLICOS

Servicios de informacion del Sector
Comercio Exterior y Turismo

AE 3.2: Fortalecer las capacidades
del sector publico privado para la
internacionalizacion

Servicios publicos en comercio
exterior

Turismo

OE4: Consolidar al Perd como
destino turistico competitivo,
sostenible, de calidad y seguro

AE 4.2: Consolidar y desarrollar
una oferta turistica sostenible con
capital humano y productos
turisticos  especializados  de
calidad.

Servicio de innovacion tecnolégica
en artesania y turismo

Servicio para la productividad y la
competitividad de los artesanos

Servicios turisticos publicos

AE 4.3: Promocionar la
conectividad y las Inversiones en
turismo para asi relacionar de
modo eficiente y eficaz el
mercado con la oferta turistica.

Servicios de informacion del Sector
Comercio Exterior y Turismo

Fuente: Plan Estratégico Sectorial Multianual del Sector Comercio Exterior y Turismo
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversién Publica

1.6. Plan Estratégico Institucional (PEI) del MINCETUR 2017-2026°.

En el marco del PEI 2017 — 2026, la misién del MINCETUR es: “Dirigir, ejecutar, coordinar y
supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y Turismo en beneficio del pais,
profundizando la internacionalizaciéon de la empresa de manera competitiva, consolidandolo
como destino turistico, sostenible, y seguro”. Asimismo, el PEI establece ocho (08) Objetivos

Estratégicos

Institucionales y veintiocho (28) Acciones Estratégicas

Institucionales;

identificAndose los Objetivos Estratégicos Institucionales y las Acciones Estratégicas
Institucionales del PEI 2017-2026, que se relacionan con la provision adecuada de servicios
publicos de responsabilidad funcional del Sector, segun se sefiala a continuacion:

Tabla N°10:
Articulacion con el PEI 2017-2026
OBJETIVO ESTRATEGICO LINEAMIENTO ACCION ESTRATEGICA SERVICIOS
INSTITUCIONAL PRIORITARIO INSTITUCIONAL PUBLICOS
AEl 5.1: Destinos competitivos | Servicios  Turisticos
priorizados desarrollados Publicos

OEI 5: Promover el Desarrollo
de una Oferta Sostenible del
Sector Turismo

2.7: Promover y diversificar
la oferta cultural y turistica.

AEI
Especializados

5.2: Productos Turisticos

AEIl 5.3: Proyectos de inversion
publica priorizados

Tecnolégica

Artesania 'y Turismo

Servicio de Innovacién

en

Fuente: Plan Estratégico Institucional del MINCETUR 2017 — 2026 (ampliado)
Elaboracidn: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica

9 Resolucién Ministerial N°376-2022-MINCETUR. Articulo 1, Aprobar la ampliacién temporal del Plan Estratégico Institucional
(PEI) 2017 -2025 del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo al 2026.




DIAGNOSTICO DE LA SITUACION ACTUAL DE LAS
BRECHAS DE INFRAESTRUCTURA O DE ACCESO A
SERVICIOS

OFICINA DE COOPERACION TECNICA E INVERSION PUBLICA
OFICINA GENERAL DE PLANIFICACION, PRESUPUESTO Y DESARROLLO
AGOSTO 2023



1. Diagnéstico delasituacién actual de las brechas de infraestructuray/o de acceso a servicios
publicos.

1.1. Diagnostico de situacion actual de la brecha de los servicios turisticos publicos.
a. Definicion de la brecha de los servicios turisticos publicos.

El indicador de brecha mide el porcentaje de los recursos turisticos priorizados, que
brindan servicios turisticos publicos en condiciones inadecuadas.

Es necesario sefialar que los recursos turisticos, son expresiones de la naturaleza, riqueza
arqueoldgica, expresiones histéricas materiales e inmateriales de gran tradicién y valor,
que constituyen la base del producto turistico; los mismos que se encuentran registrados
en el Inventario Nacional de Recursos Turisticos, categorizados y jerarquizados.

Cabe precisar que, los servicios turisticos publicos, son los servicios ofrecidos a partir de
las instalaciones turisticas en los recursos turisticos, con la finalidad de satisfacer las
necesidades del visitante (turista y excursionista); mejorando su experiencia de visita, en
condiciones adecuadas.

Asimismo, las inversiones orientadas al cierre de este indicador, previamente, deberan
cumplir con los siguientes parametros:

- Elllos recursols turistico/s que la conforman, deben estar inventariados (categorizado
y jerarquizado del 1 al 4), y la informacion sobre los mismos, debe haber ha sido
registrada en el aplicativo SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencién de la inversion, debe ubicarse en una o0 mas Zonas de
Desarrollo Turistico (ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR)
respectivo; y/o en areas de desarrollo turistico identificados y priorizados en sus Planes
de Desarrollo Turistico Local vigentes.

Los recursos turisticos priorizados que son considerados como parte de la Unidad
Productora de los servicios turisticos publicos, corresponderan exclusivamente a las
categorias: i) sitios naturales; ii) manifestaciones culturales; iii) realizaciones técnicas,
cientificas, o artisticas contemporaneas. Se excluyen los de caracter y propiedad privada,
tales como templos/conventos/otros, espacio fisico de caracter religioso, agua termo
mineral, museos privados, cite privados, entre otros similares.

De igual modo, es necesario sefialar que, brindar el servicio turistico en “condiciones
adecuadas”, implica lo siguiente:

- Laimplementacion de aspectos tangibles: instalaciones turisticas que cumplan con las
normas técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversion.

- La implementacién de intangibles: herramientas de gestién y de fortalecimiento de
capacidades de los distintos actores vinculados a la gestion del recurso turistico, asi
COmo promocion.

b. Recursos turisticos priorizados.

Los recursos turisticos priorizados por el sector, son los considerados en el enlace:
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio_Priorizacion _Sectorial A
nexos-CPS.pdf?v=1675468712, correspondiente al apartado Programacién Multianual de
Inversiones.

La referida lista podra incrementarse en el transcurso del afio, conforme otros recursos
vayan cumpliendo con los parametros sefialados en el literal anterior como: encontrarse
inventariado (categorizado y jerarquizado del 1 al 4), y con &mbito de intervencion en una


https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio_Priorizacion_Sectorial_Anexos-CPS.pdf?v=1675468712
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio_Priorizacion_Sectorial_Anexos-CPS.pdf?v=1675468712

0 mas zonas de desarrollo turistico y/o en areas de desarrollo turistico priorizados en sus
Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

c. Método de célculo de la brecha de los servicios turisticos publicos:

Para el célculo de la brecha de los servicios turisticos publicos, se utiliza el indicador de
brecha RTPCI, “Porcentaje de recursos turisticos priorizados que brindan servicios
turisticos publicos en condiciones inadecuadas”.

En ese sentido, la brecha sera el complemento del Total de Recursos Turisticos
Priorizados Adecuados (TRPA) entre el Total de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP);
tal como se muestra a continuacion:

Método de Célculo

RTPCI=( 1 - Implementado 1 x100 =
L Demandado J
Donde:
Demandado = Total de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP)
Implementado = Recursos Turisticos Priorizados Adecuados (RTPA)

d. Cuantificacion de la brecha de los servicios turisticos publicos.

Los valores utilizados para el calculo del indicador, para el Sector Comercio Exterior y
Turismo, se detallan a continuacion:

a) El numero total de los recursos turisticos priorizados por el MINCETUR, fue
actualizado en un total de 1394 a febrero del 2023, de acuerdo a lo publicado en
enlace:https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio _Priorizacion
Sectorial _Anexos-CPS.pdf?v=1675468712

b) A la fecha, se ha intervenido en 39 recursos turisticos, a través de inversiones
culminadas por el sector, que corresponden a los recursos turisticos priorizados
adecuados.

c) En ese sentido, la brecha en términos cuantitativos es del 97.2%, que corresponde al
“Porcentaje de recursos turisticos priorizados que brindan servicios turisticos publicos
en condiciones inadecuadas”.

Aplicacion de la férmula:

RTPCl=1-( 39 ) x 100 = 97.2%
1394

La cuantificacion de la brecha de los servicios turisticos publicos por departamento, se muestra
en el Anexo 01 de este documento.


https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio_Priorizacion_Sectorial_Anexos-CPS.pdf?v=1675468712
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/4090678/Criterio_Priorizacion_Sectorial_Anexos-CPS.pdf?v=1675468712

1.2. Diagnostico de la situacion actual de la brecha del servicio de innovacién tecnoldgica en
artesaniay turismo.

a. Definicién de la brecha del servicio de innovacién tecnolégica en artesania y turismo.

El indicador de brecha del servicio de innovacion tecnolédgica en artesania y turismo, mide el
“Porcentaje de CITE de Artesania y Turismo, que brindan servicios en condiciones
inadecuadas”.

Los Centros de Innovacion Tecnolégica (CITE) en Artesania y Turismo, son instituciones cuyo
objetivo principal es elevar la competitividad de la produccién artesanal en los mercados
externos e internos, a través de servicios de capacitacion y asistencia técnica, asesoria
especializada, transferencia tecnolégica, investigacién, desarrollo e innovacion productiva y
servicios tecnolégicos, difusion de informacion, interrelacién de actores estratégicos y
generacion de sinergias, bajo un enfoque de demanda; generando mayor valor en la
transformacion de los recursos, mejorando la oferta, productividad y calidad de los productos
artesanales, y su vinculacion con el turismo tanto para el mercado nacional como para el
mercado externo; propiciando a su vez la diversificacion productiva.

Los CITE en Artesania y Turismo pueden ser publicos o privados. Los CITE publicos son
creados por el MINCETUR, y los CITE privados, se califican mediante resolucion del
MINCETUR. ElI MINCETUR a través de la Direccion de Centros de Innovacion Tecnoldgica
de Artesania y Turismo (DCITAT), realiza el seguimiento y monitoreo de las actividades de
los CITE, ya sean publicos o privados.

El servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo, se orienta a mejorar la
productividad y competitividad de los artesanos, a través de actividades de capacitacion y
asistencia técnica, asesoria especializada para la adopcion de nuevas tecnologias,
transferencia tecnolégica, investigacién, desarrollo e innovacion productiva, servicios
tecnologicos, difusion de informacion, interrelacion de actores estratégicos y generacion de
sinergias, bajo un enfoque de demanda; generando mayor valor en la transformacion de los
recursos, mejorando la oferta, productividad y calidad de los productos artesanales, tanto para
el mercado nacional como para el mercado externo; propiciando la diversificacion productiva,
a través de los Centros de Innovaciéon Tecnoldgica (CITE).

b. Los CITE sobre los cuales se calculara la brecha sectorial:

Un CITE en Artesania y Turismo, puede proporcionar servicios ligados a mas de una linea
artesanal; en ese sentido, se ha identificado un total de cinco (05) CITE publicos en artesania
y turismo, sobre las cuales se calculara la brecha sectorial (Ver Anexo 02)

c. Método de célculo de la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesaniay
turismo.

En el célculo de la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo, se
utiliza el indicador CATCI “Porcentaje de CITE de Artesania y Turismo, que brindan
servicios en condiciones inadecuadas”.

Cabe precisar que la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo, es
el complemento de los CITE intervenidos adecuadamente (CIA) entre el Total de CITE
Identificados (TCI)



Método de Calculo
_
CATCI = 1 - Implementado W x 100 =
L Demandado J
Donde:
Demandado = Total de CITE Identificados (TCI)
Implementado = CITE intervenidos adecuadamente (CIA)

d. Cuantificacién de la brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y
turismo (CITE).

Los valores usados para el calculo del indicador se detallan a continuacion:

a) Total de CITE Identificados (TCI): 5.
b) CITE intervenidos adecuadamente (CIA): 0.
¢) La brecha en términos cuantitativos es (CATCI): 100.0%

Aplicacién de la férmula:

CATCl=1-(0) x 100 = 100%
5

La estimacion del indicador de la brecha “Porcentaje de CITE de Artesania y Turismo, que
brindan servicios en condiciones inadecuadas” para el afio 2023 es 100.0%.

La brecha del servicio de innovacion tecnolégica en artesania y turismo a nivel regional y
nacional, se muestra en el Anexo 02.



1.3. Céalculo de la brecha de infraestructura y/o el acceso a los servicios publicos,
correspondiente a los indicadores de brecha del sector Comercio Exterior y Turismo
vigentes:

Tabla N°01
Célculo de la brecha de infraestructura o de acceso alos servicios publicos
Sector Comercio Exterior y turismo

Brecha de infraestructura y/o acceso a servicios publicos

Servicio e Indicador

Valores del Indicador de
Brecha al 2023

Definicién del Indicador

Servicios turisticos Férmula:

publicos. o RTPA
= (1 = 7prp) X 100
Indicador: “Porcentaje de

recursos turisticos Donde: 39
priorizados que brindan =Q- @) x 100 = 97.2%
servicios turisticos plblicos | -  Recursos Turisticos Priorizados Adecuados
en condiciones (RTPA)
inadecuadas” - Total de Recursos Turisticos Priorizados
(TRTP)

Servicio de innovacién

tecnolégica en artesaniay | FOrmuia: cin
turismo. _q tA
(1 =5zp % 100 0
Indicador: Porcentaje de Dénde: =(1- E) % 100 = 100%

CITE de Artesaniay
Turismo, que brindan
servicios en condiciones
inadecuadas

- CITE intervenidos adecuadamente (CIA)
- Total de CITE identificados (TCI)

Fuente: Unidades Formuladoras y Unidades Ejecutoras de Inversiones de Plan COPESCO Nacional, Direccion General de
Artesania (DGA) y Viceministerio de Turismo (VMT)

Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica (OCTIP) — Oficina General de Planificaciéon, Presupuesto y
Desarrollo (OGPPD)



2.5 INDICADORES DE BRECHA DEL SECTOR COMERCIO

EXTERIOR Y TURISMO
(Resolucion Ministerial N°363-2022-MINCETUR, modificada con Resolucién
Ministerial N°222-2023-MINCETUR)
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA

Sector . . .

Responsable ID | Comercio Exterior y Turismo

Nombre del Porcentaje de recursos turisticos priorizados que brindan servicios turisticos
|n?;|Tcad:,, ID | piiblicos en condiciones inadecuadas.

Tipo de .

Indicador Calidad

Unidad de .

Medida ID | Recurso Turistico

Nivel de -

desagregacion Distrital

Servicio y Tipologia

Servicio Tipologia
D Turismo
Servicios turisticos publicos
ID
Competencia del Servicio
Gobierno Local Gobierno Local
Gobierno Nacional Gobierno Regional . hicin Provincial  Municip. Distrital Empress
%
g X X X X
Definicién

El indicador busca medir |a brecha de los recursos turisticos priorizados’, que brindan servicios turisticos
pablicos en condiciones inadecuadas. Esta brecha puede ser cerrada con intervenciones de los tres
niveles de gobierno.

Es necesario sefialar que los recursos turisticos, son expresiones de la naturaleza, riqueza arqueolagica,
expresiones historicas materiales e inmateriales de gran tradicién y valor, que constituyen la base del
producto turistico; los mismos que se encuentran registrados en el Inventario Nacional de Recursos
Turisticos?, categorizados y jerarquizados.

Cabe precisar que, los servicios turisticos plblicos, son los servicios ofrecidos a partir de las instalaciones
turisticas en los recursos turisticos, con la finalidad de satisfacer las necesidades del visitante (turista y
excursionista), mejorando su experiencia de |a visita, en condiciones adecuadas.

Asimismo, las inversiones orientadas al cierre de este indicador, previamente, deberan cumplir con los
siguientes parametros:

1 Lo rocurnos turistioos prisrizados por of sactor, farman parbs del Anees cormepondiente o este indicador de brecha. Diche frmen s pusds ubicar an el snizce

FepscBranaparencia mincsiur. gob. pafinl_gestionind_gostion. imitc=IG_pmidc=IG_pmi. comespandisrts o apartado Progr 1 da
2 Loy W 20408: Loy Garornl do Tunsmao, Anako M° 2 Ghaaia, purla 7
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- Ellos recursols turistico/s que la conforman, deben estar inventariados (categorizado y jerarquizado
del 1 al 4), y la informacion sobre los mismos, debe haber ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencion de la inversion, debe ubicarse en una o mas Zonas de Desarrollo Turistico
(ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR)? respectivo; y/o en areas de desarrollo
turistico identificados y priorizados en sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

- Los recursos turisticos a intervenir, corresponderan exclusivamente a las categorias®: i) sitios
naturales; ii) manifestaciones culturales; iii) realizaciones técnicas, cientificas, o artisticas
contemporaneas. Se excluyen los de caracter y propledad privada, tales como templos/conventos/oiro
espacio fisico de caracter religioso, agua termo-mineral, museos privados, cite privados, entre otros
similares.

De igual modo, es necesario sefialar que, brindar el servicio turistico en “condiciones adecuadas”, implica
lo siguiente:

- La implementacion de aspectos tangibles: instalaciones turisticas, que cumplan con las normas
técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversidn.

- La implementacion de intangibles: herramientas de gestion y de fortalecimiento de capacidades
de los distintos actores vinculados a la gestion del recurso turistico, asi como promocién.

Justificaciéon

Este indicador permite medir la brecha de los recursos turisticos priorizados, que brindan servicios
turisticos plblicos en condiciones inadecuadas.

Método de Calculo

= (1- Implementado | x 100 =
L Cemandado )
Demandado = Tatal de Recursos Turisticos Priorizados (TRTP)
Implementado = Recursos Turisticos Priorizados Adecuados (RTPA)

Precisiones Técnicas

Criterios para priorizar un recurso turistico;

- Ellos recursofs turistico/s que lo conforman, se encuentran inventariados (categorizado y
jerarquizado del 1 al 4), v la informacion sobre los mismos, ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencion de la inversion, se ubica en una o més Zonas de Desarrollo Turistico
(ZDT) del Plan Estratégico Regional de Turismo (PERTUR) respectivo; y/o en dreas de desarrollo
turistico identificadas vy priorizadas en sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.

Criterios para que un recurso turistico pri de “adecuados servicios
publicos":

Se debe considerar la aplicacion de los aspectos que se describen a continuacion:

% Para el Gobierno Nacianal {sector) se congidera las 20T & alcance internacional, nacional e interregicnal, Fara les GRy GL, 10 considerard todes las 20T,
4 "Manual para la elaboracdn y actualizacian del Inventars Mesionsl de Recurscs Turisticos” |MINCETUA 2018), aprobada mediante 8 Resalucion Ministerial N

505-2018-MINCETUR/DN, de fecha 26.12 20138, Dicho manual se pUEdE ubicar en el enlace

https://www.gob.pefinstitucion/mincetur/informes-publicaciones/22157-manual-para-la-formulacion-
de-inventario-de-recursos-turisticos-a-nivel-nacional ‘pag. 21/
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A. Aspectos Tangibles: instalaciones turisticas que cumplan con las normas técnicas vigentes, generales
y especificas aplicables a la inversion, tales como:

Normas técnicas generales:
= [Reglamento Macional de Edificaciones — RNE,
¢ Normas Técnicas Peruanas — NTP.
Mormas técnicas especificas:
Guia de accesibilidad, turismo para todos - MINCETUR
» Guia para el disefio de experiencias turisticas - MINCETUR
+ Manual de sefalizacion turistica del Peri - MINCETUR
» Planes de manejo de sitios de patrimonio mundial, zonas monumentales y Centros
Historicos del Peri:
Plan Maestro del Centro Histdrico de Cusco.
Plan Maestro del Centra Histérico de Lima.
Plan de Gestion de Nasca vy Palpa.
Plan Maestro para un Desarrollo Integral y Sostenible de Supe vy Barranca.
Plan Maestro del Parque Nacional del Huascaran.
Plan Maestro del Pargue Macional del Manu.
Plan Maestro Machupicchu.
Plan Maestro del Centro Histdrico de Arequipa y zona de amortiguamiento.
Plan de Manejo de Chavin de Huantar.
Plan Maestro para la Conservacion y Manejo del Complejo Arqueolégico de Chan Chan.
Plan de Manejo Chankillo.
Plan de manejo y desarrollo de Ceniro Histérico de Trujillo.
Plan de Gestion de la zona monumental de Cajamarca.
Reglamento para la gestion y administracién del centro historico de Ayacucho.
Reglamento de la zona menumental de Huancayo.

oo oOOQODODODOOOCOOOOODOO

Planes maestros de areas naturales protegidas:
o Parques nacionales, santuarios nacionales, santuarios histéricos, reservas nacionales,
refugios de vida silvestre, reservas paisajisticas, reservas comunales, bosgues de
proteccion, cotos de caza, zonas reservadas y areas de conservacion regional)

s Leyes, manuales y guias:
o Ley N°28084, Ley gue regula el pargueo especial para vehiculos ocupados por personas
con discapacidad y modificatorias.
o Ley N® 28296, Ley General de Patrimonio Cultural.
o Manual para el disefio de carreteras no pavimentadas de bajo volumen de transito — MTC.
o Manual de Criterios de Disefio de Infraestructura Clclo-inclusiva y Guia de Circulacidn del
Ciclista = MML.
Manual de disefio urbano inclusivo para Lima Metropolitana,
Guia para el disefio de infraestructura ciclista en intersecciones — MTC.
Guia de implementacion de sistemas de transporte sostenible no motorizado — MTC.
Guia para el disefio e implementacion de inversiones en vias locales - MVCS.
Lineamientos minimos para el disefio de |las infraestructuras consideradas en el SINANPE,
enfocados a la gestion de las areas naturales protegidas.

a0 000

» Otras normas técnicas de caricter sectorial, regional y municipal aplicables a inversiones
en turismo.

B. Aspecios Intangibles (herramientas de gestidn, fortalecimiento de capacidades y promocion), de
corresponder:

Herramientas de gestion turistica:
- Manual de operacion y mantenimiento para las instalaciones turisticas.

Fortalecimientos de capacidades:
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- Capacitacion y asistencia técnica a operadores y prestadores de servicios turisticos privados,
relacionados al recurso turistico a intervenir.

- Capacitacion y asistencia técnica a funcionarios/servidores pablicos relacionados a la gestion del
recurso turistico.

Promocian:

- Video promocional, material audiovisual.

Supuestos Empleados

- Se brindara el servicio turistico en “condiciones adecuadas”, cuando la inversidn plblica ejecutada,
abarque tanto aspectos tangibles, como instalaciones turisticas, que cumplan con las normas
técnicas vigentes, generales y especificas aplicables a la inversion: e intangibles, coma herramientas
de gestion, y fortalecimiento de capacidades de los distintos actores vinculados a la gestion del
recurso turistico.

Habiéndose culminado una inversion orientada al cierre de este indicador de brecha, es factible
realizar una inversion extraordinaria en el mismo recurso turistico, ambito de influencia, y con la
misma poblacion objetivo, que podria ser una IDARR o un nuevo proyecto de inversion, en el caso
que, por causas naturales o antropicas, se haya producido una afectacion en la prestacion del
servicio turistico pldblico,

-Limitaciones

LA
¥  ElSector se encuentra definiendo los estandares de calidad; para mayor objetividad en la evaluacitn
(é de las inversiones en turismo.

L)

Fuente de Datos

- MINCETUR: Direccion General de Estrategia Turistica (DGET)

- Inventario Nacional de Recursos Turisticos del MINCETUR (aplicative SIGMINCETUR)
https:sigmincetur_mincetur.gob. pefturismol

- Plan Estrategico Regional de Turismo (PERTUR)

Instrumento de Recoleccion de Informacién

-  Ficha de recopilacion de datos para el Inventario Nacional de Recursos Turisticos.
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FORMATO N° 04-A:
INDICADOR DE BRECHA
mm I | Comercio Exterior y Turismo
Nombre del D Po , n . .
Indicador rcentaje de lineas artesanales que no incorporan servicios de las CITE
Tipo de
Indicador Cobertura
Hf;‘i';ﬂd“ ID | Lineas Artesanales Regionales
Nivel de
desagregacion Departamental
Servicio y Tipologia -
Servicio Tipologia
D CITE
Servicio de innovacion tecnolbgica
an artesania y turismo 5
Competencia del Servicio
[ Gobierno Local Gobierno Local
.%‘ Gobierno Macional Gobierno Regional Municip. P cial Municip. Distrital Empresa

; X x
]

Definicion

El indicador mide el porcentaje de lineas artesanales a nivel regional que no incorporan servicios de las
CITE.

El servicio de innovacion tecnologica en artesania y turismo se orienta a mejorar la productividad v
competitividad de los artesanos, a través de actividades de capacitacion y asistencia técnica, asesoria
especializada para la adopcién de nuevas tecnologias, transferencia tecnolbgica, investigacion,
desarrollo e innovacién productiva yservicios tecnologicos, difusion de informacion, interrelacion de
actores estratégicos y generacion de sinergias; bajo unenfoque de demanda, generando mayor valor
en la transformacion de los recursos, mejorando la oferta, productividad y calidad de los productos
artesanales, tanto para el mercado nacional como para el mercado externo; propiciando la
diversificacion productiva; ello, a través de los Centros de Innovacién Productiva v Transferencia
Tecnoldgica (CITE).

Las lineas artesanales son los diferentes procesos de produccion artesanal, vinculados a las materias
primas que se utilicen en las diferentes regiones del pais, existentes y futuras, que expresan la
creatividad y habilidad manual del artesano."’

Se considera que las lineas artesanales incorporan adecuados servicios de innovacion y tecnologia a
la oferta de artesania, cuando los artesanos con tienen a disponibilidad un CITE."?

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), a través del Vieeministerio de Turismo,
tiene a su cargo la creacion, calificacion, promocian, supervisian y gestién de los CITE Artesanales y
turisticos, en el &mbito de sus competencias.
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Entre las funciones que realizan los CITE se encuentran, la de brindar asistencia técnica y capacitacion
en relacion a los procesos, productos, servicios, mejora de disefo, calidad, entre otros y de generar y
difundir informacién que promueva la innovacion productiva y el desarrollo tecnolégico a favor de la
competitividad en su ambito potencial de influencia.

Los CITE que se encuentran regulados segun el Decreto Legislative N* 1228 y su Reglamento,
aprobado por Decreto Supremo N° 004-2016-PRODUCE. Por su parte, la Directiva N°005 -2019-
MINCETUR, aprobada por Resolucion Ministerial N® 264-2018-MINCETUR, es la Directiva que regula
los Centros de Innovacion Tecnologica Artesanales y Turisticos — CITE Publicos y Privados, a cargo
del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

Adicionalmente, se debe precisar que los CITE pueden ser piblicos o privados. Los CITE plblicos son
creados por el MINCETUR y los CITE privados, se califican mediante resolucion del MINCETUR. El
MINCETUR a traves de la Direccion de Cenfros de Innovacion Tecnoldgica de Artesania y Turismo
(DCITAT), realiza el seguimiento y monitoreo de las actividades de los CITE, ya sean plblicos o
privados.

Cabe precisar que, a través de una inversion pablica, se puede intervenir Gnicamente en CITE piblicos.
La Unidad Formuladora (UF) y Unidad Ejecutora de Inversiones (UEI) de este tipo de inversiones, es
el MINCETUR.

ey La unidad productora del servicio de innovacidn tecnoldgica en artesania y turismo es el Centro de
@ W Innovacion Productiva y Transferencia Tecnolégica (CITE).

Este indicador permite medir el porcentaje de lineas artesanales a nivel regional, que no incorporan
servicios de las CITE.

2

;;aﬁtodu de Calculo

= 1 - Implementado 11100 =
Demandado _J

ey

Donde:
_ Total de Lineas Artesanales Regionales
Demandado = | |4entificadas (TLARI)
_ Lineas Artesanales regionales Intervenidas
Implementado = | 1 ediante CITE (LARI)
Precisiones Técnicas
Consideraciones para el servicic de innovacién tecnolégica en artesania y turismo,

Se considera que las lineas artesanales no incorporan adecuados servicios de innovacian y tecnologia

a la ofertaartesanal cuando no han recibido, entre ofras, las siguientes atenciones (lineas de accién')
de los CITE son:

* Investigacion aplicada en innovacion tecnolégica: Se incorporaran nuevas tecnologias en
productos y procesos en cuatro lineas artesanales: cerdmica, peleteria, filigrana y fibras de camélidos.
Asimismo, se desarrollaran estudios sobre canteras de arcilla y estandarizacion de tintes naturales.

+« MNormas técnicas, denominacion de origen y propiedad intelectual: Las acciones se orientarén hacia
la difusién ycapacitacién de estos topicos (que son poco conocidos en el medio) y a la aplicacion de
estrategias para |a proteccion de marcas, marcas colectivas vy certificacion.

« Promocion de la inversién privada: Se realizaran estudios para identificar y canalizar lineas de
financiamiento, en particular para la exportacion.
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+ Promocién comercial: Incidird en la identificacion de canales de distribucion y comereializacion
para la exportacion; en el intercambio de experiencias sobre el desarrollo de nuevos productos; y, en
la identificacion de segmentos de mercado artesanal en Europa y los EE.UU., principalmente.

= Equipamiento: Se adquirira maquinaria que fortalecera a los CITE en las dreas de produccion y
certificacion; y, se concluira los sistemas informaticos que soportaran el funcionamiento de la Red tales
como el portal de internet, el sistema de presupuesto, el sistema de indicadores y el sistema "Red de
Artesania”.

= Fortalecimiento de capacidades locales e institucionales: Se otorgaran pasantias internacionales
para capacitar y entrenar a los mejores artesanos; se desarrollaran programas gue promuevan la
generacion de lideres en los lugares en los que se asientan los CITE; y, se convoeard a un concurso
nacional que premie la innovacion artesanal.

Supuestos Empleados

= Se han considerado los Centros de Innovacion Tecnolégica de Artesania y Turismo - CITE pablicos.
= Los CITE deben ubicarse en un espacio geografico estratégico que beneficie a la cadena de valor,
garantizando su cercania al sector productivo al que sirven. Su ubicacion debe generar sinergias con

otros CITE para su complementariedad funcional y fortalecimiento nacional.™

= Los CITE privilegiaran las cadenas productivas y de valor en las que esté involucrada mas de una
provincia, con lafinalidad de extender los beneficios y generar las mencionadas sinergias entre los
diferentes actores vinculados a la cadena productiva y de valor de dichos espacios territoriales.™

e Se considera que |a linea artesanal incorpora servicios CITE, cuando el CITE se encuentra en
*’.ﬁ funcionamiento.

mitaciones

7
= El Sector no cuenta con estandares de calidad establecidos para la implementacitn de los CITES.

Fuente de Datos

= MINCETUR: Direccién de Centros de Innovacion Tecnoldgica de Artesania y Turismo (DCITAT)

Instrumento de Recoleccién de Informacién

= Informe de avance y logros del desarrollo v gestién de los CITE publicos.
= Informe de avance y logros del desarrcllo y gestion de los CITE privado.
= Evaluacion del Plan Operativo Anual de |la DCITAT.
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3. Criterios de Priorizacion Sectorial
3.1 Criterios Generales de Priorizacion (Obligatorios)

FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector | Comercio Exterior y Turismo

MNombre del Criterio de Priorizacién Sectorial

Criterio de Cierre de Brechas

Definicién del Criterio de Priorizacion Sectorial

El Criterio de Cierre de Brechas prioriza las inversiones que estén orientadas a cerrar brechas de
infraestructura y/o de acceso a servicios gue reguieren mayor intervencion, por lo que las inversiones que
atienden servicios con mayor brecha deberan tener una mayor prioridad para la asignacion de recursos.

Justificacién

Considerando que el Sistema MNacional de Programacién Multianual v Gestion de Inversiones esta
orientado al cierre de brechas, este criterio fiene por finalidad dar mayor prioridad a aguellas inversianes
orientadas a cerrar brechas que reguieren una mayor intervencion.

Método de Calculo

Para el calcule del puntaje de este criterio, se considera lo siguiente:

VALOR DEL .
CATEGORIA PESO INDICADORDE |  PUNTAJE
BREGHA {PC1)
Indicador de Brecha 25 25 1B, PC1 =25 x % 1B,

El peso determinado para este criterio es de 25; para calcular &l puntaje al aplicar este criterio de
priorizacidn, se debera tener en cuenta el peso del criterio y el valor del indicador de brecha, expresado
en términos porcentuales, es asi que el puntaje, es el resultado de multiplicar el peso por el valor del
indicador de brecha.

La formula de calculo es la que se presenta a continuacion:

PC1=25x% IBn

Donde:

PC1 = Puntaje del Criterio 1: Cierre de brechas
(% IBn =\ alor del indicador de brecha en términos porcentuales

Consideraciones adicionales:

En el caso de |a tipologia "turisma”, relativo al Indicador de Brecha: “Porcentaje de recursos turisticos
inventariados priorizados que no brindan adecuados servicios turisticos publicos”, para evaluar el
cumplimiento de este criterio general y obligatorio, previamente se debera verificar si la inversion cumple
con los siguientes parametros:

- Elfles recurso/s turistico/s que la conforman, se encuentren inventariados*® (categorizado y
jerarquizado), y la informacién sobre los mismos, ha sido registrada en el aplicativo
SIGMINCETUR.

- El ambito de intervencion de la inversion, se ubigue en una o més Zonas de Desarrollo Turistico
del PERTUR™ correspondiente y/o en dreas de desarrollo turistico identificados v priorizados en
sus Planes de Desarrollo Turistico Local vigentes.
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[*] Calegorias de los recursos luristicos: [Jsitios nefurales; Ulmanifestaciones culturales; i} reallzaciones tecricas,
cientificas, o adisticas contemporéneas. Se excluyen los de cardcfer y propiedad privada, lales como iglesias, agua lefma-
mineral, museos prvedos, CITE privados, entre otros similares.

(**) Para e Goblemo Nacional (sector) se considera las ZDT de alcance internacional, nacional, inferregional e
intraregional. Para los GR y GL, se considerara fodas las 20T,

Asimismo, en la tipologla "turisma”, la relacién de recursos turisticos considerados, gue forma parte del
presente criterio de priorizacién, podra incrementarse en el transcurso del afo, conforme ofros recursos
vayan cumpliendo con los dos (02) requisitos antes sefialados.

Dicho Anexo se puede ubicar en el enlace
hitps://transparencia.mincetur.gob.pelinf_gestion/inf_gestion.htm|?c=IG_pmi&ec=1G_pmi, correspondiente
al apartado Programacion Multianual de Inversiones.

Fuente de Informacién

- Valores numéricos de los indicadores de brechas aprobados por el
Sector Comercio Exterior y Turismo.

- Inventario Nacional de Recursos Turisticos del MINCETUR.

- Aplicativo SIGMINCETUR.

- Planes de Desarrollo Turistico Regional - PERTUR

- Indicadores de brecha de accesos a los servicios de responsabilidad funcional del Sector
Camercio Exteriory Turisma.
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: Comercio Exterior y Turisma

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio de Alineamiento al Planeamiento Estratégico
Definicion del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este criterio prioriza las inversiones que estén alineadas con los objetivos y acciones estratégicas en
funcion a su prioridad, contenido en la Ruta Estratégica del Plan Estratégico Institucional (PEI) vigente del
Pliego.Asimismo, este critario Fn‘nrlza aquellas inversiones que estén vinculadas con la Politica General
de Gobierno (PGG) a nivel de los lineamientos.

Justificacion

De acuerdo al Decreto Legislafivo N* 7432, Ta programacion mulfianual de Ia inversién debe sujetarse a

los objetivos nacionales, regionales y locales establecidos en el planeamiento estratégico en el marco del
Sistema Macional de Planeamiento Estratégico.

Para el alineamiente de los objetivos de la inversién con el planeamiento estratégico, se considera el PEI
ya que este instrumento de planeamiento refleja, a través de sus Acciones Estratégicas Insﬁtudnnalg
{(AEI), los servicios que brinda la Entidad. Asimismo, estos servicios son priorizados en la rutaestratégi

|del PEI.

'Método de Calculo

El criterio se aplica en tres niveles:

+ Vinculacién a los Objetivos Estratégicos Institucionales (OEI) del PEI.
Este criterio prioriza las inversiones de acuerdo con su alineamiento a los OE! definidos en la
Ruta Estratégica del PEI de las entidades gue conforman el sector y sus arganismos adscritos.

+ Vinculacién a las Acciones Estratégicas Institucionales (AEl) del PEL.
Este criterio prioriza las inversiones de acuerdo con su alineamiento a las Acciones Estratégicas
Institucionales definidas en la Ruta Estratégica del PEI de las entidades que conforman el sector
¥ 5Us organismas adscritos.

+ Vinculacidn con los lineamientos de la Politica General de Gobierno (PGG).

El peso determinado para este criterio es de 25; para calcular el puntaje al aplicar el criterio de
alineamiento al planeamiento estratégico se considera lo siguiente:

CATEGORIA | PESO PRIORIDAD SEGUN LA RUTA ESTRATEGICA | PUNTAJE
. - (Pc2)
xsrilnchﬁfaciﬁn' Wog = (Momero Total OEI - Mimers Prioridad OEI+1)
Vinculacién a 5 ' Ndmera Total OFI Poei = 5 x Voe
los QEI del PEI 8ina h
i no hay -
vinculacion: Voer=0
Vinculacion a xsriinzg?aciﬁn' Ve = (NOmero Total AE| - Nimero Prioridad AE|+1)
las AEI del PEI 15 Mumero Total AEI Pegi = 15 % Vag)
3i no hay Ve = 0
vinculacion:
Si hay =
Vinculacion conla | o |vinculacion Vees =5 Prag
PGG Si no hay Vpas = 0
vinculacion:
TOTAL 25 3 m&;;ma =
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Daonde:

WOEI = Valor del alineamiento con el OEI.
VAEI = Valor del alineamiento con al AEL
VPGGE = Valor del alineamiento ala PGG.

Una iniciativa de inversién es descalificada si no esta alineada al PEI, es decir, no estd vinculada a
ningunOEl ni a alguna AEL

El calculo del puntaje de este criterio se determina de la siguiente forma:

PC2 = Poer + Pagl + Proc ]

Donde:

PC2 = Puntaje del Criterio 2: Alineamiento al Planeamiento Estrategico.
POE| = Puntaje correspondiente al alineamiento con el OEL

PAE| = Puntaje correspondiente al alineamiento con el AEL

PPGG = Puntaje por el alineamiento a la PGG.

Para aquellos casos en los -::rua el objetive de la inversién esta vinculado con més de un OE|, se hara
la vinculacién con aquel OE| que la inversion este mas fuertemente relacionado. Del misme modo, si
el objetivo de la inversién esta vinculado con mas de una AEI, entonces se haré la vinculacién con
aquella AE| que esta mas fuertemente vinculada a la inversion.

En caso la entidad no cuente con su PE| o este se encuentre sin vigencia, se debera utilizar el PEI del
nivel de Gobierno inmediatamente superior.

Fuente de Informacion

- Plan Estratégico Institucional (PEIl) vigente.
L Polilica General de Gobierno (PGG).
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3.2 Criterios de Priorizacion Especificos

FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

_Sector: | Comercio Exterior y Turismao

Mombre del Criterio de Priorizacién Sectorlal

Criterio de actualizacion de |a ficha del recurso turistico

Definicion del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial que es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos pablicos,

La ficha del recurso turistico inventariado priorizado debe estar actualizada, de acuerdo a lo
establecido en el Manual para la elaboracion y actualizacion del inventaric de recursos
turisticos, aprobado mediante la Resolucidn Ministerial N°505-2018-MINCETUR: en el cual se
indica que la informacién contenida en las fichas de registro de los recursos turisticos, deben
ser revisados y actualizados, no sea mayor a un periode de 3 afios de vigencia. Dicho plazo
rige a parlir de enero de 2019,

Justificacién

El registro del inventario de recursos turisticos, permite identificar el recurso turistico,
estableciende su clasificacién y sus caracteristicas; asimismo, permite la identificacian
preliminar de inversiones potenciales en el sector.

En ese sentido, con Resolucion Ministerial N® 505-2018-MINCETUR, se aprobd el Manual
para la elaboracion y actualizacion del inventario de recursos turisticos, que incluyo en el
registro del inventario, aspectos relevantes para la identificacién de inversiones en turismo,
tales como: georreferenciacidn, registro de flujo de visitantes, registro de documentos sobre el
estado actual del saneamiento fisico legal de los recursos turisticos, entre otros.

En ese marco, este criterio es importante dado que, la actualizacion de las fichas de recursos
turisticos, supone contar con informacién actualizada, nueva y relevante, para la seleccion de
los recursos turisticos que pueden ser intervenidos a través de proyectos e inversiones en
turismo; teniendo una alta incidencia en la toma de decisiones del sector.

Es importante remarcar que este criterio, @s complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos publicos.

Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Las fichas de recursos turisticos se han agrupado en cuatro (04) categorias y los puntajes se
asignan en funcién a la antigledad de la fecha de creacidn de la ficha considerada en la
inversién; asi si la ficha de recursos turistico se encuentra actualizada menor o igual a 1 afio
| se le asigna 12 puntos; mientras que si la ficha tiene hasta 2 se le asigna 6 puntos vy si tiene
| hasta 3 anos se le asigna 4 puntos. Si la ficha es mayor a 3 afios, se le asigna 0 puntos.

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

| - ~ Puntaje

Menor o igual a 1 afio PC3
Hasta 2 afios PCar2
Hasta 3 afios PC3/3
Mayor a 3 afics ]

Fuente de Informacién

Resolucidn Ministerial N*505-2018-MINCETUR

Sistema de Informacian Geareferencial de MINCETUR:

| http://sigmincetur. mincetur.gob.pefturismo/
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

[ Sector: | Comercio Exterior y Turismo |

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Crterio de Jerargula del recurso turistico

Definicién del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial que es sclo aplicable para las
invarsiones en servicios turisticos publicos.

Este criterio permitira reconocer y brindar un puntaje mayor a los recursos turisticos tangibles,
cuyas categorias corresponden: (1) Sitios Naturales, (2) Manifestaciones Culturales y (4)
Realizaciones Técnicas, Cientificas o Artisticas Contemporaneas, los cuales presentan un
nivel de jerarquia superior, destacando su particularidad, reconocimiento, demanda,
publicaciones, entre otros.

Justificacién

Considerando que, en el Manual para la elaboracion y actualizacion del inventario de recursos
turisticos, sefiala que la fase de jerarquizacién, entre otros, establece el grado de importancia
y utilidad relativa de los recursos turisticos, para planificar el adecuado desarrollo de la
actividad turistica del pais, se considera vélido evaluar el siguiente criterio, segun las
siguientes consideraciones:

JERARQUIA DESCRIPCION

4 Recursos turisticos excepcionales y de gran significacion
para el mercado turistico internacional, capaces, por si solos
de motivar un importante flujo de visitantes. Equivale a un
recurso con cualidades y caracteristicas Unicas en el mundo.
3 Recursos turisticos con rasgos excepcionales, capaces
de motivar, por si solos o en conjunto con otros recursos
contiguos, un flujo actual o potencial de visitantes nacionales
y/o exiranjeros. Equivale a un recurso con cualidades y
caracteristicas Gnicas en el Peru.
2 Recursos turisticos con algunos rasgos llamativos
capaces de interesar a visitantes que hubiesen llegado a la
zona por otras motivaciones turfsticas o de motivar flujos
turisticos regionales o locales. Equivale a un recurso con
cualidades y caracteristicas Unicas en una region o localidad.
1 Recursos turisticos sin méritos suficientes para
considerarlo al nivel de las jerarquias anteriores, pero
igualmente, forman parte del Inventaric Nacional de
Recursos Turisticos como elementos que pueden
complementar a otros de mayor jerarquia. Es un recurso
complementario.

La jerarquia de un recurso turistico, permite determinar el grado de importancia y ulilidad
relativa de los recursos turisticos, para planificar el adecuado desarrollo de la actividad
turistica.

Es necesario sefialar, que en cada uno de los Planes Estrategicos Regionales de Turismo
(PERTUR), s& han identificado “Zonas de Desarrollo Turistico™; en estas zonas, se encuentran
inmersos los recursos turisticos inventariados de diferentes jerarquias.

Es importante remarcar que este criterio, es complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos publicos.
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Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Los recursos turisticos jerarquizados se han agrupado en cinco (05) categorias, asignandoles
los siguientes puntajes: recurso turistico con jerarquia 4 se le asigna 12 puntos; recurso
turistico con jerarquia 3 se le asigna 6 puntos; recurso turistico con jerarquia 2 se le asigna 4
puntos y el recurso turistico con jerarquia 1 se le asigna 3 puntos. En el caso que el recurso
turistico no cuente con jerarguia se le asigna 0 puntos.

Categoria Puntaje PC4
Jerarquia 4 PC4
Jerarquia 3 PC4/2
Jerarguia 2 PC4/3
Jerarguia 1 PC4/4
Sin jerarquia/potencial 0

Fuente de Informacion

Resolucion Ministerial N°505-2018-MINCETUR
Sistemna de Informacién Georeferencial de MINCETUR:
hﬁE:f.fﬁ'rgminEtur.migm;[.guh.geﬁunsmu."
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l FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

.

[ Sector: | Comercio Exterior y Turismo

Membre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio Zona de Desarrollo Turistico
Definicién del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este es un Criterio de Pricrizacion Especifico Sectorial que es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos pablicos.

La Zonas de Desarrollo Turistico, son aguellas areas que poseen una oferta turistica
(atractivos turisticos, corredores turfsticos, rutas turisticas, circuitos turisticos, productos
turisticos ylo destino turistico, planta turistica, servicios turisticos y complementarios), gue
genera el desplazamiento de una demanda (excursionistas o turistas). Su delimitacion
geografica esta supeditada a la demanda turistica, mas no a los limites politico-administrativas
de uno o mas distritos, provincias o regiones (departamentos) que la conforma(n).

NIVEL DE DESCRIPCION
ALCANCE DE LA
ZDT
INTERNACIONAL | Aquellas que tienen mayor flujp de

visitantes extranjeros.

NACIONAL Aquellas que tienen mayor flujo de
visitantes nacionales.
INTERREGIONAL | Aguellas que tienen mayor flujo de
visitantes procedentes de regiones
Vecinas.

INTRARREGIONAL | Son aquellas que tienen mayor flujo de
visitantes procedentes de diferentes
localidades o provincias de la misma
I region

Justificacion

Teniendo en cuenta, que no todo el territorio de la regién presenta las mismas condiciones
para el desarrollo de la actividad turistica, considerando el mercado turlstico, era necesario
identificar y delimitar las zonas de desarrollo turistico, conceptualizadas como aquellos
espacios geograficos con una oferta turistica (atractivos turisticos, corredores turisticos, rutas
turisticas, circuitos turisticos, productos turisticos y/o destino turistico, planta turistica,
servicios turisticos y complementarios) que generan el desplazamiento de una demanda
(excursionistas o turistas). Su delimitacion esta supeditada a la demanda, mas no a los limites
politico — administrativos de uno o mas distritos, provincias o regiones {departamentos) que la
conforman.

A la fecha todas las regiones cuentan con sus Planes Estratégicos Regionales de Turismo
(PERTUR), las cuales estan vigentes y fueron aprobados mediante ordenanzas regionales,
siendo ello, importante para focalizar inversiones en zonas donde se concentra la actividad
turistica. Asimismo, es importante resaltar, que de contar con Planes de Desarrollo Turistico
Local aprobados y vigentes se considerara las ares de desarrollo turistico ubicados en el
ambito del alcance de la ZDT del PERTUR.

Es importante remarcar que este criterio, s complementario con los otros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos plblicos.
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. Método de Calculo

| Para el célculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 12.

Las zonas de desarrollo turistico presentan cuatro tipos de alcance de acuerdo al tipo de
demanda turistica, es por ello que estos se han agrupado en cuatro (04) rangos asignandoles
los siguientes puntajes: alcance internacional se le asigna 12 puntos; alcance nacional se le
asigna 6 puntos; alcance interregional se le asigna 4 puntos y alcance intrarregional se le
asigna 3 puntos. En el caso gue el recurso turistico se encuentre fuera de una Zona de |
Desarrollo Turistico priorizada le asigna 0 puntos.

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

Categoria Puntaje PC5
Alcance internacional PC5
Alcance nacional PCS/2
Alcance interregional PC5/3
Alcance intrarregional PC5/4
Fuera de la ZDT 0

Fuente de Informacion

Resolucion Ministerial N°288-2018-MINCETUR - Aprueban Guia Metodolégica para la
elaboracion del Plan Estratégico Regional de Turismo — PERTUR
Guia Metodolégica para la elaboracion del Plan Estratégu::u Regional de Tunsmn PERTUR

https:/www gob, pefinstitucion/minceiuricole
turismo- -pertur
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: | Comercio Exterior v Turismo

Nombre del Criterio de Priorizacion Sectorial

Criterio de destino turistico priorizado

Definicion del Criterio de Priorizacion Sectorial

Este es un Criterio de Priorizacion Especifico Sectorial gue es solo aplicable para las
inversiones en servicios turisticos publicos.

El criterio de destino turistico priorizado, prioriza las inversiones cuyo dmbito geografico de
intervencion, se ubique en alguno de los 58 destinos turisticos priorizados por el Sector, que
corresponden a 17 destinos turisticos y 41 zonas de desarrollo turistico.

Cabe precisar que el Sector ha priorizado la intervencion de 1468 recursos turisticos
registrados en el Inventario Nacional de Recursos Turisticos; los mismos que se encugntran
ubicados dentro de los destinos turisticos priorizados, a los cuales hace referencia este criterio.

Justificaciéon

El MINCETUR, a través del Viceministerio de Turismo, es el ente rector de |a politica nacional
en materia de turismo, habiendo definido en el marco del Plan Estratégico Nacional de Turismo
- PENTUR 2025, el modelo de desarrollo turistico de “Destinos Turisticos”. Asimismo,
mediante Resolucian Ministerial N°1385-2022-MINCETUR, se aprueba la "Estrategia Nacional
de Reactivacién del Sector Turismo 2022-2025", en el cual se establece los 17 Destinos
turisticos nacionales y 41 Zonas de Desarrollo Turistico, en los cuales concentrara sus
inversiones con caracter preferente.

Es importante remarcar que este criterio, es complementario con los ofros tres (03) criterios
relacionados a servicios turisticos pablicos.

Método de Calculo

Para el calculo del puntaje de este criterio, se asigna un peso de 14.

Para cada inversion se define el distrito del ambito geografico de intervencion y luego se
evaliia si el distrito se ubica en alguno de los cincuenta y ocho (58) destinos priorizados por
el Sector (17 destinos turisticos y 41 zonas de desarrollo turistico). Sila inversidn se encuentira
en un destino priorizado se considerara el destino priorizado con puntaje 14. Sila inversion se
encuentra fuera de un destino turistico priorizado su puntaje es 0, tal como se muestra en el
siguiente cuadro:

Para el calculo del puntaje de este, se considera lo siguiente:

ntenranddn en elesh‘nu L
priorizado PCe
Intervencion fuera de un 0
destino priorizado

Fuente de Informacién

La relacion de los destinos turisticos priorizados por el Sector se presenta en
https:/ftransparencia.mincetur.gob.pe/finf_gestion/inf _gestion.htmi?¢=IG_pmi&c=1G_pmi,
correspondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.
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FORMATO N° 04-B:
CRITERIO DE PRIORIZACION SECTORIAL

Sector: | Comercio Exterior y Turismo

MNombre del Criterio de Priorizacién Sectorial

Criterio de artesanos beneficiados

Definicion del Criterio de Priorizacién Sectorial

Este esun Criterio de Priorizacion Especifico Seclorial que es aplicable para las inversiones en el servicio
ge I'rnnwacmn tecnoldgica en artesania y turismo y el servicio para la productividad y la competitividad
e los artesanos.

Este criterio prioriza las inversiones cuyo 4mbito geografico de intervencion comprenda el mayor numero!
de artesanos que pueden ser potenciales beneficiarios de las inversiones. |

]

Justificacién

El MINCETUR, a través de la Direccion General de Artesania del Viceministerio de Turismo, es el ente
reclor de la politica nacional en materia de artesania, considerando como un criterio importante para
asignar recursos a las inversiones, el nimero de beneficiarios, tomando como aproximacion de esta
variable, bajo un enfoque simplificador, el nimero de artesanos del ambito geografico de intervencidn.

Método de Calculo

En el Sector Comercio Exterior y Turismo, el Criterio de nimero de artesanos, tiene un peso de 50
puntos (PCT = 50).

De acuerdo con este criterio, para cada inversion se tormara el distrito del ambito geografico de
intervencidn. Si la inversion involucra a mas de un distrito, se elegira el distrito de mayor poblacién.

Este criterio es excluyente con los demas criterios especificos de priorizacion sectoriales.

Los datos de ndmero de artesanos corresponden a las cifras contenidas en el Registro Nacional de
Artesanos del MINCETUR. Se han calculado quintiles de esta variable, siendo el quintil 5 el distrito que
tiene mayor numero de artesanos, y el quintil 1 el de menor nimero de artesanos. Los puntajes se
asignan segun la categoria en la que se encuentre el quintil de namero de artesanos del distrito, y estara
en funcion al peso asignado a este criterio, de acuerdo a la tabla siguiente:

T Ao e del |

Categorias . "“‘;,"gn |
Mimero de artesanos en el guintil mayor o igual a 4 y menor o igual a 5 50
Mamero de artesanos en el guintl mayor o igual a 3 y menor a 4 40
Nimero de artesanos en el quintil mayor o igual & 2 y menor a 3 30
Mumero de artesanos en el quintil mayor o igual a 1 y menora 2 20
Muamero de artesanos en el quintil menor a 1 10

Fuente de Informacion

La informacion correspondiente  al  nomero de  artesanos, se presenta en
hitps:/ftransparencia.mincetur.gob.pe/inf_gestion/inf_gestion.htmi?¢=1G_pmi&c=1G_pmi,
correspondiente al apartado Programacion Multianual de Inversiones.
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3.3 Puntaje total de los servicios de responsabilidad funcional del Sector Comercio Exterior y Turismo.
Para calcular el puntaje total de las Inversiones, las entidades de los tres niveles de gobierno consideran lo siguiente:

a) Los criterios generales de priorizacion se aplican para todos los servicios de responsabilidad funcional del Sector.

b) Los criterios especificos de priorizacién son criterios excluyentes, se aplica solo al servicio correspondiente.

¢) Lasuma total de los puntajes de los siete (07) criterios de priorizacion establecidos en las secciones precedentes tiene que ser igual a
100 (varian de 0 a 100) puntos, tal como muestra en la siguiente tabla.

[abla N°12:
Puntaje total de los servicios del Sector Comercio Exterior y Turismo
Criterios Generales de
Priorizacién Criterios Especificos de Priorizacion
(Cancelatorios)
: C1: : : : : " CT7. Puntaje
Inversiones e 7 [
. Total

Criterio de

actualizacion
de la ficha del

Criterio de Criterio de Criterio de
jerarquia del Zona de Destino

Criterio de

Alineamiento al Criterio de

Artesanos
beneficiados

Criterio de
Cierre de
Brechas

planeamiento recurso desarrollo turistico
estratégico

recurso

turistico turistico turistico priorizado

Servicios turisticos publicos

Servicios de Innovacion
Tecnolégica en artesaniay
Turismo

Fuente: Resolucién Ministerial N°0325-2022-MINCETUR, que aprueba los Criterios de Priorizacion Sectorial, modificada con Resolucién Ministerial N°0376-2023-MINCETUR
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Pablica
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EoSOIERS, | RS SALDO PROGRAMACION DEL MONTO DE INVERSION SALDO
prioR. | CODIGO | copico | copico NOMBRE INVERSION TIPO DE FUNCION PLIEGO / UE. cicLopE |l ORDENIDE ||y, o | ACTUALIZADGH | FEPMDADRS PIM2024 | PROGRAMABLE h PENDIENTE |
* | UNIco IDEA PROG. INVERSION PRESUPUESTAL INVERSION | PRELACION . (Sh) (S/j (Sh (S (S
2025 2026 2027
< . " MINISTERIO DE
SENALIZACION TURISTICA DEL | PROYECTO DE
1 2114445 DESTING RUTA MOGHE INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 87.370 312,345 303,573 0 8,772 8,773 0 (1)| NO
Y TURISMO
ACONDICIONAMIENT
TORISTICO DE LAGO PROYECTO DE GOBIERNO REGIONAL .
2 2134075 TURISMO DEL DEPARTAMENTO | EJECUCION A 79.370 144,658,514 141,685,500 1,081,036 1,891,978 50,000 0 1,841,978 | NO
YARINACOCHA - REGION INVERSION
DE UCAYALI
UCAYALI
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN EL MORRO DE MINISTERIO DE
CALZADA, DISTRITO DE PROYECTO DE ‘
3 2183902 CALZADA. PROVINCIA DE INVERSION TURISMO $(E)ry\d|§:‘\:s(’;v|lg EXTERIOR | EJECUCION A 75.370 19,200,137 18,996,466 12,296 191,375 1,000 190,375 0| NO
MOYOBAMBA,
DEPARTAMENTO DE SAN
MARTIN
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LA RUTA DEL PROYECTO DE MINISTERIO DE
4 2197848 CAFE: CHANCHAMAYO - VILLA | |\v/epeioy TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 71.370 25,145,988 25,055,988 50,000 40,000 20,000 20,000 0] NO
RICA, SECTOR VILLA RICA, Y TURISMO
PROVINCIA DE OXAPAMPA,
DEPARTAMENTO DE PASCO
MEJORAMIENTO, AMPLIACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN EL
COMPLEJO TURISTICO BAROS MINISTERIO DE
5 2307454 DEL INCA, DISTRITO LOS PROYECTO DE| 1 ;015m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 69.370 29,367,355 28,885,741 331,614 150,000 20,000 130,000 o| Nno
BAROS DEL INCA, PROVINCIA | NVERSION Y TURISMO
DE CAJAMARCA,
DEPARTAMENTO DE
CAJAMARCA
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
TURISTIo0 BE LA LoGALIDAD | PROVECTO DE GOBIERNO REGIONAL .
6 2197828 TURISMO DEL DEPARTAMENTO | EJECUCION A 69.370 24,671,081 24,448,845 71,342 150,894 20,000 130,894 0| NO
DE LAMAS Y EL BARRIO INVERSION DE SAN MARTIN
KECHWA NATIVO WAYKU,
PROVINCIA DE LAMAS, REGION
SAN MARTIN
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LA PLAZA
MAYOR DE CHACHAPOYAS Y MINISTERIO DE
LA PLAZUELA INDEPENDENCIA | PROYECTO DE ‘
7 2252767 DEL CENTRO HISTORICO DE LA| INVERSION TURISMO $(E)ry\d|§:‘\:s(’;v|lg EXTERIOR | EJECUCION A 67.370 24,868,166 22,700,706 1,757,067 410,393 360,000 50,393 0| NO
CIUDAD DE CHACHAPOYAS
DISTRITO DE CHACHAPOYAS
PROVINCIA DE CHACHAPOYAS
REGION AMAZONAS
INSTALACION MEJORAMIENTO
Y AMPLIACION DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LA ESTACION PROYECTO DE MINISTERIO DE )
8 2257728 FERROCARRIL TACNA-ARICA, [ |\vEncioy TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 67.370 20,210,813 20,110,813 50,000 50,000 50,000 0 0] NO
EN EL SECTOR MUSEO Y TURISMO
FERROVIARIO, DISTRITO DE
TACNA, PROVINCIA DE TACNA
- TACNA
ACONDICIONAMIENTO MINISTERIO DE
TURISTICO DE LA LAGUNA PROYECTO DE “
9 2135288 SAUCE - DISTRITO SAUCE - INVERSION TURISMO $?—’\J§:§CN||3 EXTERIOR | EJECUCION A 67.370 25,892,636 25,832,635 30,000 30,001 30,000 0 1| NO
REGION SAN MARTIN
AMPLIACION Y MEJORAMIENTO)
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS ENEL | oo 0ve vt o MINISTERIO DE i
10 2189844 PUEBLO DE QUINUA, DISTRITO | |\te oo TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 65.370 25,470,698 22,855,137 2,598,145 17,416 17,416 0 0] NO
DE QUINUA, PROVINCIA DE Y TURISMO
HUAMANGA, REGION
AYACUCHO
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LA IGLE. MATRIZ MINISTERIO DE
11 | 2345258 Y DEL RECORRIDO DE LA PROYECTO DE| 1 )ri5m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 63370 19,275,965 17,775,996 921,742 578,227 200,000 378,227 0| NO

LOCALIDAD DE TINGO,
DISTRITO DE TINGO,

PROVINCIA DE LUYA,

INVERSION

Y TURISMO
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DEVENGADO

COSTO INVERS. SALDO PROGRAMACION DEL MONTO DE INVERSION SALDO
prioR. | CODIGO | copico | copico NOMBRE INVERSION TIPO DE FUNCION PLIEGO / U.E. CICLODE | ORDENDE | oo [ ACTUALIZADO (;%li'”g:‘;"ggz% PIM 2024 | PROGRAMABLE h PENDIENTE |
| Onico IDEA PROG. INVERSION PRESUPUESTAL INVERSION | PRELACION : (S/) h (s (s (S
2025 2026 2027
MINISTERIO DE
11 2345258 DEPARTAMENTO DE PROYECTO DE | ;5,500 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION A 63.370 19,275,965 17,775,996 921,742 578,227 200,000 378,227 0 0 NO
AMAZONAS INVERSION
Y TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DEL CONJUNTO NIK
AN DEL COMPLEJO PROYECTO DE MINISTERIO DE
12 2411303 5917 ARQUEOLOGICO DE CHAN INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION c 87.370 13,753,087 5,711,877 7,274,242 766,968 766,967 0 0 1| NO
CHAN DISTRITO DE Y TURISMO
HUANCHACO - PROVINCIA DE
TRUJILLO - DEPARTAMENTO DH|
LA LIBERTAD
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
TURISTIoA DELVALLEDEL | PROVECTO DE MUNICIPALIDAD
13 2235746 TURISMO PROVINCIAL DE EJECUCION e} 73.370 16,091,230 11,033,250 4,017,095 1,040,885 400,000 640,885 0 0| NO
COLCA EN EL CASCO URBANO [ INVERSION CAYLLOMA - CHIVAY
DE LA LOCALIDAD DE CHIVAY -
PROVINCIA DE CAYLLOMA,
REGION AREQUIPA
MEJORAMIENTO Y CREACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL | bo0vect0 DE MINISTERIO DE
14 2272652 CAMPO SANTO DE YUNGAY, INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION C 72.370 25,612,241 22,549,681 2,771,897 290,663 100,000 190,663 0 0| NO
DISTRITO DE YUNGAY, SIo| Y TURISMO
PROVINCIA DE YUNGAY,
REGION ANCASH
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS EN EL
HISTORICO RECORRIDD PROYECTO DE GOBIERNO REGIONAL
15 2192013 TURISMO DEL DEPARTAMENTO | EJECUCION e} 69.370 10,555,237 8,150,374 24,000 2,380,863 20,000 0 0 2,360,863 | NO
FUNDO FIERRO, PLAZA DE INVERSION DE AREQUIPA
ARMAS Y RECOLETA,
PROVINCIA DE AREQUIPA,
REGION AREQUIPA
CREACION DE LOS SERV.
TURISTICOS PUBLICOS EN LOS
SITIOS ARQ. DE YALAPE,
KARAJIA ,LAGUNA DE LOS
CONDORES, MAKCRO, TELLA, U.N. TORIBIO
16 2151618 KUELAP,REVASH , OLAN.LA | PROVECTO DE | ;55010 RODRIGUEZ DE EJECUCION c 66.370 73,347,637 10,565,938 866,129 61,915,570 10,000 10,000 10,000 61,885,570 | NO
CONGONA Y CORREDOR INVERSION MENDOZA DE
TURISTICO DEL ALTO AMAZONAS
UTCUBAMBA,EN LAS
PROVINCIAS DE
CHACHAPOYAS Y LUYA-
REGION AMAZONAS
INSTALACION DE SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN LA MINISTERIO DE
ZONA ARQUEOLOGICA PROYECTO DE .
17 2250357 59.370 9,846,986 604,720 0 9,242,266 690,000 7,650,000 672,266 230,000 NO
PACOPAMPA, DISTRITODE | INVERSION | TURISMO CONERCIO EXTERIOR | EJECUCION ¢
QUEROCOTO, PROVINCIA DE
CHOTA Y REGION CAJAMARCA
MEJORAMIENTO DEL SERVICIO
TURISTICO PUBLICO DE LA
PLAYA MOLLENDINA, SECTOR | b ver e MINISTERIO DE
18 2547566 PLAYA LOTE D (PLAYA 3 Y 4) INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION C 57.370 6,278,667 4,147,575 58,095 2,072,997 10,000 10,000 0 2,052,997 | NO
DISTRITO DE MOLLENDO - Y TURISMO
PROVINCIA DE ISLAY -
DEPARTAMENTO DE AREQUIPA
MEJORAMIENTO DE LOS
L0S PEROLES - PENAROL DE | PROYECTO DE MUNICIPALIDAD
19 2191374 - 5 55.370 4,101,549 2,902,350 46,760 1,152,439 22,760 0 0 1,129,679 NO
LA ZONA DE PEDREGAL DEL, | INVERSION | TURISMO DISTRITALDETAMBO | EJECUCION ¢
DISTRITO DE TAMBO GRANDE
- PIURA - PIURA
CREACION Y MEJORAMIENTO
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL MINISTERIO DE
CIRCUITO TURISTICO DE LA | PROYECTO DE .
20 2325549 49.370 14,975,928 7,413,491 3,404,493 4,157,944 3,650,000 507,944 ] o| NO
ZONA MONUMENTAL DE JAUJA| INVERSION | TURISMO CONERCIO EXTERIOR | EJECUCION ¢
DISTRITO DE JAUJA, PROVINCIA
DE JAUJA, DEPARTAMENTO DE
JUNIN
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PRIOR.

CODIGO
UNICO

CODIGO
IDEA

CODIGO
PROG.

NOMBRE INVERSION

TIPO DE
INVERSION

FUNCION

PLIEGO / U.E.
PRESUPUESTAL

CICLO DE
INVERSION

ORDEN DE
PRELACION

PUNT.

COSTO INVERS.
ACTUALIZADO
(SN

DEVENGADO
ACUMULADO
(al 31 dic. 2023)
(S)

PIM 2024
(SN

SALDO
PROGRAMABLE
(sh

PROGRAMACION DEL MONTO DE INVERSION

(s

2025

2026

2027

SALDO
PENDIENTE
(SN

COFIN

21

2325802

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS DE FACILITACION
DE COMERCIO EXTERIOR A
TRAVES DE LA VENTANILLA
UNICA DEL COMERCIO
EXTERIOR (VUCE). SEGUNDA
ETAPA SAN ISIDRO-LIMA-LIMA

PROYECTO DE
INVERSION

PLANEAMIENTO,
GESTION Y
RESERVA DE
CONTINGENCIA

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

48.710

297,777,488

164,161,533

49,203,795

84,412,160

39,303,056

45,109,104

NO

22

2248170

INSTALACION Y
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS Y
RECREACIONALES PARA EL
DISFRUTE DE LA NATURALEZA
EN EL AMBITO DE LA
CATARATA ASHPACHACA,
DISTRITO DE CHURUJA -
BONGARA - AMAZONAS

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MUNICIPALIDAD
PROVINCIAL DE
BONGARA - JUMBILLA

EJECUCION

46.370

6,490,426

5,621,544

533,500

435,382

1,000

434,382

NO

23

2170742

CREACION DEL CENTRO DE
INNOVACION TECNOLOGICA
DE ARTESANIA Y TURISMO EN
EL DISTRITO DE SAN JUAN
BAUTISTA, PROVINCIA DE
MAYNAS - REGION LORETO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

97.260

6,451,773

565,507

558,464

5,327,802

1,630,000

3,697,802

NO

24

2116978

MEJORAMIENTO DE LA
ACTIVIDAD ARTESANAL EN EL
DISTRITO DE QUINUA - CITE
QUINUA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

97.260

7,590,300

5,356,620

466,600

1,767,080

20,000

1,000

1,000

1,745,080

NO

25

2590735

CONSTRUCCION DE
BOLETERIA Y OFICINA Y/O
CASETA DE INFORMACION
TURISTICA; RENOVACION DE
MIRADOR TURISTICO; EN EL
(LA) LINEAS Y GEOGLIFOS DE
NASCA Y PALPA LINEAS DE
NASCA DISTRITO DE EL
INGENIO, PROVINCIA NASCA,
DEPARTAMENTO ICA

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

87.370

595,041

38,676

554,619

1,746

1,746

NO

26

2573436

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN EL PARQUE
ARQUEOLOGICO DE
MACHUPICCHU (LLAQTA,
MONTARNAS MACHUPICCHU,
WAYNAPICCHU Y
HUCHUYPICCHU) DISTRITO
DE MACHUPICCHU DE LA
PROVINCIA DE URUBAMBA DEL
DEPARTAMENTO DE CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

81.370

8,808,681

861,171

6,081,884

1,865,626

605,000

1,260,626

NO

27

2201328

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL
SANTUARIO NACIONAL LOS
MANGLARES DE TUMBES,
DISTRITO DE ZARUMILLA,
PROVINCIA DE ZARUMILLA,
DEPARTAMENTO DE TUMBES

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

81.370

13,074,650

988,200

672,282

11,414,168

2,080,000

8,800,000

100,000

434,168

NO

28

2411305

6198

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL
EMBARCADERO DE PUNO EN
LA ZONA DE USO TURISTICO
DE LA RESERVA NACIONAL
DEL TITICACA, DISTRITO DE
PUNO - PROVINCIA DE PUNO -
DEPARTAMENTO DE PUNO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

81.370

21,863,644

1,498,721

854,244

19,510,679

5,800,000

13,709,679

1,000

NO

29

2382467

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN LARUTAOL Y
RUTA 02 DE LA RED DE
CAMINOS INKA DEL
SANTUARIO HISTORICO DE
MACHUPICCHU EN LOS
DISTRITOS DE MACHUPICCHU
Y OLLANTAYTAMBO DE LA
PROVINCIA DE URUBAMBA -
DEPARTAMENTO DE CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

79.370

43,717,309

1,101,709

76,240

42,539,360

400,000

1,000,000

1,300,000

39,839,360

NO
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PRIOR.

CODIGO
UNICO

CODIGO
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CODIGO
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NOMBRE INVERSION

TIPO DE
INVERSION

FUNCION

PLIEGO / U.E.
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(s

2025 2026

2027

SALDO
PENDIENTE
(SN

COFIN

30

2167295

MEJORAMIENTO E
INSTALACION DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LA RUTA
TURISTICA DESCUBRIENDO
BARRANCO, EN EL DISTRITO
DE BARRANCO PROVINCIA DE
LIMA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

79.370

8,918,814

1,270,264

7,648,550

1,000 200,000

200,000

7,247,550

NO

31

2507809

106535

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL
MUELLE PISCO Y DE LOS
HUMEDALES DE PISCO PLAYA
DISTRITO DE PISCO -
PROVINCIA DE PISCO -
DEPARTAMENTO DE ICA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

79.370

37,277,545

1,534,695

551,226

35,191,624

2,243,425 15,500,000

4,800,000

12,648,199

NO

32

2133719

CONSTRUCCION DEL
EMBARCADERO TURISTICO Y
DE SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS EN LA
LOCALIDAD DE SANTA MARIA,
COMUNIDAD DE LLACHON,
DISTRITO DE CAPACHICA,
PROVINCIA Y DEPARTAMENTO
DE PUNO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

79.370

12,926,509

1,710,530

9,852,338

1,363,641

1,363,640 1

NO

33

2578504

REPARACION DE SENDERO;
CONSTRUCCION DE MIRADOR
TURISTICO; ADQUISICION DE
SENALIZACION TURISTICA DE
INTERPRETACION Y
SENALIZACION TURISTICA DE
REGULACION O ADVERTENCIA;
ADEMAS DE OTROS ACTIVOS
EN EL(LA) CANON DEL COLCA
DISTRITO DE CABANACONDE,
PROVINCIA CAYLLOMA,
DEPARTAMENTO AREQUIPA

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

75.370

1,280,658

18,916

1,180,214

81,528

81,528 0

NO

34

2470933

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LAS RUTAS
PEATONALES: SECTOR PUENTH
SAN MIGUEL E INKARAQAY Y
SECTOR MUSEO DE SITIO
MANUEL CHAVEZ BALLON, EN
EL SANTUARIO HISTORICO DE
MACHUPICCHU,
MACHUPICCHU DEL DISTRITO
DE MACHUPICCHU -
PROVINCIA DE URUBAMBA -
DEPARTAMENTO DE CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

75.370

22,441,038

75,693

217,840

22,147,505

800,100 2,600,100

6,000,100

12,747,205

NO

35

2598112

RENOVACION DE COBERTURA
PARA LA PROTECCION DE
SITIOS ARQUEOLOGICOS;
REPARACION DE SENDERO,
MIRADOR TURISTICO Y SALA
DE EXPOSICION; ADEMAS DE
OTROS ACTIVOS EN EL(LA)
CUARTO DEL RESCATE,
DISTRITO DE CAJAMARCA,
PROVINCIA CAJAMARCA,
DEPARTAMENTO CAJAMARCA

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

75.300

1,115,594

36,937

1,078,657

214,061 0

864,596

NO

36

2451236

CONSTRUCCION DE ZONA DE
ESTACIONAMIENTO, ZONA DE
CAMPAMENTO Y MIRADOR
TURISTICO; REPARACION DE
SENDERO; ADEMAS DE OTROS
ACTIVOS EN EL(LA) RECURSO
TURISTICO LAGUNA 69,
DISTRITO DE YUNGAY,
PROVINCIA YUNGAY,
DEPARTAMENTO ANCASH

INVERSIONES
I0OARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

71.300

1,124,058

44,742

1,079,316

963,556 0

115,760

NO

37

2574572

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN LA RESERVA
NACIONAL ALLPAHUAYO

MISHANA Y SU AMBITO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

69.370

15,451,235

78,191

15,373,044

875,000 3,800,000

5,400,000

5,298,044

NO
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2025 2026 2027
DISTRITO DE SAN JUAN MINISTERIO DE
37 2574572 BAUTISTA DE LA PROVINCIA | PROVECTO DE | ;0,500 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 69.370 15,451,235 78,191 0 15,373,044 875,000 3,800,000 5,400,000 5,298,044 NO
DE MAYNAS DEL INVERSION Y TURISMO
DEPARTAMENTO DE LORETO
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN EL ENTORNO DE MINISTERIO DE
38 2571910 LA PLAYA CABO BLANCO, PROYECTO DE| 15 15m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 69.370 9,196,384 80,869 565,000 8,550,515 534,901 4,800,000 3,215,614 o| NO
DISTRITO DE EL ALTO - INVERSION Y TURISMO
PROVINCIA DE TALARA -
DEPARTAMENTO DE PIURA
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICO
PUBLICOS DEL CIRCUITO
TURISTICO DE LA LA ZONA
MONUMENTAL DEL RIMAC MINISTERIO DE
39 2474823 40061 DISTRITO DE RIMAC - PROYECTO DE| 15 15m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 69.370 54,197,515 0 1,302,500 52,895,015 1,180,000 4,618,787 13,200,000 33,896,228 [ NO
PROVINCIA DE LIMA - INVERSION Y TURISMO
DEPARTAMENTO DE LIMA
DISTRITO DE RIMAC -
PROVINCIA DE LIMA -
DEPARTAMENTO DE LIMA
ACONDICIONAMIENTO
TURISTICO PARA LA MEJORA
DE SERVICIOS TURISTICOS MINISTERIO DE
40 | 2150106 PUBLICOS DE LA RUTA HUACA | PROYECTO DE | ;0,500 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 69.370 17,004,404 1,843,708 9,396,213 5,764,483 851,311 520,713 3,168,429 1,224,030 | NO
RAJADA - SIPAN, EN EL INVERSION Y TURISMO
DISTRITO DE SARA,
PROVINCIA DE CHICLAYO,
DEPARTAMENTO L AMBAYEQUE|
RENOVACION DE PARADOR
TURISTICO; EN EL(LA)
RECURSO TURISTICO CUEVA MINISTERIO DE
41 2566372 DE LAS LECHUZAS, DISTRITO |INVERSIONES |1 050 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 67.370 274,043 14,415 258,224 1,404 1,404 0 0 o| NO
DE MARIANO DAMASO IOARR Y TURISMO
BERAUN, PROVINCIA LEONCIO
PRADO, DEPARTAMENTO
HUANUCO
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DEL PUEBLO
ALFARERO HUANCAS Y CARON MINISTERIO DE
42 2250898 DEL SONCHE, DISTRITODE | FROYECTODE| 1 ;p1am0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 65.370 22,307,881 887,424 559,000 20,861,457 300,000 6,450,000 5,500,000 8,611,457 | NO
HUANCAS - PROVINCIA DE INVERSION Y TURISMO
CHACHAPOYAS -
DEPARTAMENTO DE
AMAZONAS
MEJORAMIENTO Y CREACION
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN EL MINISTERIO DE
43 2300618 SANTUARIO SENOR DE PROYECTO DE| 1 )p15m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 65.370 22,154,267 13,030,925 150,000 8,973,342 100,000 400,000 100,000 8,373,342 | NO
MURUHUAY, DISTRITO DE INVERSION Y TURISMO
ACOBAMBA - PROVINCIA DE
TARMA - REGION JUNIN
CREACION DE SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN LA MINISTERIO DE
44 2304659 QUINTA PRESA, DISTRITO DEL PROYECTO DE TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 63.370 24,688,489 1,325,726 12,783,944 10,578,819 10,386,411 192,408 0 0| NO
RIMAC,PROVINCIA DE LiMa, | NVERSION Y TURISMO
DEPARTAMENTO DE LIMA
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION|
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN EL MINISTERIO DE
45 2490023 42550 MALECON GRAU DISTRITO DE PROYECTO DE TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 63.370 31,461,830 1,266,985 9,134,256 21,060,589 14,825,187 500,000 1,000 5,734,402 NO
PACASMAYO - PROVINCIA DE | 'NVERSION Y TURISMO
PACASMAYO - DEPARTAMENTO|
DE LA LIBERTAD
MEJORAMIENTO Y AMPLIACION|
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL MINISTERIO DE
46 2411306 6191 CASTILLO FORGA, DISTRITO PROYECTO DE TURISMO COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 55.370 8,362,260 1,251,847 373,014 6,737,399 6,504,353 1,000 1,000 231,046 | NO
DE MOLLENDO - PROVINCIA | 'NVERSION Y TURISMO
DE ISLAY - DEPARTAMENTO DE|
AREQUIPA
MEJORAMIENTO DE LOS MINISTERIO DE
47 2571631 SERVICIOS TURISTICOS PROYECTO DE| 15 15m0 COMERCIO EXTERIOR | EJECUCION E 53.370 21,932,123 632,425 2,742,136 18,557,562 693,718 11,000,000 6,863,843 1| NO

PUBLICOS EN EL AMBITO DE

INVERSION

Y TURISMO
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47

2571631

LAS ISLAS DE GUANAPE
DISTRITO DE VIRU -
PROVINCIA DE VIRU -
DEPARTAMENTO DE LA
LIBERTAD

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

53.370

21,932,123

632,425

2,742,136

18,557,562

693,718

11,000,000

6,863,843

NO

48

2150108

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS DE
ACCESO HACIA LA CATARATA
DE GOCTA - DISTRITO DE
VALERA, PROVINCIA DE
BONGARA - REGION
AMAZONAS

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

EJECUCION

49.370

7,486,346

454,269

4,089,220

2,942,857

2,942,856

NO

49

2526196

AMPLIACION DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LOS
MANGLARES DE TUMBES,
SECTOR PUERTO PIZARRO
DISTRITO DE TUMBES -
PROVINCIA DE TUMBES -
DEPARTAMENTO DE TUMBES

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

81.370

26,976,737

26,976,737

240,000

939,000

100,000

25,697,737

NO

50

2605974

CONSTRUCCION DE CENTRO
DE INTERPRETACION;
ADQUISICION DE
MUSEOGRAFIA;
REMODELACION DE
BOLETERIA'Y OFICINA Y/O
CASETA DE INFORMACION
TURISTICA; ADEMAS DE
OTROS ACTIVOS EN EL(LA)
SANTUARIO HISTORICO
BOSQUE DE POMAC DISTRITO
DE PITIPO, PROVINCIA
FERRENAFE, DEPARTAMENTO
LAMBAYEQUE

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

81.370

2,535,697

2,535,697

200,000

20,000

20,000

2,295,697

NO

51

2572343

165822

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN LA RESERVA
NACIONAL PUNTA DE COLES Y
SU AMBITO DISTRITO DE ILO
DE LA PROVINCIA DE ILO DEL
DEPARTAMENTO DE
MOQUEGUA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

81.370

21,916,973

21,916,973

600,000

2,100,000

10,500,000

8,716,973

NO

52

2615891

REPARACION DE SENDERO;
ADQUISICION DE
SENALIZACION TURISTICA DE
INTERPRETACION Y
SENALIZACION TURISTICA DE
REGULACION O ADVERTENCIA;
CONSTRUCCION DE
BOLETERIA; ADEMAS DE
OTROS ACTIVOS EN EL(LA)
ZONA ARQUEOLOGICO
MONUMENTAL DE KOTOSH
DISTRITO DE HUANUCO,
PROVINCIA HUANUCO,
DEPARTAMENTO HUANUCO

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

75.370

1,099,969

1,099,969

7,000

959,952

50,000

83,017

NO

53

2538795

100159

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS DEL PARQUE
ARQUEOLOGICO
CHOQUEQUIRAO DEL
DEPARTAMENTO DE CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

75.370

787,399,669

787,399,669

300,000

370,000

200,000

786,529,669

NO

54

2615982

REMODELACION DE
BOLETERIA, OFICINA Y/O
CASETA DE INFORMACION
TURISTICA'Y CENTRO DE
INTERPRETACION;
ADQUISICION DE
MUSEOGRAFIA; ADEMAS DE
OTROS ACTIVOS EN EL(LA)
MONUMENTO ARQUEOLOGICO
CHAVIN DE HUANTAR
DISTRITO DE CHAVIN DE
HUANTAR, PROVINCIA HUARI,
DEPARTAMENTO ANCASH

INVERSIONES
I0ARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

73.370

2,230,060

2,230,060

51,000

1,980,754

30,000

168,306

NO
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55

2626920

REPARACION DE SENDERO,
INSTALACION PARA LA
OBSERVACION/EXPOSICION DE|
FLORA O FAUNA SILVESTRE Y
COBERTURA PARA LA
PROTECCION DE SITIOS
ARQUEOLOGICOS;
ADQUISICION DE
SENALIZACION TURISTICA DE
INTERPRETACION; EN EL(LA)
SANTUARIO ARQUEOLOGICO
PACHACAMAC DISTRITO DE
LURIN, PROVINCIA LIMA,
DEPARTAMENTO LIMA

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

73.370

1,538,284

1,538,284

50,309

500,000

987,975

NO

56

2603309

REMODELACION DE OFICINA
Y/O CASETA DE INFORMACION
TURISTICA Y BOLETERIA;
CONSTRUCCION DE SENDERO;
ADECUACION DE MIRADOR
TURISTICO; ADEMAS DE
OTROS ACTIVOS EN EL(LA)
RECURSO TURISTICO
VENTANILLAS DE OTUZCO,
DISTRITO DE LOS BAROS DEL
INCA, PROVINCIA CAJAMARCA,
DEPARTAMENTO CAJAMARCA

INVERSIONES
I0ARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

69.370

1,094,759

1,094,759

40,000

971,136

1,000

82,623

NO

57

2619820

REPARACION DE SENDERO;
ADQUISICION DE
SENALIZACION TURISTICA DE
INTERPRETACION Y
SENALIZACION TURISTICA DE
REGULACION O ADVERTENCIA;
EN EL(LA) COMPLEJO
ARQUEOLOGICO WARI
DISTRITO DE QUINUA,
PROVINCIA HUAMANGA,
DEPARTAMENTO AYACUCHO

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

66.370

1,376,303

1,376,303

45,011

500,000

831,292

NO

58

2593028

96874

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN LAGO
SANDOVAL DISTRITO DE
TAMBOPATA DE LA PROVINCIA
DE TAMBOPATA DEL
DEPARTAMENTO DE MADRE
DE DIOS

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

66.370

13,075,728

13,075,728

580,000

1,500,000

3,500,000

7,495,728

NO

59

2574578

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN EL ENTORNO
DE LA PLAYA TORTUGAS
DISTRITO DE COMANDANTE
NOEL DE LA PROVINCIA DE
CASMA DEL DEPARTAMENTO
DE ANCASH

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

FORMULACION
Y EVALUACION

65.370

31,339,553

31,339,553

1,000,000

3,200,000

8,250,000

18,889,553

NO

60

284031

CREACION DEL SERVICIO DE
INNOVACION TECNOLOGICA
EN ARTESANIA Y TURISMO EN
CITE CATACAOS DISTRITO DE
CATACAOS DE LA PROVINCIA
DE PIURA DEL
DEPARTAMENTO DE PIURA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

97.260

3,498,000

3,498,000

942,800

2,427,440

127,760

NO

61

284081

CREACION DEL SERVICIO DE
INNOVACION TECNOLOGICA
EN ARTESANIA Y TURISMO EN
CITE APURIMAC CON CEDE EN
ABANCAY Y , CON CEDE
ANDAHUAYLAS DISTRITOS DE
ABANCAY, PACUCHA DE LAS
PROVINCIAS DE ABANCAY,
ANDAHUAYLAS DEL
DEPARTAMENTO DE
APURIMAC

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

97.260

4,492,400

4,492,400

442,240

3,847,652

202,508

NO

62

298048

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DEL SERVICIO DE INNOVACION
TECNOLOGICA EN ARTESANIA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

97.260

3,252,800

3,252,800

301,280

2,803,944

147,576

NO




CARTERA DE INVERSIONES DEL PROGRAMA MULTIANUAL DE INVERSIONES 2025 - 2027

OPMI de la Entidad: OPMI DEL MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO - MINCETUR

Nivel de Gobierno: GOBIERNO NACIONAL

Pag. 8 de 10

Fecha de Generacion de Ultimo Reporte de Cartera: 19/02/2024 17.09.23

PRIOR.

CODIGO
UNICO

CODIGO
IDEA

CODIGO
PROG.

NOMBRE INVERSION

TIPO DE
INVERSION

FUNCION

PLIEGO / U.E.
PRESUPUESTAL

CICLO DE
INVERSION

ORDEN DE
PRELACION

PUNT.

COSTO INVERS.
ACTUALIZADO
(SN

DEVENGADO
ACUMULADO
(al 31 dic. 2023)
(S)

PIM 2024
(SN

SALDO
PROGRAMABLE
(sh

PROGRAMACION DEL MONTO DE INVERSION

(s

2025

2026

2027

SALDO
PENDIENTE
(SN

COFIN

62

298048

Y TURISMO EN CITE
ARTESANIA UCAYALI
DISTRITO DE CALLERIA DE LA
PROVINCIA DE CORONEL
PORTILLO DEL
DEPARTAMENTO DE UCAYALL

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

97.260

3,252,800

3,252,800

301,280

2,803,944

147,576

NO

63

297931

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DEL SERVICIO DE INNOVACION
TECNOLOGICA EN ARTESANIA
Y TURISMO EN CITE SIPAN
DISTRITO DE LAMBAYEQUE DE
LA PROVINCIA DE
LAMBAYEQUE DEL
DEPARTAMENTO DE
LAMBAYEQUE

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

97.260

3,623,800

3,623,800

318,380

3,140,149

165,271

NO

64

276175

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN CIUDAD
SAGRADA DE CARAL

DISTRITO DE SUPE DE LA
PROVINCIA DE BARRANCA DEL
DEPARTAMENTO DE LIMA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

85.370

5,000,000

5,000,000

1,000

10,000

50,000

4,939,000

NO

65

295238

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN SITIO
ARQUEOLOGICO DE SAYWITE
DISTRITO DE CURAHUASI DE
LA PROVINCIA DE ABANCAY
DEL DEPARTAMENTO DE
APURIMAC

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

83.370

5,570,000

5,570,000

557,000

1,114,000

2,228,000

1,671,000

NO

66

289244

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN CENTRO
CEREMONIAL CAHUACHI
DISTRITO DE NASCA DE LA
PROVINCIA DE NASCA DEL
DEPARTAMENTO DE ICA

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

81.370

8,160,000

8,160,000

1,000

10,000

50,000

8,099,000

NO

67

291426

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN PUEBLO DE
PAUCARTAMBO DISTRITO DE
PAUCARTAMBO DE LA
PROVINCIA DE PAUCARTAMBO
DEL DEPARTAMENTO DE
CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

79.370

10,200,000

10,200,000

1,000

10,000

50,000

10,139,000

NO

68

291459

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN AREA DE
CONSERVACION REGIONAL
CHOQUEQUIRAO - SECTOR
MOLLEPATA DISTRITO DE
MOLLEPATA DE LA PROVINCIA
DE ANTA DEL DEPARTAMENTO
DE CUSCO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

77.370

10,200,000

10,200,000

1,000

10,000

50,000

10,139,000

NO

69

290837

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN ISLA TAQUILE
DISTRITO DE AMANTANI DE LA
PROVINCIA DE PUNO DEL
DEPARTAMENTO DE PUNO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

77.370

20,400,000

20,400,000

1,000

10,000

50,000

20,339,000

NO

70

295598

OPTIMIZACION Y
REHABILITACION DE LAS
INSTALACIONES TURISTICAS
EN RECURSO TURISTICO
"FORTALEZA DEL REAL
FELIPE", PROVINCA DEL
CALLAO, REGION DEL CALLAO

INVERSIONES
I0ARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

75.370

2,000,000

2,000,000

100,000

570,000

950,000

380,000

NO

71

295893

OPTIMIZACION Y
REHABILITACION
OPTIMIZACION Y

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

75.370

1,500,000

1,500,000

75,000

427,500

712,500

285,000

NO
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PRESUPUESTAL

CICLO DE
INVERSION

ORDEN DE
PRELACION

PUNT.

COSTO INVERS.
ACTUALIZADO
(SN

DEVENGADO
ACUMULADO
(al 31 dic. 2023)
(S)

PIM 2024
(SN

SALDO
PROGRAMABLE
(sh
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PENDIENTE
(SN

COFIN

71

295893

REHABILITACION DE LAS
INSTALACIONES TURISTICAS
EN RECURSO TURISTICO
"MUSEO SUBMARINO ABTAO",
PROVINCIA DEL CALLAO,
REGION DEL CALLAO

INVERSIONES
IOARR

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

75.370

1,500,000

1,500,000

75,000

427,500

712,500

285,000

NO

72

286070

FORTALECIMIENTO DEL
DESTINO TURISTICO
PRIORIZADO, AREQUIPA ¢
VALLE DEL COLCA

PROGRAMA DE|
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

75.370

170,000,000

170,000,000

1,374,300

23,891,315

31,910,385

112,824,000

NO

73

290767

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN CUEVA DE
GUITARRERO DISTRITO DE
SHUPLUY DE LA PROVINCIA DE
YUNGAY DEL DEPARTAMENTO
DE ANCASH

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

73.370

8,160,000

8,160,000

1,000

10,000

50,000

8,099,000

NO

74

289234

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN LAGUNA
CHINANCOCHA - LLANGANUCO
DISTRITO DE YUNGAY DE LA
PROVINCIA DE YUNGAY DEL
DEPARTAMENTO DE ANCASH

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

73.370

10,200,000

10,200,000

1,000

10,000

50,000

10,139,000

NO

75

290318

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN 3 UNIDADES
PRODUCTORAS DISTRITO DE
CALLERIA DE LA PROVINCIA
DE CORONEL PORTILLO DEL
DEPARTAMENTO DE UCAYALI

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

73.370

40,800,000

40,800,000

1,000

10,000

50,000

40,739,000

NO

76

291376

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN PUEBLO DE
CHAVIN DE HUANTAR
DISTRITO DE CHAVIN DE
HUANTAR DE LA PROVINCIA
DE HUARI DEL
DEPARTAMENTO DE ANCASH

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

73.370

10,200,000

10,200,000

1,000

10,000

50,000

10,139,000

NO

77

291392

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN PUEBLO DE
CHACAS DISTRITO DE
CHACAS DE LA PROVINCIA DE
ASUNCION DEL
DEPARTAMENTO DE ANCASH

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

71.370

10,200,000

10,200,000

1,000

10,000

50,000

10,139,000

NO

78

289232

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN MUSEO
NAVAL CAPITAN JULIO ELIAS
MURGUIA (ENTORNO) DE
CENTRO POBLADO CALLAO
DISTRITO DE CALLAO DE LA
PROVINCIA CONSTITUCIONAL
DEL CALLAO DEL
DEPARTAMENTO DE CALLAO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

69.370

20,400,000

20,400,000

1,000

10,000

50,000

20,339,000

NO

79

294908

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN PUEBLO
ARTESANAL DE SARHUA
DISTRITO DE SARHUA DE LA
PROVINCIA DE VICTOR
FAJARDO DEL DEPARTAMENTO|
DE AYACUCHO

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

67.370

4,670,000

4,670,000

467,000

934,000

1,868,000

1,401,000

NO

80

294821

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN COMPLEJO
MONUMENTAL DEL CAMPO DE

PROYECTO DE
INVERSION

TURISMO

MINISTERIO DE
COMERCIO EXTERIOR
Y TURISMO

IDEA

67.370

4,220,000

4,220,000

422,000

844,000

1,688,000

1,266,000

NO
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COSTO INVERS. | DEVENGADO SALDO o @ SALDO
prioR. | CODIGO | copico | copico NOMBRE INVERSION TIPO DE FUNCION PLIEGO / U.E. CICLODE | ORDENDE | oo [ ACTUALIZADO (;%li'”g:‘;"ggz% PIM 2024 | PROGRAMABLE IAREERANEENY DE'ES%ONTO SERERS oY PENDIENTE |
| Onico IDEA PROG. INVERSION PRESUPUESTAL INVERSION | PRELACION : (S/) h (s (s (S
2025 2026 2027

TACNA DE LA PROVINGIA DE | PROYECTO DE MINISTERIO DE

80 294821 TAGNA DEL DEPARTAMENTO INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | IDEA H 67.370 4,220,000 0 0 4,220,000 422,000 844,000 1,688,000 1,266,000 NO
DE TACNA Y TURISMO
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
TURISTICOS EN PLAYAS DE | PROYECTO DE MINISTERIO DE

81 289204 BARRANCA DISTRITO DE INVERSION TURISMO COMERCIO EXTERIOR | IDEA H 65.370 40,800,000 0 0 40,800,000 1,000 10,000 50,000 40,739,000 | NO
BARRANCA DE LA PROVINCIA Y TURISMO
DE BARRANCA DEL
DEPARTAMENTO DE LIMA
MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN RECURSOS
TURISTICOS EN PLAZA LOS MINISTERIO DE

82 201478 ggt‘A”‘l‘gg\"TFl’gAzgzp%xzzgmu_E R@%LES%S DE(ryurisMo COMERCIO EXTERIOR | IDEA H 55.370 20,400,000 0 0 20,400,000 1,000 10,000 50,000 20,339,000 NO
PRUSIA DISTRITO DE Y TURISMO
POZUZO DE LA PROVINCIA DE
OXAPAMPA DEL
DEPARTAMENTO DE PASCO

TOTAL (S 137,522,706 | 1,803,231,693 109,276,489 187,241,444 115654519 139105924
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Anexo 01

Brecha de los Servicios Turisticos PlUblicos por Region

Recursos turisticos

Total de Recursos priorizados que
Recursos Turisticos brindan servicios Brecha por
Turisticos Priorizados  turisticos publicos en  Regién en %
Priorizados Adecuados condiciones
ECEWIETES

Amazonas 27 4 23 85.2%
Ancash 62 2 60 96.8%
Apurimac 10 0 10 100.0%
Arequipa 80 1 79 98.8%
Ayacucho 70 7 63 90.0%
Cajamarca 90 2 88 97.8%
Callao 5 0 5 100.0%
Cusco 122 0 122 100.0%
Huancavelica 22 0 22 100.0%
Huénuco 64 0 64 100.0%
Ica 34 1 33 97.1%
Junin 255 1 254 99.6%
La Libertad 35 2 33 94.3%
Lambayeque 45 2 43 95.6%
Lima 106 5 101 95.3%
Loreto 26 0 26 100.0%
Madre de Dios 40 0 40 100.0%
Moguegua 50 1 49 98.0%
Pasco 30 1 29 96.7%
Piura 52 2 50 96.2%
Puno 25 1 24 96.0%
San Martin 38 3 35 92.1%
Tacna 32 1 31 96.9%
Tumbes 17 0 17 100.0%
Ucayali 57 3 54 94.7%

Total 1394 39 1355 97.2%

Fuente: Inventario Nacional de Recursos Turisticos (Feb. 2023)
Elaboracion: Oficina de Cooperacion Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacién, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)



Anexo 02

Brecha del servicio de Innovacion Tecnolégica en Artesaniay Turismo
CITE de Artesaniay

Total de CITE Turismo, brindan

CITE Brecha por

Regién %

Regién intervenidas servicios en

Identificados

(TCl) adecuadamente condiciones

MEGEIEGES

1 | AMAZONAS 0 0 0 0.0%
2 | ANCASH 0 0 0 0.0%
3 | APURIMAC 0 0 0 0.0%
4 | AREQUIPA 0 0 0 0.0%
5 | AYACUCHO 2 0 2 100.0%
6 | CAJAMARCA 0 0 0 0.0%
7 | cusco 0 0 0 0.0%
8 | HUANCAVELICA 0 0 0 0.0%
9 | HUANUCO 0 0 0 0.0%
10 | ICA 0 0 0 0.0%
11 | JUNIN 0 0 0 0.0%
12 | LA LIBERTAD 0 0 0 0.0%
13 | LAMBAYEQUE 1 0 1 100.0%
14 | LIMA 0 0 0 0.0%
15 | LORETO 1 0 1 100.0%
16 | MADRE DE DIOS 0 0 0 0.0%
17 | MOQUEGUA 0 0 0 0.0%
18 | PASCO 0 0 0 0.0%
19 | PIURA 0 0 0 0.0%
20 | PUNO 0 0 0 0.0%
21 | SAN MARTIN 0 0 0 0.0%
22 | TACNA 0 0 0 0.0%
23 | TUMBES 0 0 0 0.0%
24 | UCAYALI 1 0 1 100.0%
TOTAL 5 0 5 100.0%

Fuente: Direccion General de Artesania
Elaboracién: Oficina de Cooperacién Técnica e Inversion Publica (OCTIP) —
Oficina General de Planificacion, Presupuesto y Desarrollo (OGPPD)
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